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RUZICA VUKASINOVIC-STANISAVLIEV

PREDGOVOR TRECEM IZDANJU

Ova knjiga, napisana 1960—61, prvi put je
objavljena 1962.

Ne bih imao niSta da joj oduzmem, ali bih joj
mnogo Sta dodao.

Zapravo, Sezdesete godine donele su preobrazaj
kulturne konfiguracije nasih drustava, a taj preobra-
7aj se, naravno, osetio u masovnoj kulturi.

Mnoge osobine koje sam opisao u ovoj knjizi i
danas su prisutne. Ali »duh vremena« veé je sasvim
drugi.

Osovina masovne kulture sada je na drugom
mestu. Njeno polje se prosirilo i ona sve dublje pro-
dire u svakodnevni zZivot, u dom, porodicu, proteze se
na ljubavni par, automobil, godiSnji odmor. Mitolo-
gija srec¢e postala je problematika sreée. Zacleci i
ZariSta »protiv-kulture«, odnosno »kulturne revolu-
cije«, obrazovali su se u wunderground-u, na rubu
potrosacke kulture, ali oni u nju prodiru, natapaju
je. Masovna kultura istovremeno tezi da se raspadne
i da u sebe uklju¢i (da ih, kako se kaZe, »podmiri«)
razbijacke struje.

Vecéina mojih radova o »sociologiji sadaSnjosti«,
od 1963. do 1973, bavi se preobrazajima, od pojave



FEdgar Moren
6

nove mladalacke »subkulture« (jeje) do izbijanja
zapadne »kulturne revolucije« u Kaliforniji, preko
studentskih pobuna; od »veliCanja zenskih vrednosti«
do »nove Zenstvenosti« i »novog feminizma«; od
neoarhaizma i novog naturizma do »konkretnih uto-
pija« klubova za organizovanje godiSnjih odmora i
ekoloskog pokreta; od nelagodnosti i teskoca blago-
stanja do simptoma duboke krize burzoaske civili-
zacije.

Dok je zvani¢na sociologija verovala da radi na
sve C¢vrs¢éem tlu »industrijskog druStva«, ja sam sve
bolje zapazao ciklonalne depresije koje su se stvarale
u senci. Sve one pojave S§to su bile zanemarene kao
nastrani i smeSni epifenomeni postajale su za mene
skretanja iz kojih se radaju nove teznje. Tamo gde
su drugi videli vatru od slame, ja sam video erupcije
koje otkrivaju raspad strukture u dubine kulturnog
nukleusa nasih drustava.

U svakom slucaju, ne moram crveneti zbog ono-
ga §to sam pisao 1962, a objavio u jednom tekstu
1965': »Nema sumnje, sprema se kriza ogromnih
razmera, kriza osnovice burzoaskog individualizma,
kriza civilizacije; ve¢ sada beatnik, u svom dobro-
voljnom odricanju od udobnosti americkog nacina
zivota, otkriva mucninu blagostanja; ve¢ su reci
dolce vita postale, u oCima imucnih, sinonim oca-
janja.« A 1966, na kra;u jednog istraZivanja obavlje-
nog u opstini Plodeme”, napisao sam:

»Da li ¢emo videti kako se pojavljuju problemi
blagostanja, nepoznati narodu koji se nalazi tek na

' Introduction & une politique de I'Homme, le Seuil, 1965.

2 Commune en France: La M étamorphose de Plodemet,
Fayard 1967.
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prvim stupnjevima razvoja, joS zna Sta su problemi
nemastine i seéa se starih robovanja?

Da li ¢emo videti kako se javlja nelagodnost u
privatnom zivotu i kako iskrsavaju problemi odnosa
izmedu muskarca i Zene, problemi koji se precutkuju
i skrivaju tamo gde iskrsavaju?

Da li ¢emo videti kako se produbljuje praznina
koja se javlja u slobodnom vremenu mladih, pa c¢ak
i za vreme godiSnjih odmora?

Da li ¢emo videti talas nagrizaju¢ih nemira, koji
se danas tek pojavljuju i koji su danas preneti na
neizvesnu buduénost ili na atomsku pecurku?

Da 1li ¢emo videti Zustrije zahteve za sponta-
nos¢u, radoscéu i ispunjenos¢u Zzivota, koje su nekada
zadovoljavale svetkovine i koje danas stidljivo uzi-
maju u obzir zabave i letovanja?

Da li ¢emo videti krizu, menu, prevazilazenje
burzoaske civilizacije?«

Sada su se pojavili i deluju novi kulturni fer-
menti. USli smo u razdoblje kad je postalo prilicno
jasno da se kultura postavlja kao problem.

Tako je ova knjiga dobila svoj drugi deo, gde

su okupljeni i medusobno povezani moji radovi
nastali izmedu 1962. i 1973.

E. M.
April 1974.
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I
TRECI PROBLEM

Pocetkom XX veka, industrijska sila je proSirila
svoju vladavinu na ¢elu zemaljsku kuglu. ZavrSena je
kolonizacija Afrike, ostvarena dominacija u Aziji. Medu-
tim, u vaSarskim Satrama i pod metalnim kupolama veé
je na pomolu druga industrijalizacija: okomljuje se na
slike i snove. Druga kolonizacija, ne viSe horizontalna
ve¢ vertikalna, prodire u veliko SkladiSte koje predstav-
lja ljudska duSa. DusSa je nova Afrika, kroz koju film
pocCinje da preseca puteve u svim pravcima. A pedeset
godina kasnije, u velikom planetarnom telu stvoren je
¢udesan nervni sistem: teleprinteri, rotacione masine,
filmske i magnetofonske trake, radio- i TV antene u
rojevima odaSilju reci i slike; sve §to se kreée po zemlji,
sve Sto plovi, sve S§to leti prenosi novine i ilustrovane
Casopise; nema molekula vazduha koji ne treperi od po-
ruka, a njih ¢e neki aparat, jedan obi¢an pokret rukom,
odmah udiniti ¢ujnim i vidljivim.

Ova druga industrijalizacija, industrijalizacija duha,
i ova druga kolonizacija, koja pogada duSu, napreduju
tokom XX veka. Putem njih se obezbeduje neprekidan
napredak tehnike, koja nije viSe orijentisana samo na
spoljasnje usavrSavanje, ve¢ prodire u unutraSnje bice
Coveka i tu isporucuje svoju kulturnu robu. Istina, knjiga
i novine su ve¢ bile roba, ali nikada kultura i li¢ni Zivot
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nisu do te mere bili upleteni u svet trgovine i industrije,
nikada tajnoviti Sapat sveta — nekada uzdasi sablasti,
Saputanje vila, vilenjaci i vampiri, re¢i duhova i bogova,
danas muzika, re¢i, filmovi preneti preko talasa — nije
bio i industrijski proizvoden i prodavan na trziStu. Ova
nova vrsta robe je ljudskija od svih, jer se tu prodaje na
komad ljudska ektoplazma — romansirane ljubavi i stra-
hovanja, srce i dusa videni kroz »male vesti«.

Problemi koje postavlja ta neobi¢na noosfera Sto
lebdi nad povrSinom civilizacije ubrajaju se u Trede
probleme koji se javljaju polovinom XX veka. Ti Treéi
problemi brzo sa periferije dolaze u centar savremenih
pitanja. Ne mogu se svesti na ve¢ spremne odgovore.
Njih moze da ispituje samo misao u pokretu. To vazi
za Treéi svet, za Treéu industrijsku revoluciju (elektron-
sku, nuklearnu), za Treée sile (birokratsku, tehnicku,
masinsku). To vazi i za ono §to mozemo smatrati Tre¢om
kulturom, kulturom Kkoju radaju S$tampa, film, radio,
televizija, i koja se javlja, razvija i uzdiZze naporedo sa
klasi¢nim — religijskim ili humanistickim — i nacio-
nalnim kulturama.

Odmah po zavrSetku drugog svetskog rata, ame-
ricka sociologija otkriva, ukazuje na tu Treéu kulturu
i naziva je: mass-culture.

Masovna kultura, odnosno kultura stvorena prema
masovnim normama industrijske proizvodnje, Sirena
tehni¢kim sredstvima masovne difuzije (po jednom c¢ud-
nom anglo-latinskom neologizmu: mass-media), obraca
se druStvenoj masi, tj. jednom dZinovskom aglomeratu
jedinki, skupljenih nezavisno od unutra$njih struktura
drustva (klase, porodice itd.).

Termin masovna kultura, kao i termin industrijsko
drustvo ili masovno drustvo (mass-society), kojima je
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kulturni ekvivalent, pogresno istice samo jednu od bitnih
crta drusStvenog Zzivota; savremena druStva mozemo na-
zvati ne samo industrijskim ili masovnim veé isto tako
tehni¢kim, birokratskim, kapitalistickim, klasnim, gra-
danskim, individualistiCkim ... Pojam masovan a priori
je suviSe uzak.

Pojam kulture moZe izgledati a priori suviSe Sirok
ako ga shvatimo u najstroZem znacenju, etnografskom i
istorijskom, suviSe otmen ako ga shvatimo u izvedenom
i pro¢is¢enom znalenju — kultivirani humanizam.

Kultura usmerava, razvija, kroti izvesne ljudske
sposobnosti, a neke druge uguSuje ili odbacuje. Postoje
univerzalne kulturne ¢injenice, kao Sto je zabrana rodo-
skvrnuéa, ali pravila i vidovi ove zabrane se razlikuju
u raznim kulturama. Drugim re¢ima, s jedne strane,
postoji jedna »kultura« koja, u odnosu na prirodu, odre-
duje Ccisto Jjudske osobine bioloskog bi¢a zvanog Covek,
a s druge, postoje posebne kulture u zavisnosti od epoha
i drustava.

Mozemo izneti sledeéu postavku: jedna kultura
predstavlja kompleksno telo normi, simbola, motiva i
slika koji prozimaju jedinku, wuobliCavaju instinkte,
usmeravaju emocije. To proZimanje se ostvaruje putem
mentalnih razmena projekcija i identifikacija, vezanih
za simbole, mitove i slike kulture, kao i za mitske ili
stvarne li¢nosti (preci, junaci, bogovi) koje ovaploéuju
njene vrednosti. Kultura prakticnom Zzivotu pruza ima-
ginarna uporiS$ta, a imaginarnom Zzivotu prakti¢na; ona
pothranjuje polustvarno, poluimaginarno biée koje svako
nosi u sebi (u dubini svoje duse), polustvarno, poluimagi-
narno biée koje svako izluCuje iz sebe i kojim zaogrée
sebe (svoju li¢nost).

Tako nas nacionalna kultura, joS od Skolske klupe,
napaja mitskim i dozivljenim iskustvima proslosti, vezu-
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juéi nas odnosom identifikacije i projekcije za otadzbin-
ske junake (Vercingetoriksa, Jovanku Orleanku), a i oni
sami se identifikuju sa velikim nevidljivim, ali Zivim
telom, koje, kroz vekove iskuSenja i pobeda, dobij a
materinski lik (Majka-otadzbina, kojoj dugujemo ljubav)
i roditeljski lik (Drzava, kojoj dugujemo poslusnost).
Religijska kultura se zasniva na identifikaciji sa bogom
— spasiteljem, i sa snaznim materinsko-ocinskim brat-
stvom koje predstavlja Crkva. Na jedan tananiji, taénije
reCeno na jedan difuzniji nac¢in, humanisticka kultura
nam pruza znanje i oseéajnost, sistem afektivnih i inte-
lektualnih stavova, kroz dodir sa knjiZevnim delima u
kojima junaci drama i romana, subjektivni izlivi pesnika
i razmiSljanja moralista, igraju, poneSto ublaZeno, ulogu
junaka drevnih mitologija i mudraca starih druStava.

Kao $to éemo videti, masovna kultura jeste kultura:
nju sacinjava telo simbola, mitova i slika koji se odnose
r.a prakti¢ni i imaginarni Zivot, sistem specifi¢nih pro-
jekcija i identifikacija. To je nadgradnja nacionalne,
humanisti¢ke i religiozne kulture i podinje utakmicu
S njom.

Moderna drustva su polikulturna. Aktivno deluju
kulturna ZzariSta razliCite prirode: religija (ili religije),
nacionalna drZzava, tradicija humanisti¢kih nauka suprot-
stavljaju ili ujedinjuju svoje etike, svoje mitove, svoje
uzore, u okviru Skole ili van nje. Tim razli¢itim kultu-
rama treba priklju€iti masovnu Kkulturu. Jedna ista
csoba moze biti hriS¢anin na jutarnjoj misi, Francuz
pred spomenikom palim borcima, i joS da odlazi da vidi
Sida u Narodnom nacionalnom pozori§tu ili da cita
Frans-soar ili Pari-mac.

Masovna kultura istovremeno vrsi i trpi integraciju
U polikulturnu stvarnost, dopusta da je (drzava ili crkva)
koce, kontroliSu, cenzuriSu, a ujedno sama pokuSava da
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podrije i razjedini druge kulture. Ona, dakle, nije potpu-
no autonomna: moze da se napaja nacionalnom, reli-
gioznom ili humanisti¢ckom kulturom, a, sa svoje strane,
napaja nacionalnu, religioznu ili humanisticku kulturu.
Isto tako, ona nije jedina kultura XX veka. Ali je sva-
kako prava masovna i nova struja XX veka. Nastala u
SAD, veé¢ se aklimatizovala u zapadnoj Evropi. Neki
njeni elementi veé¢ se Sire po celoj zemaljskoj kugli.
Po prirodi je kosmopolitska, a svetska po rasprostra-
njenosti. Ona nam postavlja probleme prve univerzalne
kulture u istoriji Covecanstva.

INTELEKTUALNA KRITIKA ILI KRITIKA
INTELEKTUALACA

Pre nego S$to neposredno pridemo ovim problemima,
treba da savladamo intelektualnu ogradu koju prema
njima postavlja »obrazovana« inteligencija.

»Qbrazovani« se oslanjaju na jedno vrednujude,
izdiferencirano aristokratsku shvatanje kulture. Zato
termin »kultura XX veka« njih odmah podse¢a na Mon-
drijana, Pikasa, Stravinskog, Albana Berga, Muzila,
Prusta, Dzojsa, a ne na svet televizije, radija, filma,
stripova, Stampe, zabavne muzike, turizma, godiSnjih
odmora, dokolice.

Intelektualci bacaju masovnu Kkulturu u najnize
slojeve kulture. »Humanisticko« shvatanje se vajka na
najezdu kulturnih nusproizvoda savremene industrije,
industrijske nusproizvode savremene kulture. DesniCar-
sko shvatanje masovnu kulturu tretira kao zabavu helo-
ta, plebejski prostakluk. A, oslonjena na dogmatski vid
marksistiCkog ucenja, pojavila se kritika »levice«, koja



16 FEdgar Moren

masovnu Kkulturu tretira kao barbiturat (novi opijum
za narod) ili kao smiSljenu mistifikaciju (kapitalizam
odvla¢i mase od njihovih stvarnih problema). Mnogo je
viSe marksisticka ona kritika koja govori o novom otu-
denju burzoaske civilizacije: otudenje Coveka kroz rad
pretvorilo se u otudenje kroz potrosnju, dokolicu, laznu
kulturu. Ja ¢u se, svakako, vratiti ovim temama, ali bih
hteo najpre da primetim da, bez obzira na veoma razli-
¢ito poreklo njihovog prezrenja, i desnica i levica ma-
sovnu kulturu smatraju kulturnim Skartom, laznim zla-
tom ili, kako se u SAD kaZze: »kiCem«. Na stranu svako
davanje ocena o vrednosti, mozemo konstatovati opsti
otpor »intelektualne« ili »obrazovane« klase.

Tu kulturu nisu stvorili intelektualci; prvi stvaraoci
filmova bili su vasSarski glumci, zabavlja¢i pod Satrama;
novine su se razvile izvan slavnih sfera knjizevnog stva-
ralastva; radio i televizija su bili pribeziSte promaSenih
novinara i glumaca. DoduSe, intelektualci su malo-po-
malo pridobijani, pozivani u redakcije, u radio-studije,
u kancelarije filmskih producenata. Mnogi su tamo nasli
svoj poziv. Ali kulturna industrija se ovim intelektualci-
ma sluZi. Samo nekim sre¢nim slucajem, ili posle iznu-
rujuéih borbi, oni uspevaju da ostvare planove koje nose
u sebi. A u nekim slucajevima stvaralac se c¢ak odvaja
od sopstvenog deld; to viSe i nije njegovo delo. Proiz-
vodnja unisStava stvaralaStvo: sistem odbacuje Strohaj-
ma, Velsa, kao pobedene, jer oni neée da mu se priklone.

Nastup jednog kulturnog sveta koji gura u stranu
i rusi svetost stvaralaStva razvlaséuje knjiZevnu inteli-
genciju. Ona utoliko pre ustaje protiv industrijalizacije
duha Sto delimi¢no i sama ucestvuje, kao beznacajni
¢inovnik, u toj industrijalizaciji.

Inteligenciju ne boli samo to razvlas¢enje. Industrij-
ska tehnika, trgovinska uslovljenost i potrosacka usme-
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renost masovne kulture popljuvali su citavu jednu
koncepciju kulture. Mecenu zamenjuje najamnik. Kapi-
talizam smesSta svoje blagajne u veliko kulturno skla-
diste. Inteligencija, dakle, reaguje i na vladavinu kapi-
tala i dobiti.

Najzad, orijentisanje na potro$Snju ukida samostal-
nost i estetsku hijerarhiju, koje su svojstvene kulturi
obrazovanog sveta. »U masovnoj kulturi nema raskoraka
izmedu umetnosti i Zivota«." Ni samotni¢ko povlaéenje,
niti ceremonijalni obredi ne suprotstavljaju masovnu
kulturu i svakodnevnom zivotu. Ona se troSi po ceo
dan. U domenu svakodnevne potroSnje nema kvalita-
tivnih umetnickih razlika: dZu-boks nam istovremeno
nudi Armstronga i Brendu Li, Brasensa i Dalilu, stare
Slagere i zabavne melodije. Na radiju, televiziji, u bio-
skopu — isti eklektizam. Tim svetom ne rukovode, ne
upravljaju neka pravila ukusa, hijerarhija lepog, norme
estetiCke kritike. Kritika »obrazovanog sveta« nema
nimalo veéeg udela u cCasopisima, decijim listovima,
radio-programima, i, s retkim izuzecima, u filmovima,
nego u potrosnji povréa, deterdzenata ili maSina za
pranje rublja. Kulturni proizvod je, s jedne strane,
strogo odreden svojim industrijskim karakterom, a, s
druge, svojim karakterom robe za svakodnevnu potro-
$nju, i ne moze se izdi¢i do estetske samostalnosti. Njega
ne obrazuje, niti preciS¢ava, niti ga oblikuje Umetnost,
najviSa vrednost kulture obrazovanog sveta.

Izgleda da se kultura obrazovanog sveta po svemu
suprotstavlja masovnoj kulturi: kvalitet prema kvanti-
tetu, stvaralastvo prema proizvodnji, duhovnost prema
materijalizmu, estetika prema robi, elegancija prema

1 Clément Greenberg, Avant-garde et culture de masse
u Mass Culture, vidi bibliografiju u ovoj knjizi, str. Hi.

2 Duh vremena
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neotesanosti, znanje prema neznanju. Ali pre nego S$to
se zapitamo da li je masovna kultura takva kakvom je
vidi obrazovan Covek, treba da se zapitamo nisu li vred-
nosti »visoke kulture« dogmati¢ne, formalne, fetiSizirane,
da li »kult umetnosti« Cesto ne Kkrije povr$Snu trgovinu
delima. Sve novo §to se javljalo uvek se suprotstavljalo
vladajuéim normama kulture. Ova primedba se odnosi
na masovnu kulturu, ali zar se ne odnosi i na kulturu
obrazovanog sveta? Od samoukog Rusoa do Rusoa Cari-
nika, od Remboa do nadrealizma kulturni »revizionizamx«
opovrgava kanone i ukuse visoke kulture, nudi estetici
ono S§to je dotle izgledalo trivijalno ili detinjasto.

Avangardisti kulture su prvi zavoleli i prihvatili
Caplina, Hemeta, dZez, uli¢ne Sansone. Obrnuto, nad-
meno se odbacuje masovna kultura ba§ tamo gde vla-
daju estetski snobizam, knjizevni recepti, izvesStadena
nadarenost, konvencionalna plitkost. Postoji filistarstvo
»obrazovanih« Kkoje proizlazi iz iste banalne ukaluplje-
nosti iz koje i prezreni standardi masovne Kkulture.
I tako se, bas u trenutku kada izgleda da se do krajnosti
razilaze, »visoka kultura« i »masovna kultura« sastaju,
jedna zahvaljujuéi svom banalnom aristokratizmu, a
druga — svojoj prostoti Zeljnoj druStvenog polozaja.
To je lepo zapazio Herold Rozenberg: »Anti-pojam kica
je u stvari uvedéani ki¢. Kada Makdonald govori protiv
kica, izgleda da govori s tacke glediSta umetnosti, kad
govori o umetnosti, njegove ideje su ki¢«. Evo i klju¢ne
formule: »Jedan od vidova masovne kulture je kicisticka
kritika kida«.’

Nije mi namera da ovde velicam masovnu kulturu,
ve¢ da postavim na pravo mesto »kulturu obrazovanog

’ Harold Rosenberg, Popular Culture and Kitsch Criti-
cism, u Dissent, Winter, 1958, str. 15—16.
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sveta«, ne samo zato da bih sebi pruZzio sado-mazohisti¢ka
zadovoljstva, koja vole intelektualci, ve¢ da bih, doslov-
no, digao u vazduh utvrdenje — Monsegir* — s kojeg
obi¢no posmatramo ove probleme — i da bih preneo
raspravu na otvoreno polje.

Ima li ovo §to govorim nekog smisla? Ma koji feno-
men ispitivao, posmatra¢ treba najpre sebe dobro da
proudi, jer posmatraC ili sasvim preokrene posmatrani
fenomen, ili se i sam na neki nalin u njega projicira.
Ma S§ta da se preduzme u oblasti humanistickih nauka,
prvi korak treba da bude samoanaliza, samokritika. Kada
se kao intelektualac hvatam ukoStac s problemom Kkul-
ture, treba u pitanje da dovedem prvo sopstveno shva-
tanje kulture. Kada se kao obrazovan c¢ovek obraéam
obrazovanima, treba najpre da u pitanje dovedem tu
zajedni¢ku »kulturu«. Unutar onoga $to se moZe nazvati
opStim imenom intelektualna klasa (samo jako povrSno
ako se imaju u vidu svi problemi, a sasvim opravdano
u posebnom slucaju koji nas ovde zanima) javljaju se
ogromni psihi¢ki i druStveni otpori; i treba poljuljati
ba$ njenu uvek neizbeznu i homogenu reakciju. Stoga
je nuzno jasno postaviti sledeée pitanje: u kojoj meri
smo se sami angazovali u odbrambenom sistemu, kojeg
ponekad nismo bili svesni, ali koji neosporno postoji,
protiv procesa koji tezi za obaranjem intelektualaca, Sto
i sami jesmo.

To nas navodi da revidiramo i samokriticki se osvr-
nemo na naSe etiCko ili esteticko shvatanje kulture i da
krenemo od podetka, od jedne kulture koja isiorijski i
socioloski  nadolazi: masovna kultura nam postavlja

* Feudalni zamak razruSen za vreme rata pocetkom
XIII veka. Ostaci, u dobrom stanju, tesko su pristupacéni. —
Prim. prev.
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nedovoljno jasne i nedovoljno uobliCene probleme. Ter-
min masovna kultura ne moZe da oznadi ovu kulturu u
radanju, sa jo§ fluidnim granicama, duboko vezanu za
tehniku i industriju, ali i za ljudsku duSu i svakodnevni
zivot. U novoj kulturi dovedeni su u pitanje razliCiti
slojevi naSeg druStva i naSe civilizacije. Direktno smo
upuéeni na globalni kompleks.

METOD

Samim tim je odreden i na§ metod ispitivanja.
Samokriti¢ki metod i metod totaliteta. Metod totaliteta
i sdm ukljuCuje metod samokritike, zato Sto tezi ne samo
za tim da ispita fenomen u njegovim meduzavisnostima
nego i da u sistemu relacija prouci i samog posmatraca.
Uklanjajuéi nadmeni moralizam, prikrivenu agresivnost,
antiki¢, samokriticki metod prirodno otvara put metodu
totaliteta. U isto vreme, moZe se izbeli apstraktni, biro-
kratski sodiologizam istrazivaca odvojenog od svog istra-
zivanja, koji se zadovoljava da izdvoji ovu ili onu oblast,
ne pokusavajuéi da vidi Sta to spaja oblasti jednu s
drugom.

Vazno je takode da posmatra¢ ucestvuje u predmetu
svoga ispitivanja; treba da se na neki nacin prijatno
ose¢a u bioskopu, da se raduje kada ubacuje novc¢i¢ u
dZzu-boks, da ga zabavljaju razni aparati u koje se uba-
cuje metalni novac, da prati sportske utakmice na radiju
i televiziji, da pevusi poslednji Slager. Covek treba sam
da bude pomalo deo gomile, jedan od dokoliCara, da se
stopi sa drugima na plesovima i zabavama. Treba da
upozna taj svet, ne oseéajuéi se pri tom kao stranac.
Treba da voli lutanje velikim bulevarima masovne kul-
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ture. Mozda je jedna od duZnosti savremenog narod-
njaka, koji se velito brine da »bude s narodom«, da ide
i slusa Dalidu.

Treba traziti onu objektivnost koja ukljucuje posma-
trano u posmatranje, a ne objektivnost koja veruje da
doseze predmet isklju¢iv§i posmatrano, a u stvari samo
podrzava ne-relativisticki metod posmatranja. Klodelova
reCenica je taCna, iako bi njoj suprotna misao isto tako
bila istinita: »Covek upoznaje svet ne putem onog $to mu
uzima, nego putem onog S§to mu pridodaje«. Pravo sazna-
vanje uvek iznova uvodi dijalektiku u odnos posma-
tra¢ — posmatrano, »uzimajuli« i »pridodajuéi«.

Najzad, metod totaliteta treba istovremeno da nas
saCuva od cepkanja usmerenog empirizma, koji, izdva-
jajuéi jedno polje stvarnosti, postize to da ga sasvim
odvoji od stvarnog, i da nas sacuva od velikih apstrakt-
nih ideja, koje, kao televizijski snimci s jednog vesStackog
satelita, pokazuju samo gomile oblaka iznad kontinenata.
Masovnu kulturu treba pratiti u njenom neprestanom
kretanju od tehnike do ljudske duse, od ljudske dusSe do
tehnike, kao ¢un koji prolazi kroz ceo socijalni proces.
Ali u isto vreme treba je shvatiti kao jedno od raskr$éa
onog kompleksa kulture, civilizacije i istorije koje nazi-
vamo dvadesetim vekom. Osnovne probleme drustva i
¢oveka ne treba prognati iz naSeg proucCavanja, nego,
naprotiv, staviti ih u centar, oni su u osnovi naSe
rasprave.



I1
KULTURNA INDUSTRIJA

Da bi industrijska kultura postala moguéna, bili su
potrebni tehniCki pronalasci: kinematografija, a naro-
¢ito bezi¢ni telegraf. Ti pronalasci su tako iskorisé¢eni
da su i njihovi tvorci Cesto bili iznenadeni: kinemato-
graf, aparat za snimanje pokreta, postaje plen spektakla,
snova, dokolice; radio, prvo namenjen Cisto utilitarnim
svrhama, sa svoje strane postaje plen igre, muzike, za-
bave. Vetar koji te pronalaske nosi prema kulturi jeste
vetar kapitalisticke dobiti. Radi dobiti i zahvaljujuéi njoj
razvijaju se nove tehnicke umetnosti. Bez tog cudesnog
podstreka kapitalisticCkog duha ovi izumi, bez sumnje,
ne bi doziveli tako potpun razvoj i do te mere masovan.
Ali posto je jednom veé uzeo zalet, ovaj pokret prelazi
granice kapitalizma u pravom smislu re¢i; u zacetku
razvoja sovjetske drzave Lenjin i Trocki su shvatili
drustveni znacaj filma. Kulturna industrija se razvija u
svim rezimima, kako u drzavnom okviru, tako i u okviru
privatnog preduzetnistva.

DVA SISTEMA

U sistemima zvanim socijalisticCkim, drzava je apso-
lutni gospodar, cenzor, direktor, proizvoda¢. Drzavna
ideologija moze, dakle, da igra glavnu ulogu.
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Ali, ¢ak i u Sjedinjenim Ameri¢kim Drzavama pri-
vatno preduzetniStvo nikad nije sasvim prepusSteno svom
sopstvenom razvoju: drzava tu, u najmanju ruku, igra
ulogu policajca.

Od kulturne, suverene drzave, do drzave — poli-
cajca postoji skala prelaznih situacija. U Francuskoj se,
na primer, drZava mesa u Stampu samo u pogledu dava-
nja prethodnih autorizacija, ali drzi pod svojim okriljem
nacionalnu agenciju za informacije (AFP); u oblasti fil-
ma ona odobrava i zabranjuje, delimi¢no subvencioniSe
proizvodnju filmova, kontroliSe preduzeéa za proiz-
vodnju filmova; na radiju ima monopol, ali toleriSe
efikasnu konkurenciju okolnih stanica (Luksemburg,
Evropa broj I, Monte Karlo, Andora); na televiziji se
ti-udi da zadrzi svoj monopol.

Kulturni sadrzaji se manje ili viSe bitno razlikuju
zavisno od vrste intervencije drzave — negativne (cen-
zura, kontrola) ili pozitivne (usmeravanje, prilagodi-
vanje domadim uslovima, davanje politicke linije) —
zavisno od slobodoumnijeg ili autoritativnijeg karaktera
intervencije, zavisno od tipa drzave koja interveniSe.

Ne uzimajuéi u obzir ove promenljive vrednosti,
mozemo re¢i da premda postoji podjednaka briga da se
privu¢e maksimum publike i u privatnom sistemu
(teznja za maksimalnom dobiti) i u drzavnom (politicki
i ideoloski interes), privatni sistem Zeli pre svega da
udovolji potrosacu. Ucini¢e sve da zabavi, razonodi, u
granicama cenzure. Drzavni sistem pak Zeli da ubedi,
vaspita: s jedne strane, on tezi da Siri ideologiju koja
moze da bude dosadna ili da razbesni, s druge strane,
dobit ga ne podstice i moze da prezentuje vrednosti »vi-
soke kulture« (naucne razgovore, ozbiljnu muziku, kla-
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si¢na deld). Privatni sistem je Zivlji jer zabavlja. Zeli da
prilagodi svoju kulturu publici. Drzavni sistem je krut,
usilijen. Zeli da prilagodi publiku svojoj kulturi. To je
alternativa izmedu stare guvernante Anastazije, liSene
svake eroti¢nosti i pin-ap devojke poluotvorenih usana.

Ako za trenutak treba postaviti problem u norma-
tivnim terminima, nema, po mom misljenju, izbora iz-
medu drzavnog i privatnog sistema, ve¢ treba napraviti
novu kombinaciju. U meduvremenu, u okviru iste nacije,
putem konkurencije izmedu privatnog i drzavnog sek-
tora (u pogledu radija, televizije i filma) najbolje ¢e se
neutralisati njihovi najopasniji vidovi, a njihovi najza-
sredna kulturna potros$nja u privatnom sistemu) modéi ¢e
da se razviju. Ovo, naravno, samo u ravni apstrakcije.

U ovom eseju neéu proucavati problem kulturnih
prirepaka drzavne politike, niti kulturni sistem zvani
»socijalistiCcki«, mada, izuzimajué¢i Kinu, i tamo postoji
duboki prodor elemenata masovne kulture ameri¢kog
tipa. Predmet mog proucavanja su kulturni procesi koji
su se razvili izvan drzavnih (ili religioznih, ili pedagos-
kih) usmeravalackih sfera pod prvim naletom privatnog
kapitala i koji se, uostalom, dalje mogu proSirivati, sve
do drzavnih kulturnih sistema. Da bih izbegao svaki
nesporazum, upotrebljava¢u termin kulturna industrija
za oznacavanje odlika zajedniCkih svim sistemima, pri-
vatnim ili drzavnim, zapadnim ili isto¢nim, zadrzavajuci
termin masovna kultura za industrijsku kulturu koja
preovladuje na Zapadu.
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PROIZVODNJA — STVARALASTVO:
BIROKRATSKO-INDUSTRIJSKI MODEL

I u jednom i u drugom slucaju, ma kako razlilite
bile kulturne sadrZaje imali, postoji koncentracija kul-
turne industrije.

étampa, radio, televizija, film su ultralake indus-
trije. Lake po sredstvima za proizvodnju, ultralake po
proizvedenoj robi: ona se drzi na novinskom listu, na
filmskoj traci, prenosi talasima, i u trenutku potrosSnje
postaje neopipljiva, jer je ta potroSnja psihi¢ka. Ali ova
ultralaka industrija je organizovana po uzoru na teh-
nicki i ekonomski najkoncentrisanije industrije. U pri-
vatnom sektoru nekoliko velikih grupa koje se bave
Stampom, nekoliko glavnih kanala radija i televizije,
nekoliko filmskih kompanija koncentriSu proizvodna
sredstva (rotacione masine, studija) i upravljaju sred-
stvima masovne komunikacije. U druStvenom sektoru,
koncentraciju obezbeduje drzava.

Toj tehnickoj koncentraciji odgovara birokratska
koncentracija. Jedan list, radio ili televizijska stanica
su birokratski organizovani. Birokratska organizacija
filtrira stvarala¢ku ideju, ispituje je pre nego $to stigne
do onoga koji odluc¢uje — do producenta, glavnog ured-
nika. A ovaj opet donosi odluku oslanjajuéi se na neke
anonimne razloge: eventualnu rentabilnost predloZene
stvari (privatno preduzedée), politicku celishodnost (dr-
7ava), a zatim projekt poverava tehniCarima koji sada
na svoj nacin posluju oko njega. I u jednom i u drugom
sistemu »kulturna moé«, mo¢ stvaraoca Sansone, Clanka,
filmskog projekta, zamisli za neku emisiju biva prignje-
¢ena izmedu te birokratske i tehnic¢ke vlasti.

Tehnicko-birokratska koncentracija sa svih strana
pritiskuje masovnu kulturnu proizvodnju. Otuda teZnje
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za obezliCavanjem stvaralaStva, za prevagom racionalne
organizacije proizvodnje (tehni¢ke, komercijalne, poli-
ticke) nad invencijom, za razjedinjavanjem Kkulturne
vlasti.

Ali ta teznja, koju zahteva industrijski sistem, su-
kobljava se sa sasvim drukcijim zahtevom, koji potice
iz same prirode kulturne potrosnje, i koji uvek trazi
individualizovani i novi proizvod.

Industrija deterdZenata stalno proizvodi isti prasSak
i zadovoljava se da povremeno promeni pakovanje. Au-
tomobilska industrija moZe samo da godiSnje serije
osvezi tehnicCki ili u obliku, dok osnovne jedinice ostaju
iste, razlika je u boji i ukrasima. Ali kulturnoj industriji
su potrebne nuzno individualizovane jedinice. Film
moze da bude zamiSljen po standardnim receptima (lju-
bavni zaplet, happy end), ali mora da ima svoj pecat,
svoju originalnost, svoju jedinstvenost. Isti je slucaj sa
radio-emisijom, Sansonom. S druge strane, sredstva in-
formacija, masovna Stampa svaki dan love novo, slu-
¢ajno, dogadaj, Sto ¢e reéi individualno. Oni propustaju
dogadaj kroz svoje kalupe, da bi mu na kraju povratili
jedinstvenost.

Kulturna industrija treba, dakle, neprestano da
premoséuje osnovnu protivreénost koja postoji izmedu
njene birokratizovano-standardizovane strukture i ori-
ginalnosti (individualnosti i novine) proizvoda koji mora
da isporudi. Sav njen rad se ostvaruje pocev od ta dva
antiteticka para: birokratija — invencija, standard —
individualnost.'

To je takav paradoks da se moZemo upitati kako
je uopSte moguca birokratsko-industrijska organizacija

" Peter Baechlin, Histoire économique du cinéma, vidi

bibl. str. 232.
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kulture. Ta moguénost, bez sumnje, pocliva u samoj
strukturi imaginarnog. lmaginarno se strukturiSe prema
prauzorima. Postoje uzor-modeli ljudskog duha koji up-
ravljaju snovima, a posebno racionalizovanim snovima
kakvi su teme mitova ili romana. Pravila, konvencije,
umetni¢ki rodovi nameéu spoljnu strukturu delima, dok
tipske situacije i tipske li¢nosti ¢ine njihovu unutrasnju
strukturu. Strukturalna analiza nam pokazuje da se mi-
tovi mogu svesti na matemati¢ke strukture. Tako se
svaka konstantna struktura moZe pomiriti sa industrij-
skom normom. Kulturna industrija to pokazuje na sebi
svojstven nacin, standardizujuéi velike romaneskne
teme, pretvarajuéi prauzore u stereotipove. Proizvode
se sentimentalni romani po lananom sistemu, na osnovu
obrazaca koji sada postaju svesni i racionalizovani. Srce
se takode moZe strpati u konzervu.

Ali pod uslovom da lancani proizvodi budu indi-
vidualizovani.

Ima standardnih tehnika koje sluze individualiza-
ciji, a koje se sastoje u tome da se izmeni skup razliCi-
tih elemenata, baS kao Sto se od standardnih delova

igraCke »konstruktor« mogu napraviti najrazlicitiji
predmeti.

U izvesnom momentu potrebno je neSto viSe, po-
trebna je invencija. 1 ovde upravo proizvodnja ne us-
peva da ugusi stvaralasStvo, birokratija je primorana da
potraZzi invenciju, a standard se zaustavlja da bi original-
nost mogla da ga usavrsi.

Otuda ovaj osnovni princip: kulturno stvaralastvo
se ne moze do kraja integrisati u sistem industrijske
proizvodnje. Otuda izvesne posledice: s jedne strane,
suprotstavljanje decentralizaciji i konkurenciji, s druge
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— teznja za relativnom samostalno$éu stvaranja u ok-
viru same proizvodnje.

U svakom slucaju, u svim industrijama je apsolut-
na koncentracija ograniCena, bez obzira na razlike us-
lovljene tipom industrije. Ako je, na primer, isti sapunski
trust (Lever) shvatio da treba, u konkurenciji, ne samo
da izbaci na trziSte viSe marki deterdzenata (Omo, Sa-
nil, Tid, Persil) ve¢ i da izvesnu samostalnost obezbedi
svakoj marki, posebno u organizovanju reklame, to je
zato Sto, ¢ak i na tom obi¢nom nivou, postoji potreba za
raznoliko$éu i individualno$éu u potrosSnji i Sto se mak-
simalni prodajni uspeh nalazi u tom neobi¢nom, ali
relativno decentralizirajuéem obliku samokonkurencije.

Ograni¢avanje koncentracije mnogo se jasnije ispo-
ljava u kulturnoj industriji. Ako je koncentracija na fi-
nansijskom polju ne samo shvatljiva nego i Cesta (na
primer, viSe konkurentskih listova, kao S§to su Frans-
-soar i Pari-pres zavise, u stvari, od jednog istog oligo-
pola), koncentracija na jedan jedini list, na jedan jedini
radio-odasilja¢, na jedan jedini organizam filmske pro-
izvodnje suviSe protivrei potrebama za raznovrsno$éu
i individualno§éu, protivre¢i potrebi za onom, makar i
najmanjom slobodom u igri koja je od Zivotne vaZnosti
za kulturnu industriju.

Ravnoteza koncentracija — decentralizacija, odnos-
no koncentracija — konkurencija uspostavlja se i menja
zavisno od raznih ¢inilaca. Otuda hibridna i nestalna
struktura proizvodnje. U Francuskoj su se, na primer,
posle krize 1931. filmski trustovi raspali; proizvodnja se
rasparcala u male nezavisne firme; jedino je distribucija
ostala pod kontrolom nekoliko velikih kompanija, a one,
Cesto, kontroliSu proizvodnju dajuéi avanse na bududi
prihod, i tako na neki nacin relativno obezbeduju po-
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novnu koncentraciju. U SAD, zbog konkurencije tele-
vizije, velike kompanije, kao Foks, decentralizovale su
se, prepustaju¢i polunezavisnim producentima brigu o
individualnosti.

Drukc¢ije receno, sistem, svaki put kada je na to
primoran, tezi za tim da se vrati atmosferi konkuren-
cije prethodnog kapitalizma. Isto tako, svaki put kada
je na to primoran, dopusta da u njega prodre ono S$to
je protivotrov birokratizmu. U drZzavnom sektoru, na
drugi nacCin, neprestano tinja jak antibirokratski otpor
— on postaje opasan ¢im se u sistemu pojavi neka pu-
kotina: u izvesnim slucajevima, stvaralacke mogucénosti
pisaca mogu biti veée nego u kapitalistickom sistemu,
posto je ovde briga o komercijalnoj dobiti sporedna. To
je bio slu¢aj sa poljskim filmom od 1955. do 1957.

Ravnoteza — i neravnoteza — medu opre¢nim, bi-
rokratskim i antibirokratskim, snagama zavise isto tako
i od samog proizvoda. Masovna Stampa je birokratizo-
vanija nego film, jer joj sam dogadaj ve¢ ukalupljuje
originalnost i individualnost, jer je ritam publikacije
dnevni ili nedeljni, jer je Citanje nekih novina vezano
za ustaljene navike. Film svaki put treba da nade svoju
publiku, i svaki put mora pokuSati da stvori teSku sin-
tezu standardnog i originalnog: standard se koristi ra-
nijim uspehom, a originalnost je zaloga novog uspeha,
ali ve¢ poznato se izlaze opasnosti da dosadi, a novo —
da se ne dopadne. Zbog toga film trazi zvezdu, koja u
sebi spaja neSto od prauzora i neSto individualno: pre-
ma tome, shvatamo.da je zvezda najbolja garancija
masovne kulture, narocito filma.

U svakom pojedinom slucaju uspostavlja se, dakle,
poseban odnos izmedu industrijsko-birokratsko-monopo-
listicko-centralizatorsko-standardizatorske logike i indi-

Duh vremena 31

vidualisticko - inventivno -konkurentsko-autonomisti¢ko-
-novatorske protivlogike. Ovaj sloZzeni odnos moze biti
izmenjen svakom promenom koja pogodi bilo koji od
njegovih vidova. To je odnos snaga, podreden skupu
socijalnih snaga koje posreduju izmedu pisca i njegove
publike; od tog odnosa snaga, najzad, zavisi umetnicko
i ljudsko bogatstvo proizvedenog dela

Ovag unakrsni odnos ostvaruje se zavisno od rav-
noteze i neravnoteze. Protivre¢nost invencija — stan-
dardizacija je dinamiCna protivreCnost masovne kulture.
To je njen mehanizam za prilagodavanje publici i za
prilagodavanje publike njoj. To je njena zivotnost.

Upravo postojanje ove protivreCnosti dozvoljava da
se shvati taj ogromni stereotipizirani svet u filmu, San-
soni, novinarstvu, radiju, s jedne strane, a, s druge — ta
stalna invencija na filmu, u Sansoni, novinarstvu, radiju,
ta zona stvaralastva i talenta usred standardizovanog
konformizma. Jer industrijalizovana kultura u sebe
ukljuCuje Bresone i Brasense, Foknere i Velse, ponekad
ih gusSe¢i, ponekad ih razvijajudi.

Druk¢éije reCeno, kulturnoj industriji je potrebna
negativna elektroda da bi pozitivno delovala. Ta nega-
tivna elektroda je postojanje izvesne slobode u okrilju
krutih struktura. Ta sloboda moZze da bude vrlo skucena,
da najCesée sluzi dovrSavanju standardne proizvodnje,
dakle, da sluzi standardizaciji; ona ponekad moZze da
proizvede neku vrstu Humboltove struje po povrSini ili
unutar dubokih voda (»crna« struja americkog filma od
1945. do 1960, pocev od Dmitrika, Kazana do Lasla
Benedeka, Martina Rita, Nikolasa Reja, anarhisticka
struja francuske Sansone sa Brasensom i Leom Fereom,
itd.). Ona ponekad moZe munjevito da blesne: Kanal,
Pepeo i dijamanti.
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PROIZVODNJA | STVARALASTVO:
INDUSTRIJALIZOVANO STVARALASTVO

»Stvaralack, to jest autor, stvaralac sadrzine i oblika
svoga dela, kasno se pojavio u istoriji kulture: to je
umetnik XI1X veka. Potvrduje se tatno u trenutku kad
pocinje industrijska era. A u trenutku prodora industrij-
skih, tehnickih postupaka u kulturu pocinje da se ras-
pada. Stvaralastvo teZi da postane proizvodnja.

Nove umetnosti industrijske kulture u izvesnom
smislu vaskrsavaju stari kolektivizam umetni¢kog rada,
iz doba anonimnih epopeja, graditelja katedrala, slikar-
skih radionica pre Rafaela i Rembranta. Postoji upad-
ljiva analogija izmedu, s jedne strane, Homerovih ju-
naka i vitezova Okruglog stola, koje su jedni za drugim
opevali zaboravljeni pesnici, i junaka feljtonskih epo-
peja u slikama u masovnoj Stampi, koje ilustruju nizovi
crtaca koji takode tonu u anonimnost. Tako, na primer,
sa Dzonom Karterom, junakom Edgara Rajsa Baroua,
stupa na scenu »meduplanetarni vestern« u romanesk-
nom obliku. Godine 1934. King Features Syndicate na-
laze crtacu Aleksu Rejmondu da u slikama prikaze do-
zivljaje ovog junaka, koji se pretvara u Flasa Gordona.
Posle iznenadne smrti Aleksa Rejmonda, nasleduje ga
Ostin Brigs (1942—1949). Ovoga je zamenio Mark Reboj,
pa Deni Bari... Isto tako, i Tarzanova sudbina prelazi
iz ruke u ruku. A u Francuskoj su se stripom »Tri
ugursuza« bavili razni crtaci, posle Fortonove smrti,
a danas na njemu radi Pelos. Ali novi kolektivizam nije
prost nadovezak primitivnih oblika umetnosti. Prvi put
u istoriji industrijska podela rada razbija u parampar-
¢ad jedinstvo umetnickog stvaralastva, kao S$to manu-
faktura razbija u paramparcad zanatlijski rad.
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Nova velika umetnost, koja olicava industrijsku
umetnost, film, zavela je strogu podelu rada, slicnu
onoj koja se primenjuje u fabrici od ulaska sirovine do
izlaska gotovog proizvoda; sirovina filma je sinopsis ili
roman Kkoji treba adaptirati; lanac pocinje sa adapte-
rima, piscima scenarija, dijaloga, ponekad cak sa struc-
njacima za gegove ili za ljudske odnose (human touch),
zatim, istovremeno, nastupaju reditelj, dekorater, opera-
ter, tonski snimatelj, i, najzad, muzi¢ar i monter dovr-
Savaju kolektivno delo. Doduse, reditelj zauzima glavno
mesto kao stvaralac filma, ali film je ostvarenje nastalo
prema specijalizovanim normama proizvodnje.

Podela rada nije jednako sprovedena u drugim sek-
torima industrijskog stvaralastva: televizijska proizvod-
nja je potCinjena istim pravilima, iako u manjem obimu,
kao filmska. Radio-difuzna proizvodnja je razli¢ito
potCinjena toj podeli rada, Sto zavisi od emisija. U Stam-
pi, u ilustrovanim casopisima a ponekad i dnevnom
listu, uredni¢ka obrada sirovih informacija (agencijske
depeSe, vesti dopisnika), jezicka obrada, takozvani rew-
riting (redigovanje), svedoCe o tome da je stari oblik
novinarstva zamenjen racionalnom podelom rada.

Ova podela rada koji je postao kolektivan je opsti
vid racionalizacije koju za sobom povla¢i industrijski
sistem, racionalizacije koja pocinje fabrikacijom proiz-
voda, nastavlja se kroz planiranje proizvodnje, raspo-
dele, i zavrSava se proucCavanjem kulturnog trzista.

Ovoj racionalizaciji odgovara sfandardizacija: stan-
dardizacija kulturnom proizvodu namece prave pros-
torno-vremenske kalupe: film mora da ima oko 2.500 m
trake, to jest da traje sat i pd; novinski ¢lanci moraju da
sadrZze izvestan broj znakova, Sto unapred utvrduje nji-
hovu duzinu; radio-emisije su izmerene minutima. U
Stampi standardizacija stila vlada tamo gde vlada i re-
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digovanje. Velike teme imaginarnog (romani, filmovi)
i sami su, u izvesnom smislu, prauzori i stereotipovi
pretvoreni u standarde. U tom smislu, kako kaze Rajt
Mils u Belom okovratniku, »formula zamenjuje formux.

Ali podela rada nije sasvim nespojiva sa indivi-
dualizacijom dela: ona je veé stvorila svoja remek-dela
u filmu, mada bi u stvari najbolji uslovi za stvaranje
filma bili baS oni u kojima bi stvaralac preuzeo razli-
Cite poslove koji su inace industrijskim nacinom proiz-
vodnje odvojeni (ideju, scenario, dijalog, realizaciju,
montazu). A sama standardizacija ne povla¢i obavezno
za sobom gubitak individualizacije; ona moZe biti in-
dustrijski ekvivalent klasi¢nih »pravila« umetnosti, kao
§to je pravilo o tri jedinstva, koje je nametalo oblike i
teme. Objektivne stege ili guSe, ili, suprotno, ozivljuju
umetni¢ko delo. Vestern nije niSta strozi od klasi¢ne
tragedije, a njegove kanonizovane teme dozvoljavaju
prefinjene varijante od Postanskih kola do Bronka, Tac-
no u podne, Sejna, DZoni Gitare, Rio Bravo.

Prema tome, ni podela rada ni standardizacija nisu
same po sebi prepreke individualizaciji dela. U stvari,
one teze da ga istovremeno i priguSe i ozive: sto se kul-
turna industrija viSe razvija, to se viSe poziva na indi-
vidualizcaiju, ali opet tezi za tim da je standardizuje.
Holivud nije trazio scenarije od nadarenih pisaca u doba
svojih zanatskih pocetaka; tek u doba procvata indus-
trijskog sistema ova fabrika snova ugovorom vezuje
Foknera ili otkupljuje prava na ekranizaciju od Hemin-
gveja. Ta orijentacija na velikog pisca, koja donosi mak-
simalnu individualizaciju, u isto vreme je i protivrecna,
jer ¢im je angazovan, Fokneru je, izuzmemo li jedan
jedini slucaj, postalo nemoguée da piSe foknerovska
scenarija i ograni¢io se na to da doteruje standardne
sadrzaje.

Duh vremena 35

Drugim recima, dijalektika standardizacija-indivi-
dualizacija najceS¢e se svodi na neko srednje reSenje.

Orijentacija prema individualizaciji se ne ogleda
samo u pozivanju na negativnu elektrodu (»stvaraoca«),
nego i u traZenju pripomodi od super-individualiteta, od
vedete. Prisustvo vedete super-individualiSe film. Stampa
neprestano troSi i stvara vedete po uzoru na filmske
zvezde: razne Elizabete, Margarete, Bobije, Kopije,
Hercoge, Bombare, Rubiroze. Vedete su istovremeno
strukturisane (mogu se standardizovati) i individualizo-
vane, i tako njihov hijeratizam na najbolji nacin razre-
Sava osnovnu protivrecnost. Ovo moze biti jedan od
glavnih razloga vedetizacije (na ¢emu se nisam dovoljno
zadrZzao u svojoj knjizi o filmskim zvezdama).

Izmedu ta dva pola individualizacije, izmedu vedete
i autora (pisca scenarija ili realizatora filma, emisije,
redaktora Clanka) dejstvuje izvesna, najce$Ce neprijatna,
dijalektika. Sto se viSe vedetin individualitet povecava,
utoliko se autorov individualitet smanjuje, i obrnuto.
Najces¢e vedeta ima prevagu nad piscem. Kaze se
»Gabenov film«. Vedetina individualnost uniStava auto-
rovu. A autorova individualnost se potvrduje u filmu u
kojem ne igra vedeta.

A sada mozemo da dodirnemo problem autora,
koga kulturna industrija koristi i istovremeno »kinji«
u njegovoj trostrukoj ulozi umetnika, intelektualca,
stvaraoca. Vrlo visokim honorarima kulturna industrija
privlaci i vezuje novinare i nadarene pisce: ali ona utiCe
da plodom urodi samo onaj deo talenta koji se moze
uskladiti sa standardom. Tako se usred industrijske
kulture obrazuje stvaralacka inteligencija, koju teSko
pritiskuju podela rada i birokratija, i Cije su mogucénosti
polurazvijene. Redaktor anonimno stilizuje Margaretine
avanture u Frans dimansu. On o dogadajima u oktobru
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1917. prica kao da je re¢ o kriminalistiCkom romanu u
kojem Lenjin igra ulogu treéeg Coveka. Pisac scenarija
»klepa« scenarija koja prezire. Dasen podnosi Lolobri-
didu da bi snimio film Zakon, Laslo Benedek, da bi se
spasao zaborava, prihvata konvencionalne budalastine
nekog rukopisa. I tako Cesto sretamo autore koji kazu:
»Nije to moj film, bio sam prinuden da uzmem tu ve-
detu — morao sam da prihvatim taj happy end — bio
sam prinuden da napiSem taj Clanak, ali ga neéu potpi-
sati — trebalo je da to kazem u ovoj emisiji«. U kultur-
noj industriji sve ceS¢e se javlja autor koji se ne samo
stidi svog dela nego i odbija da ga prizna kao svoje.
Autor ne moZe vise da se poistoveti sa svojim delom.
Neka se odbojnost razliva izmedu njega i dela. Tako
nestaje najveée umetnikovo zadovoljstvo — da se pois-
toveti sa svojim delom, odnosno da se potvrdi svojim
delom, da kroz delo transcendira sebe samog.

Taj fenomen otudenja nije liSen slicnosti sa feno-
menom industrijskog radnika, ali pod posebnim subjek-
tivnim i objektivnim okolnostima i sa jednom bitnom
razlikom: autor je prepfaden.

Rad koji autor najviSe prezire je cesto najbolje
nagraden, i ta obeshrabruju¢a korelacija rada cinizam,
agresivan stav ili nesavesnost, Sto se sve mesa s dubo-
kim nezadovoljstvom koje proistice iz umetnicke ili
intelektualne frustracije. To objaSnjava S§to jedan deo
stvaralacke inteligencije, nepriznat od strane postojeéeg
sistema, i sim, sa svoje strane, negira taj sistem i svoje
nade u osveti i slobodi polaZze u ono S§to veruje da je
suprotnost ovom sistemu; na primer, u sistem u Moskvi.
To objaSnjava Sto su se medu najbolje pladenim piscima
scenarija na svetu, onim u Holivudu, mogli razviti po-
tajni progresivizam, jetki antikapitalizam. (Makartijev
»lov na vestice« je otkrio da standardizovani Grad
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Snova potajno nagriza duboko nezadovoljstvo. Isto tako,
u francuskoj Stampi, u francuskom filmu grupa pod-
jarmljene a prepladene inteligencije u progresivizmu
nalazi utehu svom nezadovoljstvu).

Ali pod pritiskom koji trpi, autor moze da iscedi
sok koji ¢e napojiti delo. Pored toga, sloboda igre iz-
medu standardizacije i individualizacije mu ponekad
dozvoljava, zavisno od ranijih uspeha, da postavlja
svoje uslove. Odnos standardizacija-invencija nije nikad
stalan ni zaustavljen, menja se u svakom novom delu,
u zavisnosti od odnosa snaga proisteklog iz posebnih
okolnosti. Tako je »novi talas« na filmu doveo do povla-
¢enja, ne znamo koliko velikog i dugotrajnog, ali stvar-
nog udaljavanja od standardizacije.

Najzad, postoji marginalna i centralna zona u kul-
turnoj industriji. Autori mogu da se iskazu putem mar-
ginalnih filmova, koji su nacinjeni s manje troskova,
posredstvom manje vaznih emisija na radiju i televiziji,
putem novinskih listova koji nemaju veliki tiraz. Tome
nasuprot, standardizacija ograni¢ava udeo invencije (na
stranu Casni izuzeci) u klju¢nom sektoru kulturne in-
dustrije, ultrakoncentrisanom sektoru, sektoru gde po-
stoji teznja za maksimalnom potro$njom.



11
SIROKA PUBLIKA

Svaki industrijski sistem, i nezavisno od trke za
profitom, tezi za tim da se proSiri, a svaka masovna
proizvodnja namenjena potro$nji ima vlastitu logiku,
logiku maksimalne potrosnje.

Ni kulturna industrija ne moZe da mimoide ovaj
zakon. StaviSe, u svojim najkoncentrisanijim i najdina-
micnijim sektorima ona teZi da stekne univerzalnu
publiku. Ilustrovani cCasopisi kao Lajf ili Pari-mac, ilu-
strovani listovi kao Sto je Frans-soar, holivudska super-
produkcija ili velika kosmopolitska koprodukcija obra-
¢aju se svakome i nikome, svim godiStima, predstavni-
cima oba pola, razli¢itim druStvenim klasama, to jest
celoj nacionalnoj publici, a eventualno i svetskoj.

Tragedije za raznovrsnom publikom namedée i tra-
ganje za raznovrsno$¢u u informacijama ili u imaginar-
nom; traganje za S$irokom publikom nameée trazenje
jednog zajedni¢kog imenitelja.

Nedeljni list kao Pari-mac ili Lajf sistemati¢no je
eklektiCan: u istom broju nalaze mesto duhovnost, ero-
tika, religija, sport, humor, politika, igre, film, puto-
vanja, istraZivanje, privatni Zivot vedeta i princeza, itd.
Standardni filmovi takode gledaocu nude ljubav, akciju,
humor, erotiku, u razli¢itim srazmerama; u njima su
izmeSani muski (agresivni) i Zenski (sentimentalni) sa-
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drzaji, teme za mlade i teme za odrasle. Raznovrsnost
novina, filma, radio-programa treba da zadovolji sva
interesovanja i sve ukuse i time da osigura maksimalnu
potrosnju.

Ta raznovrsnost je istovremeno sistematizovana,
homogenizovana (ovo je izraz Dvajta Makdonalda), raz-
novrsnost po ops$tim normama. Jednostavno, jasno, ne-
posredno redigovanje Zeli poruku da ucini razumljivom
neposredno shvatljivom. Redigovanje proizvodi homo-
genizovani stil — univerzalni stil — a ta univerzalnost
nekog velikog lista ili filmski producent kaZze »moja
publika«, oni imaju u vidu sliku prose¢nog coveka, koja
je u stvari proizvod obima prodaje, sliku koja je i sama
homogenizovana. Oni tom prose¢nom idealnom coveku
pripisuju Sta voli, a $ta ne voli; taj ¢ovek moze shvatiti
da je Van Gog bio ukleti slikar, ali ne i to da je bio
homoseksualac; on moze prihvatiti neSto od Koktoa ili
Dalija, ali ne od Bretona ili Perea. Homogenizacija tezi
za tim da prose¢nom idealnom coveku najrazlicitiji
sadrzaji postanu eufori¢no prihvatljivi.

Tu teZnju za homogenizovanjem razli¢itih sadrzaja
pod zajedniCkim imeniteljem najbolje mozemo objasniti
re¢ju sinkretizam.

Otkako je zavladao dugometrazni film, film tezi
sinkretizmu. Vedéina filmova sinkretizuje mnogobrojne
teme u okviru velikih filmskih zZanrova: tako ¢e u jed-
nom pustolovnom filmu biti ljubavi i komi¢nog, u lju-
bavnom filmu ¢e biti avanturistickog i komic¢nog, u ko-
mi¢nom filmu bi¢e ljubavi i pustolovnog. Medutim, sve
su te teme izraZene jednim homogenizovanim jezikom
(iako postoji beskonacan broj mogucéih oblika). Radio
tezi sinkretizmu, zabavne melodije smenjuju govorne
emisije, ali ceo taj skup je homogenizovan stilom emi-
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tovanja koji se zove radiofonski. Masovna Stampa i
ilustrovani casopisi teze sinkretizmu time Sto se trude
da zadovolje celu skalu interesovanja, ali putem stalne
retorike.

Sinkretizam tezi da u izvesnoj meri ujedini dva
sektora industrijske kulture: sektor informacija i sektor
romanesknog. U informativnhom sektoru prvo mesto zau-
zimaju male vesti (odnosno odseCak stvarnosti u kojem
neocekivano, ¢udnovato ubistvo, nesre¢an slucaj, avan-
tura prodiru u svakodnevni Zivot) i vedete, koje kao da
zive izvan svakodnevne stvarnosti. Prednost ima sve ono
sto u stvarnom Zivotu podseéa na roman ili san. 1 ne
samo to, informacije su zaogrnute romanesknim elemen-
tima, koje novinari Cesto izmiSljaju ili zamiSljaju (lju-
bavi vedeta i princeza). Tome nasuprot, u imaginarnom
sektoru preovladava realizam, odnosno romaneskna
radnja i zapleti, koji deluju kao stvarnost. Masovnu kul-
turu nadahnjuje ova dvostruka igra imaginarnog koje
podrazava stvarnost i stvarnog koje se Kkiti bojama
imaginarnog. Ovo dvostruko spajanje stvarnog i imagi-
narnog (film Praznik u Rimu li¢i na stvarnost a Marga-
retine ljubavi na film), ovaj ¢udesni i vrhunski sinkreti-
zam ukljucuje se u trku za maksimalnom potro$njom,
a masovnoj kulturi daju jednu od njenih osnovnih ka-
rakteristika.

NOVA PUBLIKA

Pocetkom XX veka, barijere izmedu drustvenih
klasa, generacija, stupnjeva obrazovanja odvajale su i
kulturne zone jedne od drugih. AngaZzovana Stampa
veoma se razlikovala od informativne Stampe, gradan-
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ska Stampa od Stampe za mase, a ozbiljna od zabavne
Stampe. KnjiZevnost za Siroke slojeve je bila pod jakim
uticajem melodramskih i pustolovnih obrazaca. Decja
knjiZzevnost je bila sladunjava ili dusSebriZzni¢ka, romani
za dobru decu ili onu koja mastaju o putovanjima. Film
koji se radao bio je jo§ vaSarski spektakl.

Ove barijere nisu porusene. Obrazovali su se novi
slojevi: Stampa namenjena Zenama i decja Stampa raz-
vile su se od pre pedeset godina i stvorile svoju posebnu
publiku.

Ove nove slojevitosti ne treba da nam prikriju
osnovni dinamizam masovne kulture. Tridesetih godina,
najpre u SAD, zatim u zapadnim zemljama, izbija novi
oblik Stampe, radija, filma, cCija je karakteristika da se
obradaju svima. Tako u Francuskoj nastaje Pari-soar,
dnevni list namenjen obrazovanima kao i neobrazova-
nima, gradanskoj klasi kao i narodnim masama, musSkar-
cima kao i Zenama, mladima kao i starijima; Pari soar
tezi za univerzalno8éu, i to stvarno i postize. Ne privlaci
sve Citaoce, ali ipak ima Citaoce iz svih redova, iz svih
kategorija. Zatim dolazi do promene Maca; sportski Ca-
sopis se pretvara u casopis za sve, to je otac danasSnjeg
Pari-maca, koji i sam tezi za univerzalno$¢u. Uporedo
je stvoren Radio-site, radiofonski Pari-soar. Radio-site
stvara novi privlaé¢ni centar, dinamic¢ni stil raznolikosti.
Za to vreme od vasSarskog spektakla film je postao spek-
takl za sve.

Rat i okupacija prekidaju razvojni tok masovne
kulture, zatim se ona obnavlja i danas, sudeéi po Radio-
-Luksemburgu i Evropi br. 1, po Frans-soaru, Pari-macu,
po Zur de Fransu, po filmovima sa vedetama i super-
-spektaklima, mozemo konstatovati da je najdinamicniji,
najkoncentrisaniji sektor kulturne industrije istovre-
meno onaj koji je stvarno stvorio i osvojio »Siroku pub-
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liku«, »mase«, to jest razliCite druStvene slojeve, razliCite
generacije i razliCite polove.

Naporedo s tim razvija se i Stampa namenjena deci
i ona za Zene. Veliki medunarodni koncern Opera Mundi
ti Francuskoj stvara novu delju Stampu sa Tarzanom,
novu Zensku Stampu sa rubrikom Poverljivi razgovori.
Posle toga su ove dve vrste Stampe za masovnu kulturu
osvojile dedji i Zenski svet. A, kada se blize pogleda,
Stampa namenjena Zenama nije u neslozi sa Stampom
namenjenom muskarcima. Masovna Stampa nije »mus-
ka«, ona je zensko-muska, kao $to ¢emo Kkasnije videti.
étampa namenjena zenama se preteZno specijalizovala
za 7enske sadrzaje, dok su oni u musko-Zenskoj Stampi
razjedinjeni i odvojeni.

A sama dedja Stampa, koju je bukvalno stvorila
kulturna industrija i koja danas cveta s Mikijem, Ten-
tenom, Spiruom specijalizuje se za deéje sadrzaje Kkoji
su, opet, u Stampi za odrasle, razjedinjeni ili odvojeni
(deCja strana, stripovi, igre). Ali ona je istovremeno pri-
prema za Stampu odraslih.

Postojanje masovne deCje Stampe pokazuje da ista
industrijska struktura upravlja i dejom Stampom i
onom za odrasle. ObeleZja razli¢itosti se na taj nacin
preobra¢aju u komunikacione elemente. U isto vreme
jaz izmedu deljeg sveta i sveta odraslih ispoljava teZznju
da se smanji: masovna Stampa za odrasle je prozeta dec-
jim sadrzajima (konkretno najezdom stripova) i obilato
se koristi slikama (fotografijama, crtezima), to jest jezi-
kom shvatljivim i privlatnim za dete; u isto vreme decja
Stampa je postala sredstvo upudéivanja u masovnu kul-
turu. MoZemo smatrati da je Cetrnaest godina doba kada
dete pristupa masovnoj kulturi odraslih: to je doba
kada se veé¢ gledaju filmovi svih Zanrova (ukoliko, na-
ravno, nisu zabranjeni), kada ve¢ poclinje zagrevanje za
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program i uspeh ekskluzivnih sala nije uvek isti kao u
predgradima, iako Cesto jeste. SluSanje radija se razli-
kuje po izboru kanala i programa, i ta razlika u ukusu
takode je odraz parcijalne drustvene diferencijacije. Na-
¢in rasturanja Casopisa Cesto zavisi od druStvenih slojeva.
Frans-dimans je blizi narodu, Noar e blan manje nego
Pari-mac¢. Pari-pres je blizi gradanima, Mond intelektu-
alniji od Frans-soara; radnik ili gradanin razliito oce-
njuju ¢lanke u istim novinama, ali Pari-mac i Frans-soar
veliko su uZivanje za sve klase.

Ako se podsetimo na to da su u SAD i u zapadnoj
Evropi drustvene klase i kategorije odvojene na radu,
i to odnosima podreden — nadreden ili kupac — proda-
va¢, da ih odvaja i mesto stanovanja (bez obzira na to
Sto se nove zgrade diZzu u svim, nekad razdvojenim, ce-
tvrtima), mozZemo slobodno izneti tvrdnju da je indus-
trijska kultura jedino veliko polie na kojem drustvene
klase komuniciraju: u istom trenutku i radnik i gazda
¢e pevuckati pesmu iz repertoara Edit Piaf ili Dalide,
gledade isti program na televiziji, pratiée iste crtane
priloge u Frans-soaru, gledaée (gotovo u istom trenutku)
isti film. A ako razmislimo o zajedni¢koj dokolici, o le-
tovanju, koje je zajedni¢ko i radnicima, i sluzbenicima,
rukovodeéim kadrovima, trgovcima (ostaje razlika iz-
medu naselja pod Satorima i vila), mozemo veé uociti da
nova kultura dovodi do homogenizacije obicaja.

Ovo kretanje je utoliko znacajnije Sto ide u pravcu
socioloske evolucije: stvara se dzinovski sloj zaposlenih
na industrijskom Zapadu, u koji uvire, s jedne strane,
nekadas$nji radnicki proletarijat, koji pristupa potroSac-
kom nivou Zivota i stiCe socijalno osiguranje, s druge
strane, nekadaSnja srednja klasa, koja se uliva u taj
novi sloj zaposlenih (sitne zanatlije, sitni vlasnici, sitni
trgovci, koji postaju rukovodeéi kadar, sluzbenici, pla-
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¢eni radnici u velikim industrijskim, trgovackim ili
administrativnim telima).

Ovaj novi »sloj zaposlenih« ostaje heterogen: mno-
gobrojne pregrade se zadrzavaju ili nove stvaraju medu
razli¢itim socijalnim »statusima«: »beli okovratnici« od-
bijaju da se izjednace sa radnicima, radnici ostaju svesni
pripadnosti svojoj klasi, fabrika ostaje geto industrijske
civilizacije. Ugled, konvencije, hijerarhija, druStvene
revandikacije stvaraju razlike i cepkaju ovaj veliki sloj.
Ali ono Sto ga homogenizuje nije samo status zaposlenog
(socijalno osiguranje, pravo na penziju, ponegde osigu-
ranje u slu€aju nezaposlenosti) veé je to istovetnost
vrednosti potrosnje, a to su one opSte vrednosti koje
prenose mass-media, to je ono jedinstvo koje karak-
teriSe masovnu kulturu.

I tako, jednom novom sloju zaposlenih, na putu
homogenizacije i heterogenizacije (ove dve protivrecne
tendencije se ostvaruju na razli¢itim nivoima), odgovara
i kultura koja je i sama na putu homogenizacije i hetero-
genizacije. Ne kazem da kulturne slojevitosti odgovaraju
slojevitostima novog drusStvenog sloja, Zelim samo da
ukazem na jednu Siru i opStiju druStvenu podudarnost.
Ta nova industrijska kultura bi bila, dakle, u izvesnom
smislu kultura Cije bi se srediSte razvoja nalazilo u
novom sloju zaposlenih. MoZemo odmah postaviti neko-
liko problema, iako ¢emo ih moéi dublje razmotriti tek
nesto dalje. Ako je ta¢no da novi sloj zaposlenih karakte-
riSe porast »belih okovratnika«, to jest sluzbenika (od
1930. do 1950. broj white collars jobs se u SAD povecao
od 30 na 37°/0), ako je tatno ono §to kaze Leo Bogart:
»SAD su danas zemlja srednje klase, ne samo sudeéi po
prihodima veé¢ i sudeéi po vladajuéim vrednostimac,'

' The Age of Television, str. 2, vidi bibl. str. 243.
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onda moZemo pretpostaviti da nova kultura isto tako
odgovara nadmocénosti (ili porastu) vrednosti »srednje
klase« u okviru novog sloja zaposlenih pod uslovom,
naravno, da ne mislimo toliko na stare srednje klase
(male vlasnike, male zanatlije, male seljake) koliko na
stapanje malogradanskih vrednosti sa vrednostima mo-
dernog welfare-a*.

Drukc¢ije re¢eno, nova kultura nalazi mesto u socio-
loSkom kompleksu koji su stvorili kapitalisticka privre-
da, demokratizacija potroSnje, nastanak i razvoj novog
sloja zaposlenih, porast izvesnih vrednosti. Ona je —
kada se posmatraju drustvene klase, kada se posmatraju
druStveni statusi u okviru novog sloja zaposlenih —
zajednicko mesto, sredstvo komunikacija izmedu tih
razli¢itih slojeva i razli¢itih klasa. Tako veé nalazimo u
izvesnim centrima za odmor, kao Sto je Mediteranski
klub, fizicki pomeSane radnike, sluzbenike, rukovodedéi
kadar, struCnjake, a ne viSe samo imaginarno pomesane,
u osamljenosti pri sluSanju radija, cCitanju novina ili u
nekoj zamracenoj dvorani.

Stoga mozemo, kao Leo Bogart, tvrditi da »nivela-
cija druStvenih razlika predstavlja deo standardizacije
ukusa i interesovanja kojima mass-media daju izraz i
koje potpomaZu u tome«.” Time jo§ jednom dodirujemo
sustinski problem. Ali zadrZimo se, za trenutak, joS na
potvrdi sinkretizma i homogenizovanosti koji Cine obe-
lezje industrijske kulture.

To obelezje se, naposletku, potvrduje i u ravni
naroda. Teznja za homogeno$éu istovremeno je kosmo-
politska teznja koja nastoji da umanji kulturne nacio-

* blagostanje. —Prim. prev.
2 The Age of Television, str. 3.
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nalne razlike u korist kulture velikih medunarodnih
podrucja. Industrijska kultura, u svom najkoncentrisa-
nijem, najdinami¢nijem sektoru, veé je organizovana
kao medunarodna. Veliki novinski koncerni, kao Opera
Mundi, koncern Del Duka, dostavljaju materijal koji
ide na raznim jezicima, posebno u oblasti stripova i sen-
timentalne Stampe. Holivudski filmovi nemaju u vidu
samo ameri¢ku veé¢ i svetsku publiku, i veé¢ vise od
jedne decenije specijalizovani uredi odbacuju teme Kkoje
bi mogle da povrede gledaoce Evrope, Azije ili Afrike.
U isto vreme je sve CeS¢a nova vrsta filma, kosmopolit-
skog po strukturi; to je koprodukcioni film, koji obje-
dinjuje ne samo kapital veé i zvezde, autore, tehniare
iz razli¢itih zemalja. Tako je, na primer, Brana na Paci-
Jiku, francusko-italijansko-ameri¢ka koprodukcija, snim-
ljena u Tajlandu, film je rezirao Francuz prema romanu
Francuskinje Margarete Dira, koji je za film prilagodio
Irvin So, sa italijanskom vedetom (Silvanom Mangano)
i americkom zvezdom (Entoni Perkinsom).

Svaki titlovani film je veé¢ kosmopolitski. Svaki
sinhronizovani film je ¢udan, kosmopolitizovan proizvod,
kojem je iSCupan sopstveni jezik da bi bio zamenjen
tudim. Takav film ne podleZze zakonima prevodenja kao
knjiga, ve¢ zakonima industrijskog ukrStanja.

Industrijska kultura adaptira lokalne folklorne te-
me i pretvara ih u kosmopolitske, kao vestern, dZez,
tropski ritmovi (samba, mambo, ¢a-Ca-Ca itd.). Uzimajuéi
taj kosmopolitski zalet, ona, s jedne strane, favorizuje
kulturni sinkretizam (koprodukcione filmove, presadi-
vanje u jednu kulturnu sredinu tema iz druge), a, s
druge — »antropoloske« teme, to jest teme prilagodene
opStem ljudskom imenitelju.

Ovaj kosmopolitizam zra¢i iz jednog centra, Kkoji
nadmasuje sve ostale: to su Sjedinjene Drzave. Tamo je
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i rodena masovna kultura. Tamo je i koncentrisan mak-
simum njene modéi i energije, koji deluje na ostali svet.

Kulturna industrija se razvija na planu svetskog
trziSta. Otuda njena ogromna teZnja ka sinkretizmu —
eklektizmu i ka homogenizaciji. Ne premoséujuéi ipak
sve razlike, njena imaginarna, igracka, esteticka bujica
nagriza lokalne, etni¢ke, druStvene, nacionalne, genera-
cijske, polne, obrazovne barijere; ona iz folklora i tra-
dicija grabi teme, a zatim ih Cini univerzalnim, izmislja
teme koje su odmah univerzalne.

Ponovo dolazim do problema zajedniCkog imenitelja,
¢oveka istovremeno »prosefnog« i »univerzalnog«, ujed-
no idealnog i apstraktnog i sinkretistickog i mnogostru-
kog uzora masovne kulture.

PROSECNI COVEK

Kakav je taj univerzalni Covek? Da li je to proste
¢ovek, odnosno stepen Covecnosti zajednic¢ki svim ljudi-
ma? I jeste i nije. Jeste, kad je re¢ o imaginarnom Cove-
ku, koji uvek odgovara na slike putem projekcije i iden-
tifikacije. Jeste, ako je re¢ o cCoveku-detetu, koje se
nalazi u svakom coveku, koje je radoznalo, voli igru,
zabavu, mitove, bajke. Jeste, ako je re¢ o Coveku u
kojem je uvek prisutna ona zajedni¢ka podloga iz koje
izviru sposobnosti da se percipira, razreSi i pojmi.

U ovom smislu, prosecan covek je jedna vrsta uni-
verzalnog anthroposa.

Jezik prilagoden ovom anthroposu je auditivho-
-vizuelan, jezik sa Cetvorostrukom klavijaturom: slikom,
muzic¢kim zvukom, re¢ju, pismom. Jezik utoliko prihvat-
ljiviji Sto polifoniéno sjedinjuje sve jezike. Najzad, jezik
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koji se pre i radije razvija na tkivu igre i imaginacije
nego na tkivu prakti¢nog Zivota. Medutim, granice koje
razdvajaju imaginarna kraljevstva su uvek fluidne, za
razliku od onih koje odvajaju kraljevstva na zemlji.
Covek moze lakSe uéi u legende neke druge civilizacije
nego se prilagoditi Zivotu te civilizacije.

I tako se teznja masovne kulture za univerzalnoséu
oslanja ba$ na ove antropoloske temelje. Ona otkriva i
budi prvobitnu univerzalnost.

Ali, u isto vreme, ona stvara novu univerzalnost na
osnovu kulturnih elemenata svojstvenih modernoj civi-
lizaciji, posebno americ¢koj civilizaciji. Zbog toga univer-
zalni Covek nije samo covek zajednicki svim ljudima.
To je novi Covek koga razvija nova civilizacija koja tezi
ka univerzalnosti.

TeZnja ka univerzalnosti se temelji, prema tome, ne
samo na elementarnom anthroposu, ve¢ na dominant-
nom toku planetarne ere.

KULTURNA POTROSNJA

U izvesnom smislu, nalaze primenu Marksove reci
»proizvodnja stvara potroSaca ... Proizvodnja ne pro-
izvodi samo predmet za subjekat veé¢ i subjekat za
predmet«.’ Zaista, kulturna proizvodnja stvara masovnu
publiku, univerzalnu publiku. Ali istovremeno ponovo
otkriva ono S$to je bilo ispod toga: ljudsku podlogu
zajednicku masovnoj publici.

U jednom drugom smislu, kulturna proizvodnja je
odredena samim trziStem. I po tom se obeleZju ona iz
osnova razlikuje od ostalih kultura: ove koriste takode,
i sve viSe i viSe, mass-media ($tampa, film, radio i tele-

* Prilog kritici politicke ekonomije.
4»
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vizijske emisije), ali imaju normativni karakter: njih
namedéu, iz pedagoskih razloga ili sluzbeno (u Skoli, na
veronauci, u kasarni), u vidu naloga ili zabrana. U kapi-

talistickom svetu masovnu kulturu ne namecéu drustvene
institucije, ona proizlazi iz industrije i trgovine, nju
predlazu.* Ona je podvrgnuta tabuu (religije, drzave itd.),
ali ga ne stvara: ona predlaze uzore, ali ni§ta ne nare-
duje. Uvek trpi posrednis$tvo trziSnog proizvoda i stoga
dobija neke njegove odlike, a to je da se pokorava zako-
nu trziSta, ponude i potraznje.

Njen osnovni zakon je
zakon trziSta.

Otuda njena relativna elasti¢nost. Masovna kultura
je proizvod dijaloga vodenog izmedu proizvodnje i po-
troSnje. Taj dijalog je neravnopravan. A -priori to je
dijalog izmedu blagoglagoljivog i nemog c¢oveka.

Proiz-
vodnja (novine, film, radio-emisije) umnoZzava price,
dozivljaje, izrazava se jednim jezikom. Potrosa¢ — gle-
dalac —

odgovara samo refleksima Pavlova; da ili ne,
uspeh ili neuspeh. Potrosa¢ ne govori. On slusa, gleda,
ili odbija da sluSa i gleda. Teorijski posmatrano, ta po-
nuda i potraznja se poklapaju u veoma uskoj srazmeri
(najvise 10°/0). Ali ako to posmatramo sa glediSta samih
mehanizama potro$nje’ i sa gledi§ta vremena, moZemo
* Cak ni u totalitarnim drzavnim sistemima nije oba-
vezno gledati film, sluSati radio ili pratiti televiziju, Ccitati
novine.

Samoizbor je princip u potroSnji, to jest potrosac
moze da zatvori svoj radio ili televizor, da ne kupi novine,

napusti bioskopsku salu. Uticaj reklame nije apsolutan, jer
opinion-leaders upravlja

izborom okoline u Kkancelariji,
fabrici, porodici ili medu prijateljima. Najzad, uclestanost
bumerang efekta (kada publika

neku poruku protumaci
suprotno njenoj nameni) pokazuje nam da potrosa¢ teSko

prima ono §to je u suprotnosti sa njegovim sopstvenim
procesima projekcije, identifikacije ili poimanja. To ne znaci
da on, sa svoje strane, slobodno odlucuje. Ali nema jedno-
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primetiti da tokom godina teme koje dozivljavaju uspeh
ili propadaju, razvijaju se ili se ucvr$éuju na filmu, u
Stampi, na radiju ili televiziji izrazavaju izvesnu dija-
lektiku odnosa proizvodnja—potrosnja.

Ne mozemo postaviti uproSéenu alternativu: da li
Stampa (ili film, ili radio itd.) stvara publiku, ili publika
stvara Stampu? Da li se masovna kultura spolja namede
publici (i tako kod nje izaziva pseudopotrebe i pseudo-

interesovanja) ili odrazava potrebe publike? Jasno je da

je pravi problem u dijalektici izmedu sistema kulturne

proizvodnje i kulturnih potreba potrosaca. Ta dijalektika
je vrlo kompleksna poSto,

s jedne strane, ono §$to se
naziva publikom

i jeste apstraktna ekonomska rezul-
tanta zakona ponude i potraznje (to je »idealna prosecna
publika« o kojoj sam veé govorio), i §to, s druge strane,
drzavne stege (cenzura) i pravila industrijskog kapita-
listickog sistema uti¢u na sam karakter pomenutog
dijaloga.

Masovna kultura je, dakle, proizvod dijalektike pro-
izvodnja — potroSnja u okviru opsSte dijalektike, a to je
dijalektika drusStva u svojoj celokupnosti.

stranog dejstva mass-media na publiku. Ameri¢ka istrazi-
vanja su, uostalom prirodno, dovela do ovog zakljucka:
»Najzad, jedna stvar mora biti jasna kada se govori o dej-
stvu mass-media na javno miSljenje. A to je da rezultat
dejstva na publiku nije prosta i neposredna posledica na-
mera onog koji informiSe ni sadrzaja komunikacija. Citao-
Ceve ili sluSaoceve sklonosti su duboko u vezi sa samom
situacijom i mogu da blokiraju ili izmene ocekivano dejstvo,
odnosno da proizvedu bumerang efekt«. B. Berelson,
Communications and Public Opinion in The Process and
Effects of Mass-Communication (vidi bibl. 239). Samoiz-
bor, opinion-leader, bumerang-efekt pogl. Lazarsfeld, Danas-
nje tendencije sociologije, komunikacija i ponasanje radio-
-televizijske americke publike, vidi bibl. str. 240.
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UMETNOST I PROSEK

Osvrnimo se ponovo na dosad posmatrane vredno-
sti, sada s tacke glediSta posledica po umetnost.

S jedne strane, prodor prema konformizmu i stan-
dardnom proizvodu, s druge — prodor prema umetnic-
kom stvaralaStvu i slobodnoj invenciji.

U prvom smeru deluje drzava, koja je ili cenzor ili
pokrovitelj. Postoji tehnobirokratska struktura, koja je
uvek faktor konformizma.' Postoji industrijska struk-
tura, koja je uvek faktor standardizacije. Postoji kapita-
listiCka privreda, koja teZi za tim da nade maksimalnu
publiku, sa veé¢ razmatranim posledicama: homogeni-
zacijom, fabrikacijom kulture za novi sloj zaposlenih.
A i sama publika, uzeta kao anonimna masa, shvaéena
pod vidom proseénog, apstraktnog coveka, faktor je
konformizma. Faktori konformizma deluju, dakle, od
vrha do osnove sistema, na svim stupnjevima.

Ali, isto tako, na svim stupnjevima nailazimo i na
protivteze. Drzava moZe osloboditi umetnost stega koje
namece dobit, otuda moguénosti kako za raskoSnu umet-
nost, kao $§to je EjzenStejnov Aleksandar Nevski, tako i
za istrazivaCku umetnost, kao §to su MakLorenovi fil-

1 * Vajta (White) »ekipni rad«, po normama moderne
menadZerske organizacije, i sam je znacajan faktor konfor-
mizma (vid. Covek i organizacija).
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movi za National film board of Canada. Privatni kapital
moze da oslobodi umetnost stega koje namecée drzava,
S druge strane, stvaralastvo moze da iskoristi sve puko-
tine u snaznom drZavnom ili kapitalistiCko-industrijskom
sistemu, sve promasaje velike masine. MozZe se reé¢i da u
kapitalistiCkom sistemu kosmopolitski proizvoda¢, mali
Jevrejin Pinija koji je postao milijarder, igra progre-
sivnu ulogu u odnosu na »normalnog« upravljaca, poslov-
nog Coveka, bankara. On se ponekad izlaze riziku, Cije
posledice, usled svoje neobrazovanosti, ne moze da pred-
vidi, ponekad ima poverenja u sasvim besmislene podu-
hvate, smatrajuéi da je osetio njihovu rentabilnost.
Americki i francuski film jo§ nije potpuno birokratizo-
van, jo§ uvek podseéa na svoje poreklo i jo§ uvek je
ostalo neSto od starog hazardnog i svaStarskog sistema,
bez ideologije i konformistiCkih predrasuda. Jo§ uvek
ima neceg jevrejskog u filmu, odnosno neceg nekonfor-
mistickog, ne sasvim prilagodenog i integrisanog. Po
pravilu, sve ono iz starog dzungla-savana sektora indus-
trijskog drusStva uspelo je da se odrZi, sve Sto uspeva da
izdrzi konkurenciju podrzava proboj originalnog i inven-
tivnog. S druge strane, potrebe novog sloja zaposlenih,
a kome se obracéa kulturna industrija, u punom su previ-
ranju, vezuju se za osnovne probleme coveka u potrazi
za sre¢om. One zahtevaju, dakle, ne samo najobi¢niju
zabavu veé i sadrzaje koji tretiraju najdublji deo ljud-
skog bica.

To je, dakle, znatno manje krut sistem nego Sto u
pocetku izgleda: u izvesnom smislu u osnovi zavisi od
invencije i stvaralaStva, koji su, opet, njemu podredeni;
otpori, teznje i kreativnost intelektualne grupe mogu da
imaju ulogu unutar samog sistema. Inteligencija nije
uvek sasvim pobedena u svojoj borbi za autenti¢ni izraz
i slobodu stvaranja.
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I eto zasto, premda fabriku je i standardizuje, sistem
isto tako omogudava filmu da bude i umetnost. U okviru
same serijske proizvodnje postoje igre za odrasle, postoje
deciji listovi, Sansone u modi, feljtoni, stripovi, razni
Besnovi i razni Super kreteni na zemlji, prepuni fanta-
zije, humora ili poezije.

Ukratko, kulturna industrija ne proizvodi samo
kliSee i ¢udovista. Drzavna industrija i privatni kapita-
lizam ne ubijaju svako stvaralasStvo. Drzavni sistem,
jedino, moze, u slucaju krajnje politicke ili religiozne
krutosti, za izvesno vreme, koje je ponekad i dosta dugo,
gotovo sasvim da uniSti samostalni izraz.

Izmedu polova razuzdanog onirizma i stereotipizi™"
rane standardizacije razvija se velika prose¢na kulturna
struja, u kojoj venu najinventivniji izdanci, ali u kojoj
se doteruju najgrublji standardi. U SAD, Engleskoj,
Francuskoj stalno opadaju listovi i Casopisi »nizeg stup-
nja« u korist onih na srednjem. Rel prosecnost treba
razumeti u onom pravom znacenju, to jest kao osobinu
onoga Sto je proSek, a ne toliko u pejorativhom smislu.
Niske vode rastu, a visoke opadaju. »Zar niste primetili
da naSi novinari postaju sve bolji, a naSi pesnici sve
gori«, kaze Robert Muzil (Robert Musil) kroz Arnhaj-
mova usta u delu Covek bez osobina.’ 1 doista, standard
se stvarno snabdeva talentima, ali guSi genijalnost.
Dopisnik Pari-macéa piSe bolje nego Anri Bordo, ali ne
bi mogao da bude Andre Breton.

KnjiZevni kvalitet, a narocCito tehnicki kvalitet raste
u industrijalizovanoj kulturi (kvalitet redigovanja cla-
naka, kvalitet filmske ili televizijske slike, kvalitet
radio-emisija), ali irigacioni kanali ne udaljavaju se od
puteva koje je odredio sistem. Svugde kvalitet Busaka

> L'homme sans qualité, t. 11, str. 436. -
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zamenjuje i bofl i stvari stare ruc¢ne izrade. Svugde
najlon zamenjuje stare pamucne tkanine i prirodnu
svilu.  Industrijsko  usavrSavanje objaSnjava taj porast
i to opadanje kvaliteta. Podizanje kvaliteta standarda ne
odgovara viSe aristokratskim Kkriterijumima o suprotno-
sti kvaliteta i kvantiteta: ono izvire iz samog kvantiteta.
Na primer, kvalitet vesterna proistice i iz njihovog
kvantiteta, to jest iz duge tradicije serijske proizvodnje.
U isto vreme, postoji teznja da se i »genije« integriSe,
ali viSe kao kuriozitet, novitet, neobi¢nost, skandal.
Kokto i Pikaso pripadaju galeriji zvezda zajedno sa
Distelom, Margaretom, B. Bardo. »Genije« daje oznaku
»visoka kultura«, slicno oznaci »visoka moda«; Pikaso,
Bife, Kokto su Diori, Balansijage, Lanveni masovne
kulture.

Srednja struja preovladuje i izjednaCuje, mesa i
homogenizuje, odnoseéi Van Goga i Zana Noena. Ona
podrzava prosecne estetske vrednosti, prose¢nu poeziju,
prosecne talente, prosecne smelosti, prosdene vulgarnosti,
prose¢nu inteligenciju, proseénu gluposi. Masovna kul-
tura je prose¢na po svome nadahnudéu i p> svojim teznja-
ma, jer ona je kultura zajedniCkog imenitelja razliitih
uzrasta, polova, klasa, naroda, jer je vezana za sredinu
iz koje je potekla, za drusStvo u kome se razvija prosecna
ljudska zajednica sa prosenim Zivotnim nivoom, sa pro-
seCnim tipom Zivotari

Ali ta glavna struja nije jedina. U isto vreme se
stvara i protivstruja u kulturnoj industriji. Dok srednja
struja uspeva da pomela standardno i individualno,
protivstruja se javlja kao negativ dominantne struje.

Glavna struja u Holivudu se odlikuje happy end-om,
sre¢om, uspehom; protivstruja, ona koja pocinje filmom
Smrt trgovackog putnika i ide do Veresije ima pokazuje
neuspeh, ludilo, propadanje. Negativni spletovi su isto-
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vremeno uvek i drugostepeni i uvek prisutni. Tako vidi-
mo da je glavna protivre¢nost u ovome: sistem teZi za
tim da neprestano izluCuje sopstvene protivotrove, i
neprestano nastoji da spreCi njihovo dejstvo: ova pro-
tivreCnost se neutraliSe u srednjoj struji, koja je ujedno
glavna struja; ova protivre¢nost se zaoStrava u suprot-
nosti izmedu negativne protivstruje i glavne struje, ali
se nastoji da negativna bude odbacdena na periferiju.

I, najzad, postoji treéa struja, crna struja, struja u
kojoj sve vrvi od stavljanja u pitanje i odbacivanje, i
koja ostaje izvan kulturne industrije: delimi¢no usvaja,
prilagodava sebi i preraduje za javnost neke aspekte,
recimo, Marksa, NiCea, Remboa, Frojda, Bretona, Perea,
Artoa, ali ukleta strana, antiproton kulture, tj. njegov
radijum ostaju izvan nje.

Pa §ta? Sta je postojalo pre masovne kulture? Da li
su Helderlin, Novalis, Rembo bili priznati za zivota?
Zar u knjizevnosti i umetnosti nisu vladali gradanski
konformizam, nadmena osrednjost? Zar nije bilo aka-
demika, odlikovanih ljudi, knjiZevnih salona i pre mena-
dZera masovne Stampe, filmskih producenata, birokrata
na radiju ...? Stara »visoka kultura« se uZzasavala onoga
§to je izazivalo preokret u idejama i oblicima. Stvaraoci
su se iscrpljivali, a nisu mogli ipak da nametnu svoje
delo. Nije bilo zlatnog doba kulture ni pre industrijske
kulture.

A ni ova ne najavljuje zlatno doba. U svome kre-
tanju pruza viSe moguénosti nego stara ukocena kultura,
ali u svome trazenju prose¢nog ona uniStava ove mogucé-
nosti. Borba izmedu konformizma i stvaralaStva, izmedu
ukoCenog uzora i invencije se nastavlja u drugim
oblicima.



v
VELIKI KREKING

Posredstvom plo¢a i radija umnozavaju se Bah i
Alban Berg.'! DZepnim izdanjima umnoZavaju se Mario,
Kami, Sartr. Reprodukcijama se umnoZavaju Pjero
dela Frandeska, MazacCo, Sezan ili Pikaso. Drugim reci-
ma, kultura obrazovanog sveta se demokratizuje jefti-
nom knjigom, ploCom, reprodukcijom.

Postoji, dakle, zona u kojoj razlika izmedu kulture
uopsSte i masovne kulture postaje sasvim formalna:
Ljudska sudbina, Mucnina ili Kuga ulaze u masovnu
kulturu ne napustajuéi, medutim, kulturu obrazovanog
sveta. |

Ova demokratizacija kulture obrazovanog sveta;
jeste jedan od tokova masovne kulture, ali, kako ¢emo
dalje videti, to nije ni glavni niti specificni tok. j

S druge strane, ako ova demokratizacija — umnozi-
teljica dela, moZda nagjavljuje izvesnu buduéu intégra-
¢iju dva toka, time ne Steti privilegijama visoke kulture.
Cak i kada su u pitanju dela koja podlezu toj demokra-
tizaciji, visoka kultura zadrzava sektor u kojem neguje
monopol na aktuelno i originalno. DZepna izdanja se
pojavljuju tek posto je proSlo izvesno vreme od prvog

1 20 miliona_Toskaninijevih plota prodato od 1920. do
1955; 60 miliona Mocartovih plo¢a od 1803. do 1955.
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izdanja. Ploca ne zamenjuje sveCanost kakva je koncert.
Reprodukcija neke slike nikako ne smanjuje fetiSiziranu
vrednost originala.

Visoka kultura se opire integraciji, ponekad putem
fetiSizacije izvesnih vrednosti, kao S$to je potpis umet-
nika u dnu slike, iako bi reprodukcija, u stadijumu
savrSenstva do koga se dosSlo, mogla da ponisti vrednost
originala isto onako kao Sto prototip automobila gubi
svaku vrednost ¢im pocne serijska proizvodnja. Ali,
reprodukcija, u kulturnom pogledu, uzdiZze original.
To znaci da, u izvesnom smislu, ovu fetiSizaciju mozemo
smatrati kao otpor pobednickoj invaziji masovne kulture.

Sa svoje strane, industrijska kultura ne bavi se
samo prostim umnoZavanjem stvari: po svojim sopstve-
nim normama menja ono S§to crpi iz rezervi visoke
kulture. I dok visoka kultura odbija da svoje vrednosti
lisi prvenstva, industrijska kultura se, opet, trudi da u
svoje kalupe Sto bolje uklopi oblike i sadrzaje koje
osvaja. Postoji, dakle, uporedo s demokratizacijom u
pravom smislu re¢i (Cistim i jednostavnim umnozava-
njem) i vulgarizacija (prerada koja se vrSi imajuéi u
vidu dalje umnoZzavanje): Sopenova etida posle obrade
postaje melodija za dzu-boks; Betovenova melodija po-
staje Ca-Ca-Ca, koji peva Dalida; roman Crveno i crno
nije jednostavno preveden sa jezika romana na jezik
filma, prilagoden je Sirokoj publici, odnosno vulgari-
zovan je. Moderni dajdZest, za razliku od zbirke krat-
kih sadrzaja, koja je samo podsetnik, zamenjuje delo
sa sporom radnjom, pretrpano dogadajima, jednim skra-
¢enim, prijatnim i uproséenim izdanjem.

Jedan primer neprestane vulgarizacije osvetlice nam
ovo: od Stendalovog dela Crveno i crno postao je film
prilagoden komercijalnom standardu; prema ovom fil-
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mu rada se u jednom dnevnom listu Crveno i crno, felj-
ton u slikama.

Osnovni procesi vulgarizacije su: uproséavanje,
maniheizacija, aktualizacija, modernizacija.

Lester Esam (Leister Asheim) je u svojoj tezi pro-
ucio uprosc¢avanje (From book to film [Od knjige do
filma], vid. Bibliografiju). Dao je uporednu analizu
romana, kao Sto su Orkanski visovi, Jadnici itd., i fil-
mova snimljenih u Holivudu po ovim delima: Sematiza-
cija zapleta, smanjenje broja li¢nosti, svodenje karak-
tera na jasnu psihologiju, uklanjanje onoga S$to bi mo-
glo da bude teSko shvatljivo masi gledalaca (»idealnom
prose¢nom gledaocu«).

Ta tendencija ka uproS¢avanju nije uslovljena pri-
rodom samog filmskog izraza (iako razli¢ita, umetnicka
sredstva filma nisu ograniCenija od onih u romanima;
iako su izvedena, ova intelektualna sredstva nisu niSta
manje vredna), ve¢ sadaSnjom prirodom masovne kul-
ture. Uostalom, ista vulgarizacija igra ulogu i u obrnu-
tom smislu, od filma ka romanu, koji iz njega cesto
izvire.

TeZnja ka uproS¢avanju cesto ide pod ruku sa tez-
njom ka maniheizaciji; jasnije se istiCe antagonizam
dobra i zla nego u originalnom delu; naglasavaju se
simpati¢ne ili antipaticne crte da bi se povecalo afek-
tivno ucestvovanje gledaoca, kako u naklonosti herojima
tako i u odbojnosti prema zlima.

Aktualizacija uvodi psihologiju i modernu drama-
tizaciju u dela iz proSlosti. Tako ¢e, na primer, filmovi
o hriS¢anskim mucenicima imati u osnovi ljubav izmedu
lepe hriS¢anke i rimskog centuriona, film 7Teodora Ce
nam prikazati veliku ljubav vizantijske carice, egipatski
faraon ¢e u usta poljubiti svoju lepu suprugu, moderna
ljubav ¢e pobediti u najudaljenijoj proslosti. Potpunije
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od aktualizacije, modernizacija prenosi, otvoreno i jed-
nostavno, radnju iz prosSlosti u sadasnjost: Opasne veze
su presadene u 1960. godinu.

Uproséavanje, maniheizacija, aktualizacija, moder-
nizacija doprinose da se dela »visoke kulture« aklima-
tizuju u masovnoj kulturi. Ova aklimatizacija zeli da,
oduzimanjem i dodavanjem, ta dela ucini prihvatljivim,
pa ne izbegava da unese i teme specificne za masovnu
kulturu, koje ne postoje u originalu, kao Sto je, na pri-
mer, happy end. llustrovani omot dZepnih izdanja je
samo mamac, koji ni u ¢emu neée promeniti dato delo.
Tako aklimatizacija stvara kulturne hibride.

Humanisticka inteligencija blagonaklono posmatra
demokratizaciju, ali sa gnuSanjem gleda hibridizaciju.
Ona je sreé¢na Sto jedan Sekspirov komad, jedan jedini
put prikazan na televiziji, moZe da vidi viSe gledalaca
nego tokom dva veka u pozoristu, ali UdruZenje Kknji-
zevnika ne moze da podnese da Vadim barata Lakloom.
Ona hvali ploce, ali osuduje Sopenijade za dZu-boks.
Ipak, vernost delu i izdajstvo dela, popularizacija i
degradacija kulture razvijagju se u okviru jednog istog
toka.

KULTURNI KONTINUITET:
GRADANSKI ROMAN

Ako se malo udaljimo od ovoga, utvrdicemo da
masovna kultura nije potpuno raskinula sa ranijim
knjiZzevnim kulturama. Ona je naslednik onog pokreta
koji pocinje pronalaskom Stamparije. Stamparija ozna-
cava pocetak onoga S§to bi se moglo nazvati masovnom
paleokulturom, u tom smislu §to njome pocinje lagano
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kretanje ka demokratizaciji klasi¢ne kulture (gréko-
-latinsko-hriS¢anske) i Sto lezi u osnovi gradanske
kulture.

Vekovni pokret ka demokratizaciji pisane kulture
ostvaruje se u etapama, ali u znaku trostruke korelacije:
usponu gradanske klase odgovara uspon romana i zZene.

U XVII veku postaje vidno ra¢vanje romanesknog
zanra, raCvanje Cija dijalektika nije dovoljno ispitana:
izgleda da se putem neke vrste kulturnog dualizma,
aristokratska knjizevnost (kao Sto je fantasticni roman
Astreja) suprotstavlja novoj realistickoj 1 prizemnoj
gradanskoj knjizevnosti, koja pocinje Firtijerovim Gra-
danskim romanom. Boalo i Molijer, koji se podsmevaju
romanima Gospodice de Skideri, u€enim Zenama i smes-
rim preciozama, gradaninu Krizalu stavljaju u wusta
zahtev da se priznaju prozai¢na prava necega Sto bi se
ve¢ moglo nazvati realizmom. Sentimentalno-avanturi-
sticki romani, putovanja po Zemlji Ljubavi, koji su bez
sumnje preci sentimentalne Stampe, izbegavaju, napro-
tiv, prozai¢ni gradanski zivot. Ali ovde je re¢ o dva
odgovora na istu prozai¢nu stvarnost. Naime, viteStvo
je mrtvo, i zato Sto je mrtvo aristokratske sanjalice i
gradanske precioze pristupaju romanesknim snovima u
kojima cveta velika mitologija uzviSene ljubavi. Pro-
zaiCni zivot pocCinje i doziva, s jedne strane, kao nado-
knadu, velike snove iz Astreje, a s druge — novi rea-
lizam. Jos u XVI veku je Servantesov Don Kihot istakao,
iako ne sasvim ironi¢no, suprotnost izmedu uzviSenog
sna i prozai¢ne stvarnosti.

U XVII veku roman je razapet izmedu dva pola,
fantastike i realizma, ali ¢e uskoro ta dva pola izvrSiti
elektrolizu iz koje ¢e nastati moderni roman. Ljubavne
teme C¢e biti iSCupane iz viteSkih romana (koji ¢e propa-

5 Duh vremena
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sti) i uneti u gradanski roman, koji ¢ée prestati da bude
cini¢an i karikaturalan, ali ¢ée ostati realistiCan. Iz ove
dvostruke transfuzije, koja pocinje Princezom od Kleva,
u aristokratskoj sredini, i koja ¢e se proSiriti na gra-
dansku, rodice se gradanski moderni roman XIX veka,
roman odnosa, sukoba, problema pojedinaca u drustvu,
u kojem Iljubav igra osnovnu ulogu.

Alber Tibode (Albert Thibaudet) je istakao medu-
sobno zavisan napredak gradanske klase, demokratije,
7ene i romana u XIX veku.” Klju¢ni trenutak ovog pro-
cesa je Gospoda Bovari. U Gospodi Bovari tip Citateljke
romana, obrazovane gradanke, postaje tip junakinje
romana. Ema se dosaduje, sanja o ljubavi, ne mozZe se
zadovoljiti jednoli¢nim provincijskim ZzZivotom. 1 tako
ona u romanesknom trazi izlaz, a ono ¢e se u njen zivot
umes$ati na patetiCan i smeSan nacin; ona ¢e doziveti tu
veliku ljubav, koja ¢e istovremeno biti i parodija lju-
bavi, ali ta ¢ée parodija biti tako gorko prezivljena da
¢e preéi u tragediju i njeno reSenje ¢e biti u smrti. Prvi
put potpuno, posle Don Kihota, ali sada na zenskom i
gradanskom planu, proces identifikacije koji spaja cita-
oca (Citateljku) sa junakom (junakinjom) romana je
doveo do izmene mesta: gradanska sanjalica postaje
junakinja romana, dok je junakinja romana postala
gradanka sanjalica — Ccitateljka. Gospoda Bovari je Don
Kihot gradanskog romana. Don Kihot i Ema Bovari se
ubijaju jer su zeleli da idealizuju svet, i postaju primeri
identifikacije onog $§to Rene Zirar (René Girard) naziva
romanticnom obmanom i romanesknom istinom': oni

2 Histoire de la littérature francaise, Paris, Stock, 1930.

3 Mensonge romantique et Vvérité romanesque, Paris,
Grasset, 1961.

67

Duh vremena

Zive ovaj hibridni, polusneni, poluistinski Zivot, u kojem
opSte moderni roman i njegov ¢italac. Njihov zanos rada
novu tragediju, tragediju gradanskog sveta, u kome se
idealna ljubav sudara sa stvarnos$¢u, ali ne moZe da je
preobrazi. Kihot ostaje platonski ljubavnik koji ne
poznaje materijalnost ljubavi, Ema prozai¢na junakinja
jo§ prozaiCnijeg sveta, preljubom ostvaruje tu Iljubav
Cija joj sustina ipak, na kraju, izmice.

U Don Kihotu dominanta je muSka. U Gospodi
Bovari dominanta je postala Zenska, i ljubav je postala
glavna tema identifikacije. Tako knjizevna gradanska
kultura u Gospodi Bovari nalazi svoj najupadljiviji
simbol. Romaneskna kultura, kultura intimne li¢nosti,
kultura potrebe duSe i potrebe ljubavi, kultura ne vise
samo projekcije ljudskih problema u imaginarni svet
ve¢ sve jaCe i jaCe kultura identifikacije Citaoca i njego-
vih junaka.

Kao S§to ¢emo dalje videti, bovarizam ¢e, ako pod
tim shvatamo identifikaciju romanesknog i stvarnog, biti
masovno uveden u masovnu kulturu, pocev od 1930, i
postaée jedna od njenih osnovnih tema.

Talas bovarizma, koji se sastoji u tome S$to uvodi
stvarno u imaginarno, imaginarno u stvarno, razgranace
se na razliCite nacCine: piS€evo »ja« i »ja« junaka romana
¢e se modi izmeSati i na kraju ¢ée romansijer neprekidno
traziti kako da putem uspomene preobrazi stvarnost i
da sebe samog preobrazi svojim delom i u svom delu.
Gradanski romani na razli¢ite nacine postaju ti i ja, ti
Citalac $to si ja pisac, ja pisac Sto sam ti Citalac, ja li¢-
nost romana S§to sam ti, ti licnost romana, Sto si ja, igra
skrivalica neprestanog ukrStanja Zivota i bajke.
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ROMAN NAMENJEN MASAMA

Najznacajnija struja gradanskog romana u XIX
veku tezi da ostvari bovaristicki odnos izmedu dela i
Citaoca (narocito Citateljke) i tada se pojavljuje i razvija
roman namenjen masama.

Ono narodsko imaginarno — prisutno u pricama sa
posela, u posalicama, u usmenoj tradiciji — pocev od
XVIII veka ustalilo se u Stampi. To su romani koje trgo-
vacki putnici nose od kuée do kuée; u njima ima bajki,
legendi, neobi¢nih folklornih pric¢a i u njih su ve¢ une-
sene teme, koje se graniCe sa fantasticnim, iz engleskog
crnog romana. U tom narodskom imaginarnom ima vise
neuobiCajenog nego obi¢nog, to jest snaga projekcije
veca je od snage identifikacije, za razliku od gradanskog
imaginarnog, koje se uliva u realizam, to jest obezbe-
duje neposredniju identifikaciju Citaoca s junakom.

Medutim, ovo narodsko imaginarno ¢e se izmeniti u
novinskim feljtonima XIX veka. Razvoj novina uslov-
ljava pojavu epizoda u nastavcima, S§to povecava broj
Citalaca romana. Feljton postaje membrana na kojoj se
vrSi osmoza izmedu gradanske i narodske struje: narod-
ska struja uzima li¢nosti iz svakodnevnog Zzivota, ali te
licnosti dozivljavaju »neverovatne« avanture, u koje
ponekad prodre i element fantastike [Davolove uspo-
mene Frederika Sulijea (Frédéric Soulié), Lutajuci Jev-
rejin EZzena Sija (Eugéne Sue)]. Deo gradanskog imagi-
narnog prepusSta se tom tipu avanturistike; Balzakovi
romani, naroCito Pria o trinaestorici, serija o Votrenu,
Tragedija za apsolutom i Igoovi romani, kao Devedeset
tre¢a, posebno Jadnici. Ove dve struje se meSaju, kao
Sto se meSaju, kad Citaju novine, gradani Citaoci i, sada
ve¢, Citaoci iz naroda, medu kojima preovladuju citaoci
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malogradani, joS uvek vezani za svoje narodsko poreklo,
ali ve¢ upola uvedeni u gradansku kulturu. Feljton
utice da se stvori hibridni romaneskni rod u kojem se
mesSaju ljudi iz naroda, trgovci, bogati gradani, aristo-
krati i prinCevi, u kojem je siroe neznana princeva
kéer, u kojem misterija oko rodenja stvara cudne drus-
tvene zamene, u kojem se bogatstvo preruSava u siro-
mastvo i u kojem beda na kraju postize bogatstvo; mis-
terija menja svakodnevni zivot, podzemni tokovi snova
napajaju velike prozai¢ne gradove, zamor nepoznatog
preplavljuje prestoni¢ke noéi, razuzdani pustolovi gos-
podare mra¢nim mestima grada, prosjacima, skitnicama.
Iz ove Cudne veze realizma i onirizma radaju se divne
populisticke epopeje, danas nepoznata remek-dela, kao
Sto su Misterije Pariza, Lutajuéi Jevrejin Ezena Sija,
Misterije Londona Pola Fevala (Paul Féval), Rokambo-
love pustolovine Ponsona di Teraja (Ponson du Terrail),
a da i ne govorimo o onim »istorijskim« romanima koji
menjaju istoriju, kao S$to je [llijada izmenila osvajanje
Troje, ali ne trazeé¢i pomo¢ bogova (serije Dime oca i
sina, Grbonja Pola Fevala, Pardajanovi Misela Zevakoa
(Michel Zévaco).

Za razliku od gradanske teznje (koja ide prema
psihologizmu, prema sukobima osecanja i karaktera,
prema dramama ili komedijama o trouglu — muz, lju-
bavnik i zZena preljubnica), narodska struja ostaje verna
melodramskim temama (misterija oko rodenja, zamena
dece, poocCimi i macehe, lazni identitet, prerusSavanje,
dvojnici, blizanci, najneobi¢nija vracanja u zivot, lazni
mrtvaci, proganjanje nevinosti), naslednicima najstarije
i univerzalne tradicije imaginarnog (gr¢ka tragedija,
ehzabetanska drama), ali prilagodena modernoj grad-
skoj sredini. Pocetkom XX veka sasvim jasno se ocrtava
razlika izmedu ove dve struje, ona se utoliko viSe ocr-
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tava $§to ¢e tokom prvih trideset godina ovoga veka
narodska struja uéi u jeftine filmove i feljtone.

Kulturna industrija u zaetku — Stampa za narod
i nemi film — u stvari samo prihvata struju narodskog
imaginarnog. Nema, dakle, nikakvog prekida. Romani-
-feljtoni i feljtonski filmovi se umnoZavaju po tim
uzorima. | zaista, bioskopska publika je prvih decenija
narodska publika, ona ista koja cita feljtone velikog
tiraza.

Ali od 1920. godine, a narocito pocev od 1930, raz-
vijaju se velike teme gradanskog imaginarnog (strast
izmedu udate zene i ljubavnika, li¢nost koja hocée da se
istakne u privatnom Zzivotu i trazi uspeh, slabljenje ili
gubljenje melodramskih obeleZja zapleta u Kkorist rea-
lizma). A tek izmedu 1930—1936, na osnovu ove dve
struje i unoSenjem novih elemenata, ostvaruje se, u
SAD, sinkretizam koji ¢e masovnoj kulturi dati origi-
nalna obelezja. Jer bas§ tada dolazi do onog razvoja koji
¢e izmeniti uslove zivota narodnih klasa, novi okvir
tehnic¢ke civilizacije.

Prema tome, sadrzaji masovne kulture nisu vestacki
fabrikovani. Masovna kultura je, u jednom smislu —
gore oznacenom — naslednik i nastavlja¢ kulturnog
hoda zapadnih drustava. U masovnu kulturu ¢ée se uliti
dva toka, Cesto pomeSana a ipak vrlo izdiferencirana,
u trenutku industrijalizacije kulture: to su narodska i
gradanska struja; najpre preovladuje prva, a druga se
razvija potom. Masovna kultura integriSe ove sadrZaje
da bi zatim dezintegrisala i jedne i druge i izvela jednu
novu metamorfozu.

Sadrzaji Stampane kulture XIX veka uti¢u u ma-
sovnu kulturu XX veka, hrane je, zatim se putem nje
postepeno menjaju. lako ne Zelimo da u ovom trenutku
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prouc¢avamo suStinu te metamorfoze, ipak treba da
ispitamo posledice po kulturu, proizasle direktno iz teh-
ni¢kih novina koje su uSlo vile novu kulturu: brzina
prenosSenja sadasnjih listova, otvaranje bioskopskih dvo-
rana po gradovima a zatim i po selima, a narocito tele-
komunikacije — radio i televizija — ¢ine masovnu kul-
turu svugde prisutnom. Ona je svugde za sve, ona pravi
druStvo cak i usamljenom Coveku koji nosi svoj tranzis-
tor preko ramena.

Ovaj dvostruki karakter ekstenzije i intenzifika-
cije u odnosu na Stampanu kulturu oznacava etapu koja
deli razvijeniju i opS$tu industrijalizaciju od primitivne
i ograniene industrijalizacije. Ali ta kvantitativna raz-
lika, stvarajuéi univerzalno trziSte, to jest moguénost da
svakog trenutka dospe do publike na celoj zemlji, stvara
ujedno i uslove za kvalitativno razlikovanje.

Druga kvalitativna razlika se javlja sa filmom, ra-
dioni, televizijom. Stampana stvar je apstraktni znak:
odstampana slika je nepokretna. Film, televizija, radio
odraZavaju Zivot direktno u njegovom stvarnom kre-
tanju.

Ovde moZemo da nastavimo ranije izloZeni stav:
Stampana kultura se ukljuCuje u industrijsku, ali ne
da bi u njoj nestala, ve¢ da bi dozivela metamorfozu. Ta
metamorfoza se ostvaruje zahvaljujuéi novom karakteru
KOJI donosi snaga intenzifikacije i neograni¢ene eksten-
zije mass-media i, jo§ Sire, zahvaljujuéi novoj civiliza-
ciji koja je stvorila tu ekstenziju i tu intenzifikaciju
(tehnicka civilizacija), a koja je istovremeno i sama stvo-
rena tom ekstenzijom i tom intenzifikacijom. Ona se
ostvaruje i zahvaljujuéi novom karakteru tehnike koja
sobom donosi stvarno kretanje, Zivu prisutnost.
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FOLKLORI, KULTURE TIPA HIC ET NUNC

Putem stvarnog kretanja i Zive prisutnosti masovna
kultura ponovo dobij a jednu od odlika kulture iz doba
pre pronalaska Stamparije, folklorne ili jo§ starije: vid-
ljivo prisustvo bi¢a i stvari, stalno prisustvo nevidljivog
sveta. Pesme, igre, zabave, ritmovi sa radija, televizije,
iz filmova vaskrsavaju svet svetkovina, igara, zabave,
ritmova starih folklora. Dvojnici sa filmskog platna i
televizije, glasovi iz radio-aparata lice na duhove, ut-
vare boZzanstva, koji su stalno posecivali Coveka u starim
vremenima i ovaplodivali se u svetkovinama. Ljudsko,
Zivo prisustvo, zivo izrazavanje pokreta, mimika, glas,
kolektivno ucesée, to je sve ponovo uvedeno u industrij-
sku kulturu dok je bilo prognano iz Stampane kulture.
Ali, zauzvrat, masovna kultura ruSi jedinstvo arhai¢ne
kulture, kada su na jednom istom mestu svi istovremeno
ucestvovali i kao glumci i kao gledaoci o svetkovinama,
verskom obredu, ceremoniji. Ona fizicki razdvaja gle-
daoca i glumca. Gledalac samo psihi¢ki ucestvuje u tele-
vizijskoj priredbi, filmu, radio-emisiji; Cak i na velikim
sportskim priredbama, ako je fizicki prisutan, on ne igra.

Samim tim, »svetkovina«, vrhunski trenutak folk-
lorne kulture, u kojem svi ucestvuju u igri i obredu
polako is¢ezava u korist spektakla. Coveka svetkovine
nasleduje ono §to se zove »publika«, »gledaliSte«, »gle-
daoci«. Neposredna i konkretna veza postaje mentalno
ucestvovanje na udaljenosti.

Najzad, arhai¢na kultura deli dane svetkovina od
svakodnevnog zivota. Masovna kultura prodire u sve
pore svakodnevnog Zzivota. Za razliku od arhaiCne svet-
kovine, koja prekida jednoli¢cno proticanje dana, ova se
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u to ukljuCuje i time unistava svetkovinu da bi je zame-
nila dokolicom.

Ako mass-media ponovo uspostavljaju ljudski odnos
koji Stampana stvar uniStava, oni teze da uniSte samu
strukturu  ljudskih  odnosa  folklorne  kulture. Ljudsko
prisustvo na televiziji ili u filmovima je istovremeno
ljudsko odsustvo, fizicko prisustvo gledaoca je istovre-
meno fizicka pasivnost.

Ovo novo strukturisanje ljudskih odnosa nalazi me-
sto u novom kulturnom strukturisanju koje je pripre-
mala ve¢ kultura Stampanog dela, a koje ostvaruje in-
dustrijska kultura. Folklorna kultura je bila kultura
hic i nunc. Svetkovine i lokalni obicaji bili su ukorenjeni
na jednom tlu i upisani u kalendare (na primer, razne
godiSnjice, sveti ili profani praznici). To je bila lokalna
seoska kultura, kultura jednog kraja koja je posedovala
svoj jezik (pokrajinski govor, dijalekt), sopstvena sred-
stva izrazavanja (igre, obrede i zabave), svoje legende,
kult svoje proslosti, pravila svoje sadaSnjice.

Gradska narodska kultura, a narocito radnic¢ka kul-
tura XIX i pocetkom XX veka sacuvala je neke crte
folklorne kulture. Ona doduSe ne vuce korene iz duboke
lokalne proslosti, ali ima svoj jezik, a zabave koje pri-
reduju putujuée grupe pripadaju starom gradskom folk-
loru (cirkusi, komedijanti, vaSarske Satre). A povrh
svega, to je kultura bliskih odnosa, susedskih odnosa,
rodackih veza i solidarnosti. Ona ima svoje lokalne kul-
turne centre, kafane, bistroe, bifee, u kojima su zastup-
ljene igre u kojima uclestvuje viSe pojedinaca (karte,
trik-trak itd.).

Naravno, ovu seosku folklornu kulturu, a narocito
gradsku, ve¢ odavno potiskuju kulturni slojevi Sireg
opsega, nacionalni ili internacionalni (hriS¢anska kul-
tura, poceci socijalistiCke kulture). Ona je veé¢ na putu
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propadanja. Ali tek industrijska kultura dovodi do ko-
nacnog raspada kulturu hic et nunc. Ona stremi neodre-
denoj publici. Nema korena, poreklo joj je tehno-biro-
kratsko. Ona osvaja predgrada i sela, odbacujuéi sve
veéom brzinom stari folklor, ivanjske vatre, mesne ob-
rede, verovanja i sujeverje. Stara proslava sveca —
zaStitnika sela menja sadrzinu: stare igre, stare zabave
nestaju, a dolaze igranke, Sansone u modi, biciklistiCke
trke, »pesniCenje« i druge igre, koje popularizuju mass-
-media.

Ukus, miris, vonj rodne grude se gubi. Kulturni
proizvod, kulturna konzerva sve viSe uzima maha.

Je li re¢ o potpunom uniStenju? Pre ¢ée biti da je u
pitanju dezintegracija pradena novim integracijama.
Masovna kultura upija izvesne folklorne teme i, prome-
njene ili ne, univerzalizuje ih. Folklor ameri¢kog Zapada
rada vestern, koji postaje tema novog folklora na celoj
zemlji. Umetnost londonskog cirkusa rada slapstick
comedy, koja sa MakSenetom, Ben Terpinom, Fatijem,
Hari Langdonom, Carlijem predstavlja duboke izvore
filmske komike. Dedéji folklor antropomorfnih Zivotinja
pobeduje u crtanom filmu. Stare igre i takmicenja sele
se na radio i televiziju. Crnacki folklor Nju Orleansa (i
sam roden iz susreta urodeni¢kog i stranog) ide do Ci-
kaga, a zatim se, zahvaljujuéi mass-media, Siri po svetu.
Tango koji se igra uz bandoneon po dcetvrtima Buenos
Airesa danas se igra uz priguSenu svetlost na svim ig-
rankama u Evropi. Tako su isto tropski ritmovi Kube,
Baije, posejani po orkestrima pet kontinenata.

Dakle, industrijska kultura ne fabrikuje svoje pro-
izvode ex mihilo. Kao industrija za konzervisanje hrane,
ona prema prinosima bira zemljiSte. Ali moZe da manje
ili viSe temeljito obradi, izmeni ove prirodne proizvode
u zavisnosti od toga kakvom se pokaze opSta potrosSnja:
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pored Sirenja andaluzijskog flamenga, postoji velika
proizvodnja raznih Spanjolijada fabrikovanih po Parizu
i Njujorku. Pored autohtonih sambi, rasutih po svetu,
postoji pseudobrazilska fabrikacija pesama u Cast »praz-
nika pamuka«, »berbe kafe«. Pored ritma Nju Orleansa,
postojali su dzez-orkestri DZeka Hiltona i Reja Venture,
koje su, opet, pomracile manje eklekti¢ke tvorevine, ali
i same evolutivne. Istinski analiticki cracking menja
sirove proizvode u homogenizovane kulturne proizvode
za Siroku potrosnju.

Druk¢éije receno, izvesne povlaSéene folklorne teme
su viSe ili manje dezintegrisane da bi bile viSe ili manje
integrisane u novi veliki sinkretizam.

Hic nije poruSeno, ono je relativizirano. Nunc pos-
taje jedno novo, kosmopolitizovano nunc, nunc omiljeno,
u modi, brzog uspeha, veclitog sadasSnjeg.

Ali mozda je najznacajnije Sto dezintegriSuéi fol-
klor, industrijska kultura, ne dezintegriSe ono S§to je
arhai¢no. Naprotiv, primitivni ritmovi — oni koji su
preko dzeza i tropskih ritmova dosli iz Afrike nalaze
sebi mesto usred oblakoderske civilizacije; na oglasnim
plakatima oZivljuje primitivni simbol; iskonske ljudske
borbe, ljute bitke, ratnicke igre mogu se videti na svim
ekranima u svetu; muzika je bar isto toliko prisutna u
civilizaciji mass-media (po domovima, u filmovima, na
plazama, u automobilima) koliko su to bile pesme i rit-
movi arhai¢ne civilizacije. Tu imamo neku vrstu neo-
arhaizma.

Ovaj neoarhaizam se objaSnjava delovanjem d{inje-
nica na koje sam podsetio u prethodnoj glavi: trazeéi
univerzalnu publiku, masovna kultura se obrada zajed-
nickom anthroposu, univerzalnoj mentalnoj osnovi, Sto
je delimi¢no arhai¢ni Covek, koga mi svi nosimo u sebi.
Taj arhai¢ni zajednicki imenitelj obnavlja neoarhaizam
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a filmovima, igrama, muzici. Ovim <d{injenicama treba
dodati joS jednu: industrijska kultura se obrada i novom
¢oveku razvijenih drustava, ali taj Covek koji radi iscep-
kan i birokratizovan posao, koga zatvara tehnicka sre-
dina, jednoli¢na masSinerija velikih gradova, osea pot-
rebu za bekstvom, a za to bekstvo potrebna mu je kako
dzungla, savana, prasuma, tako i ritmovi i prisustvo
arhai¢ne kulture. Reakcija na jedan apstraktni, izme-
reni, opredmeceni svet ogleda se u povratku na prvo-
bitne izvore osecajnosti.

Tako industrijska kultura dijalekti¢ki poric¢e kultu-
ru Stampanog dela i folklornu kulturu, dezintegriSe ih
integriSu¢i ih, ona integriSe Stampano i njegove sadrzaje,
ali da bi ih preobrazila, i folklor dezintegriSe, ali samo
zato da neke njegove teme nacini opStim. I dodajmo:
ona u sebi sinkretizuje teme i strukture kako Stampane
tako i folklorno-arhai¢ne kulture. Ona zdruzuje ove
dve, dotle samo naporedne struje, razlivaju¢i jednu i
drugu u jedan veliki novi tok. Ovaj novi tok je, u neku
ruku, rezultanta tog sinkretizma. On je i neSto viSe. To
¢emo kasnije razmotriti.

V1
KULTURA DOKOLICE

Potrosnja masovne kulture u neposrednoj je vezi
sa savremenom dokolicom.

Savremena dokolica nije samo davanje slobodnog
vremena Sirim slojevima, S$to je bilo povlastica vlada-
juéih klasa. Ona proizlazi iz same organizacije birokrat-
skog i industrijskog rada. Radno vreme, odredeno tac-
nim nepromenljivim rasporedom, nezavisnim od godiS-
njih doba, skra¢eno je pod pritiskom sindikalnog pokreta
i prema logici privrede, koja je, ukljuCivS§i polako rad-
nike u svoje trziSte, na kraju morala da im obezbedi
ne samo vreme za odmor i obnavljanje radne sposobnosti
ve¢ i vreme za potrosnju.

U SAD radna sedmica se od 70 radnih cCasova u
1860. svela na 37 u 1960, a u Francuskoj od 80—85 na
45—48 radnih casova; zatim je nedelji ¢esto dodavan jo$
jedan slobodan dan za odmor.

U tom smislu slobodno vreme je vreme steCeno kao
neka pobeda nad radom. Ali to je vreme koje se razli-
kuje od svetkovina svojstvenih starom nacinu Zivota.
Praznici, rasporedeni tokom <¢ele godine, bili su ujedno
i vreme duhovnog zajedniStva, svetih obreda, raznih ce-
remonija, otklanjanja tabua, velikih gozbi i obilnih
obeda. Moderna organizacija, nova podela zona u slo-
bodnom vremenu ve¢ je nacela vreme praznika: vikend,
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godisnji odmori. Uporedo s tim folklor praznika je osla-
bio u korist novog nacina kori§¢enja slobodnog vremena.
Povecéavanje, stabilizovanje, svakodnevnost novog slo-
bodnog vremena se ostvaruju kako naustrb rada, tako
i nausStrb praznovanja. Tradicionalni porodi¢ni zivot i
drustveni obicaji nisu ono §to puni to novo slobodno
vreme. Sledeéi slicnu evoluciju, kompleksno jedinstvo
velikih porodica se svodi na jezgro koje ¢ine brac¢ni par
i deca. Brige oko ulaganja porodi¢nog novca (ustedevine,
prenos nasledstva) smanjuju se, teret domacih poslova
postaje laksi, privla¢na snaga domacdeg ognjiSta popusta:
svaki ¢lan porodice stiCe izvesnu unutra$nju nezavisnost.
A masovha kultura se proSiruje na oblast koju napustaju
rad, praznovanje, porodica.

Novo slobodno vreme steCeno nauStrb svega onog
Sto predstavlja nuzdu, ispunjava se sadrzajima Kkoji nisu
u vezi s radom, porodicom, praznicima.

Ljudski sadrzaji rada slabe, priklju¢ivanje starih
samostalnih radnika (zanatlija, trgovaca) sloju zaposle-
nih umanjuje kvazibioloSku privrZzenost radnim aktiv-
nostima. »Razmrvljeni« rad, kako ga je opisao Zorz
Fridman (Georges Friedmann), u okrilju velikih indus-
trijskih ili birokratskih kolektiva liSen je odgovornosti
i stvaralastva; tako radi kvalifikovani radnik na masini
ili sluzbenik koji popunjava formulare. Otuda li¢nost,
nepriznata na poslu, pokuSava da sebe nade izvan te
sterilne zone; u dokolici ljudi se prihvataju posla za koji
se osecaju liCno vezani i odgovorni, ¢ak inventivni, kao
§to je bavljenje domaéim majstorisanjem, ili pak usavr-
Savaju svoje talente, posvecuju se nekom »hobiju, ili u
kolekcionarskoj maniji fetiSiziraju nezadrzivu potrebu
da sami nesto urade.

Ali, pre svega, dokolica otvara vidike blagostanju,
potros$nji, novom li¢nom zivotu. Serijska proizvodnja i
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prodaja na kredit otvaraju vrata industrijskim dobrima,
aparatima za domadinstvo, motorizovanim vikendima.
Dakle, postaje moguée ucestvovanje u civilizaciji blagos-
tanja, a to embrionalno ucesSée u potrosnji znaci da do-
kolica nije viSe samo vreme odmora, obnavljanje fizic-
kih ili psihi¢kih snaga, nije viSe zajedniCko uceSée u
praznovanju, nije toliko uce$é¢e u porodi¢nim proizvod-
nim ili akumulativnim aktivnostima, veé isto tako, pos-
tepeno, i moguénost da se zivi potrosackim Zivotom.

PotroSnja proizvoda, u isto vreme, postaje samo-
potroSnja licnog zivota. Nikome viSe nije cilj da prosto
prezivi u borbi protiv oskudice, da se savija oko doma-
¢eg ognjista, niti pak, naprotiv, da istroSi svoj Zivot u
zanosima, ve¢ da potroSi sopstveno postojanje. Mase
pristupaju, u okviru dokolice koju odreduje tehnicki
razvoj, nivou individualnosti koji su ve¢ dostigle srednje
klase.

Savremena dokolica postaje, dakle, organski deo
licnog zivota, okvir u kojem c¢ovek nastoji da potvrdi
sebe kao li¢nost.

Masovna kultura bitno je usredsredena bas na do-
kolicu; ona se ne bavi problemima rada, mnogo vise se
interesuje za domacde blagostanje nego za Cvrste poro-
di¢ne odnose, ne mesa se u politicke i religiozne proble-
me (iako bi oni mogli da je koce). Upuéena je na potrebe
zivota u slobodnom vremenu, potrebe licnog Zivota, na
potrosSnju i blagostanje, s jedne strane, a ljubav i srecu
— s druge. Dokolica je basta u kojoj raste nova ovoze-
maljska hrana.

Tako masovnu kulturu mozemo smatrati kao dZzi-
novsku etiku dokolice. Ali, da kazemo drukcije: etika
dokolice, koja cveta naustrb etike rada i naporedo sa
drugim nestabilnim etikama, oblikuje se i deluje u ma-
sovnoj kulturi.
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Masovna kultura se jedino trudi da popuni dokolicu
(spektaklima, mecevima, televizijom, radiom, citanjem
novina i Casopisa), ona ljude upucuje na to da licno spa-
senje trale u dokolici, Stavise, ona neguje dokolicu, koja
postaje nacin Zivota.

Dokolica nije samo prazna vreéa u koju mogu da
stanu vazni sadrzaji Zivota i u kojoj teznja ka li¢noj
sreéi postaje zahtev. Ona je sama po sebi kulturna etika.
Dokolica nije samo okvir liénih vrednosti, ona i sama
po sebi predstavlja neku vrstu ispunjenja.

A, posebno, razonoda sama po sebi postaje neka vrs-
ta ispunjenja.

ViSe moralista, koji sebe smatraju Paskalom, a koji
su ipak samo Dijameli, nisu mogli da shvate prirodu
moderne razonode. Istinu govoreéi, ima prilicno od Pas-
kalove razonode u cCitanju kratkih vesti, u hipnozi tele-
vizijskog ekrana, u motorizovanom vikendu, u turistic¢-
kom odmoru: ubijamo vreme, bezimo od more ili samode,
drugde smo. Bez sumnje, nikada do sada ono kod kuce
nije bilo do te mere drugde, i to zahvaljujuéi novinama,
radiju, televiziji.

Ali jo§ nesSto postoji u sportskim priredbama, radio-
ili televizijskim igrama, izlascima ili primanjima, godis-
njim odmorima, a to je masovno vraéanje decjim izvo-
rima igre.

Jedan deo savremene dokolice je ispunjen igrom i
priredbama. NiSta od ovoga nije potpuno novo, poSto su
priredbe, kao i igre (bilo hazardne ili sportska takmice-
nja), oduvek Ccinili sastavni deo praznika i nekadaSnje
dokolice. Novina je u proSirivanju gledanja i sluSanja
priredbe preko televizije, S§to sada dostize kosmicke ho-
rizonte, novina je u nadolasku shvatanja Zivota kao igre.
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Gledalac posmatra. Gledalac je takode i ¢italac no-
vina i ilustrovanog cCasopisa. Tehni¢ke novine stvaraju
tip pravog gledaoca, koji je fizicki odvojen od spektakla
i sveden na pasivno stanje posmatranja. Sve se odvija
pred njegovim ocima, ali on ne moZe da dodirne, da
telesno prione uz ono §to posmatra. A zauzvrat, gledao-
¢evo oko je svugde, u salonu Brizite Bardo, kao i u ra-
keti Titova.

Masovna kultura podrzava i proSiruje ovo stanje
posmatranja, i, StaviSe, dopunjuje ga ogovaranjima, po-
veravanjima, otkri¢ima iz Zzivota slavnih ljudi. Tipi¢ni
moderni gledalac je onaj koji je odan fele-viziji, to jest
onaj koji sve vidi na pribliZenom planu, kao preko
teleobjektiva, ali istovremeno na jednom neopipljivom
rastojanju; ¢ak i ono najbliZze je u beskraju slike, istina
uvek prisutne, no nikad materijalizovane. On udlestvuje
u spektaklu, ali njegovo uce$ée se uvek ostvaruje preko
zamenika, slavnih li¢nosti, posrednika, novinara, spikera,
fotografa, kamermana, zvezda, imaginarnih junaka.

I jo§ Sire, Citav jedan sistem stakla i prozora, film-
skih i televizijskih ekrana, zastakljenih fasada po mo-
dernim stanovima, pleksiglasa na Pulmanovim autobu-
sima, avionskih prozoréi¢a, neceg uvek prozracnog, pro-
vidnog, ili neCeg $to prelama svetlost deli nas od fizi¢ke
stvarnosti... Ta nevidljiva membrana nas izoluje, a
istovremeno nam dopusta da bolje vidimo i da bolje sa-
njamo, to jest da uclestvujemo. Zaista, uce$¢e okom i
duhom otkriva nam beskraj stvarnog kosmosa i imagi-
narnih galaksija, zahvaljujué¢i providnosti ekrana i
neopipljivosti slike.

Tako mi ucestvujemo u svetovima koji su nadomak
ruke, ali su izvan njenog domaSaja. Tako je moderni
spektakl istovremeno najveée prisustvo i najveée od-
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sustvo. On je nedovoljnost, pasivnost, televiziono luta-
nje, a istovremeno ucde$¢e u mnogostrukostima stvarnog
i imaginarnog.

Moglo bi se cak reéi da je taj televizioni cCovek
apstraktno biée u apstraktnom svemiru: s jedne strane,
aktivna suStina sveta delimi¢no se gubi poSto se izgu-
bila njena materijalnost; s druge strane, i istovremeno,
gledaoCev duh bezi i luta, nevidljivi fantom medu sli-
kama. U ovom smislu mogli bismo tvrditi da telekomu-
nikacije (bilo da se odnose na stvarno ili imaginarno)
osiromasuju konkretne komunikacije c¢oveka sa njego-
vom sredinom. Banalni primer kako televizija komuni-
kaciju izmedu c¢lanova porodice za vreme obeda osiro-
masuje je znacajan. I, najzad, nije u pitanju samo veza
s drugima, i naSe sopstveno prisustvo u nama samima
bi izostalo ako bi uvek bilo obuzeto onim — svugde. Na
televiziju bi se mogla primeniti Macadova re¢: »Sanjao
sam ne spavajuéi, mozda ¢ak i ne budedéi se«.

Ali, u toku tog televizionog ucestvovanja u stvari-
ma, izvesni sokovi prolaze kroz membranu filmskog ili
televizijskog ekrana i fotografiju, i Kkasnije napajaju
dozivljene komunikacije. Razgovori o filmovima, film-
skim zvezdama, raznim emisijama, kratkim vestima su
pogodna prilika za oseajnu razmenu miSljenja; izraza-
vamo sebe i upoznajemo druge secéajuéi se onoga u ¢emu
se projektujemo. S druge strane, Covek dokolice nije
samo televizioni Covek, to je takode Covek koji ima svoj
licni zivot. Centripetalna sila individualizma deluje u
isto vreme kad i centrifugalna sila televizionog ucestvo-
vanja u stvarima i, izuzimajuéi krajnje slucajeve (starce,
bolesne, psihopate), ta centripetalna sila ¢ée podstaéi
samopotvrdivanje u stvarnom Zivotu. Tv se ba§ mani-
festuje kod mladih »aktivista« mass-culture, koju je
proucavao Lazarsfeld. I, kao Sto ¢emo videti, jedna od

Duh vremena 83

glavnih struja televizionog ucestvovanja u stvarima
podstice licni Zivot. Ne bismo mogli ni sada da posta-
vimo dijagnozu Zalosne pobede anonimnog nad li¢nim,
apstraktnog nad konkretnim, imaginarnog nad stvarnim.
Ukratko, sokovi koje propusStaju membrane aparata za
gledanje u daljinu u isto vreme proci$¢avaju i navod-
njavaju li¢nost i sam Zivot modernog Coveka.

U svakom pozorisnom, filmskom ili televizijskom
spektaklu postoji, implicitno, jedna ludi¢ka komponenta,
koju je, uostalom, teSko izdvojiti. Jasno se ispoljava u
sportskim priredbama, igrama na radiju i televiziji. Ona
je manje ili viSe umeSana i u svakodnevne sitne prak-
ticne poslove, u erotsko-prijateljske odnose na zajednic-
kim izletima ili prijemima, sastavni je deo brige za
sportsku higijenu. Veoma je jasno izraZena u »hobijimax,
izlascima, Setnjama, zabavama. Jedan od vidova moderne
razonode je taj procvat igre »kao aktivnosti koja ima
svoju svrhu u zadovoljstvu koje Covek nalazi u tome i
ni u ¢emu drugom« (Monterlan).

I tako, jednovremeno kad i spektakl, i kultura do-
kolice razvija igru. Dvojnost istovremeno antagonisti¢ka
— jer je spektakl pasivan a igra aktivna — i komple-
mentarna, koja ne samo da nalazi mesto u dokolici veé
je delimi¢no i oblikuje. Dokolica, zaista u znatnoj meri,
i tezi da postane velika igra — spektakl.

Ta teZnja se na posebno znacajan nacin izraZzava
tokom savremenih godiSnjih odmora, koji predstavljaju
vreme istinski Zivo, istinski doZivljeno, u odnosu na
skleroti¢cno i beskrvno vreme cele radne godine. Ovi
godi$nji odmori nisu samo osvezavajué¢i meducinovi u
prirodi (san, odmor, hodanje) veé¢ i vreme zadovoljstava
i igara, Sto se postize bilo oZivljavanjem, putem igre,
zivotnih aktivnosti naSih predaka (ribolova, lova, berbi),

8
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bilo u¢ed¢em u novim igrama (sportovima na plazi, skija-
nju na vodi, u podvodnom ribolovu). Zivot za vreme
godiSnjih odmora postaje, na taj nacin, velika igra: ig-
ramo se seljaka, planinara, ribolovaca, ljudi iz Sume,
boraca, trkaca, plivaca ...

Uporedo s tim turizam postaje veliko spektakl-puto-
vanje u okviru sveta pejzaza, spomenika, muzeja. Turist
se interesuje samo za svet plavih vodica* i izbegava
svakodnevni stvarni zivot, sem ako taj Zivot nije nazna-
¢en kao »slikovit«, odnosno ako ne postaje opet vredan
slike. Turist nosi svoj foto-aparat preko ramena i, na
kraju krajeva, viSe je zaokupljen time da snimi nego da
vidi. U toj neobuzdanosti da snima (prvi stepen je: vi-
deti da bi se ponela uspomena, a drugi: snimiti da bi se
i videle uspomene), moderni turizam pokazuje zaprepas-
¢ujucu slicnost s bioskopom. Turizam je brzo promicanje
slika, neprekidno stanje posmatranja. Srodnost turizma
i filma se ogleda u kolektivnim putovanjima u izletnic¢-
kim autobusima; gledaoci zavaljeni u svojim sediStima
posmatraju kroz pleksiglas; to je membrana iste prirode
kao Sto su televizijski i filmski ekran, fotografija u no-
vinama ili veliki zastakljeni otvor u modernim stano-
vima: to je sve sinemaskopskiji prozor u svet, a ujedno i
nevidljiva pregrada.

Razlika izmedu filma i turizma je, medutim, suStin-
ska, inace bi bilo dovoljno u bioskopu videti Koloseum,
Alkazar ili Akropolj i sebi uStedeti putovanje.

Turist nije samo gledalac u pokretu. On ne uziva
samo u posebnom zadovoljstvu (naroCito kada putuje
autom) koje donosi potro$nja prostora (gutati kilometre).
Li¢no uspostavlja neku vezu sa zemljom koju posecuje,

* Popularna edicija turistickih vodi€a u Francuskoj,
dzepnog formata, iznanje Hachette. — Prim. preo.
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nekolikim najobi¢nijim reCima ili konvencionalnim po-
zdravima izmenjanim sa domacdinima, odnoSajem Kkoje
psihi¢ki zamisli ili koje stvarno doZzivi s osobom suprot-
nog pola. Kupovinom simboli¢nih predmeta zvanih »su-
veniri«, minijaturnih kula u Pizi, pepeljara koje neSto
simbolizuju i drugih sitnurija slicne primene, turist ma-
gijski prisvaja sebi Spaniju ili Italiju. Najzad, on trosi
fizicko bic¢e poseéene zemlje, gastronomskim obrokom,
sve raSirenijim kosmozderskim obredom. (Posle godis-
njih odmora prave se Citavi obredi podseéanja, poka-
zuju se fotografije, pricaju se Zzivopisne zgode, ponekad
uz kjanti, u ¢emu se pronade malo Italije, uz paeju,* u
¢emu se pronade malo Spanije, uz riblju ¢orbu, u ¢emu
se pronade malo sunca).

Turist moze da kaZe »ja, ja licno«, »ja sam video,
»ja sam jeo«, »ja sam tamo bio«, »ja sam preSao 5 000
kilometara«: i ta neosporna fizicka ociglednost, to ose-
¢anje da se tamo bilo, u pokretu, u igri, daje prednost
turizmu i odnosu na spektakl.

U poredenju sa gledaocem, turist jeste, nesto cini
(»ucinio je posetu Spaniji«) i neSto stice (uspomene). U
turisticko videnje ukljuceni su, istovremeno, dodatna
mera bi¢a i dodatna mera posedovanja. Fizicko samo-
ucesCe istovremeno je i prisvajanje, svakako polumagij-
sko, dozivljeno kao neko ushiéenje, neko obogacivanje
sebe.

Mnogostruki smisao moderne dokolice jasno se ispo-
ljava u turistickim naseljima, kao S§to je Palinuro (Me-
diteranski klub), koji je opisao Anri Rejmon (Henry
Raymond).' Organizacija godi$njih odmora ovde je ra-

* Vrsta ribljeg duveca. — Prim. prev.
' Vid. Bibliografiju 235. Hommes et dieux & Palinuro.
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cionalizovana, gotovo za svaki minut isplanirana. I do-
lazimo do ovog Cuda: do birokratskog vaspostavljanja
prirodnog stanja, preko grupnih karata, vodiCa, naselja
pod Satorima. Sve je predvideno: udobnost, svetkovine,
zabave, odmor, obredi, uzbudenja, radosti. Moderna teh-
nika ozivljava tahiéanski svet, a dodaje mu komfor koji
pruzaju butan-gas, tuSevi, tranzistori. Ova organizacija
stvara ¢udno privremeno drustvo, koje se potpuno te-
melji na Igri-Spektaklu: Setnjama, izletima, sportovima
na vodi, raznim praznovanjima, igrankama. Taj Zivot,
sav Igra-Spektakl, ujedno sradunato podstie bogadéenje
licnog zivota; prepli¢u se, intenzivnije nego u svako-
dnevnom zivotu, veze, prijateljstva, flertovi, ljubavi. On
je preslikavanje filmskog Zzivota koji vode olimpijci u
Majamiju, na Tahitima.

Palinuro je dozivljeni mikrokosmos masovne kul-
ture. Ovde se razlikuju dve grupe: s jedne strane, ak-
tivni »olimpijci«, koji u baru ispijaju aperitive, s lako-
¢om igraju, bave se sportovima na vodi, flertuju, ocara-
vaju, a, s druge strane — oni koji su viSe posmatraci,
manje aktivni i gledaju »olimpijce«. Ali, u Palinuru je
provalija koja deli dve klase mnogo pli¢a, mnogo uZa
nego ona Sto deli slavne li¢nosti i vedete od mnoStva
smrtnika; u Palinuru su kontakti jednostavni, prelaz na
Olimp je mogué¢ ... Tako se, delimi¢no, privremeno,
Olimp masovne kulture ostvaruje u neemu §to Rejmon
veoma ta¢no naziva konkretnom utopijom.

To takode znaci da ideal kulture dokolice, njen ne-
jasni cilj, jeste Zivot modernih olimpijaca, junaka spek-
takla, igre i sporta.

Junaci masovne kulture su unapredeni u vedete, na

Stetu nekadaSnjih slavnih li¢nosti. (Uporedujuéi ¢lanke
posvecene istaknutim ljudima u Saturday FEvening Post,
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1904. i 1941, Leo Lovental (Leo Lowenthal)’ zakljuduje
da se broj »zabavljaa«, medu kojima preovladuju film-
ske zvezde i sportski Sampioni, povecao za 50Vo na Stetu
biznismena ili politiara). Stampa, radio, televizija stalno
nas kljukaju njihovim privatnim Zivotom, istinskim ili
laznim. Oni zive od ljubavi, festivala, putovanja. Njihov
zivot ne poznaje oskudicu. Ostvaruje se u zadovoljstvu
i igri. Njihova li¢nost se razvija na dvostrukoj klavi-
jaturi sna i imaginarnog. I sam njihov posao je neka
vrsta zabave, podreden je glorifikaciji njihove sopstvene
slike, kultu njihovog sopstvenog dvojnika.

Ovi olimpijci nude idealan uzor za zivot u dokolici,
predstavljaju njegov vrhunski cilj. Oni Zive po etici
sreée i zadovoljstva, igre i spektakla. To jednovremeno
slavljenje licnog Zivota, spektakla, igre potpuno odgo-
vara teznjama Zzivota i masovne kulture.

Na taj nacin, ocrtavaju se medusobni sloZeni odnosi
izmedu dokolice, masovne kulture, li¢nih vrednosti,
Igre-Spektakla, godiSnjih odmora, modernih olimpijaca.
Dodajmo i ovo: velicanje Igre-Spektakla ide zajedno sa
opadanjem znacenja rada, sa danaSnjom krizom velikih
sistema vrednosti (drZave, religije, porodice). Kompleks
Igra-Spektakl nalazi svoju potvrdu u civilizaciji u kojoj
se velike Transcendentne vrednosti raspadaju u prah,
i koje sada samo delimi¢no uspevaju da kontroliSu Zivot
pojedinaca. Iz raspustanja velikih vrednosti rada se
vrednost velikog raspusta.

Sve se to, uostalom, ne kosi sa savremenim nihiliz-
mom, koji nije samo stvar filozofa, pisaca i mladih po-
bunjenika u crnim jaknama, nego je i istorijski doziv-
ljen, ako ve¢ ne svugde i od strane sviju na Zapadu, a

* Biographies in popular magazines (Biografija u popu-
larnim cCasopisima), vid. Bibl. str. 237.



88 Edgar Moren

ono svakako na svim nivoima postojanja, kao iskustvo
propadanja ili potpunog nestanka velikih Transcenden-
cy a, vrednosti koje prevazilaze Zivot smrtnika. U tom
smislu srz modernog individualizma jeste nihilisti¢ka,®
jer pojedinac opravdanje sopstvenog bi¢a nalazi isklju-
¢ivo u liénoj sreéi.

U okviru i s onu stranu tog nihilizma javlja se tez-
nja da se ponovo pristupi ludi¢kim infrastrukturama
zivota. Dokolica kao Igra-Spektakl i dokolica kao oprav-
danje liCnog Zivota postaju, zajedno, usmerenje i smisao
Zivljenja.

Negativni vidovi zabave, beZanja od stvarnosti, pa-
sivnosti narocito su pogodili moraliste koji pripadaju
helvecijskoj konfederaciji duha, otelovljenoj u humanis-
tickim naukama i univerzitetu. Ali treba napomenuti i
to da putem savremene dokolice ceo jedan deo Covelan-
stva, nejasno, nasumce biva uklju¢en u jednu vrstu igre
u kojoj se ne zna ko igra a ko je izigran, suocava se
s problemom li¢ne i pojedina¢ne sudbine, naime, suoca-
va se i ne znajuci to, ali sasvim konkretno i eksperimen-
talno, s problemima koje su u prethodnom veku posta-
vili Stirner, Marks, Nite. Reg je o jo$ nedovoljno uobli-
¢enom, ali vidnom traganju za pravim ispunjenjem
ljudske sudbine.

* Neobi¢an razvoj humora u masovnoj kulturi, humora
koji u novinskim crtezima zamenjuje satiru, besmislenog
humora filmske komedije (bra¢éa Marks, Helcapopin, Taslin,
crtani filmovi — Bosustov ili Teks Averi) svedoCe o progresu
ovog nihilizma i njegovih suprotnosti, igre i zabave.

VII
PODRUCIJA ESTETSKOG

Industrijski proizvedena, rasturana na trziStu po-
tro$nje, vezana poglavito za savremenu dokolicu, ma-
sovna kultura se javlja u razli¢itim oblicima (informacije,
igre, na primer), ali narocito u vidu spektakla.

U spektaklu se i izluCuju njeni imaginarni sadrzaji.
Drukcije receno, odnos potroSnje imaginarnog uspostav-
lja se na estetskoj osnovi.

Ucestvovanje u estetskom razlikuje se od ucestvo-
vanja u prakti¢nom, tehni¢kom, religijskom i si., iako se
moZe ostvarivati naporedo sa njima (automobil moZe biti
i lep i koristan, a neka statua i predmet divljenja i pred-
met obozavanja). Ono se razvija nezavisno od ucestvo-
vanja u prakticnom.

U estetskom odnosu se ucestvuje i intenzivno i slo-
bodno, postoji tu nekakva dvostruka svest, Citalac ro-
mana, gledalac filma ulaZze u imaginarni svet koji za
njih dobija vid stvarnosti, ali istovremeno usred najja-
¢eg udubljivanja cCitalac ili gledalac znaju da ditaju ro-
man ili gledaju film.

Estetski odnos podsti¢e one iste psiholoske procese
koji su u osnovi magije ili religije, gde je imaginarno
primljeno kao stvarno, to jest jo§ stvarnije od stvarnog.
Ali, s druge strane, estetski odnos ruSi samu osnovu
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verovanja, jer imaginarno ostaje prihvaceno kao imagi-
narno.

Druk¢ije reCeno, magija i religija bukvalno reifi-
kuju imaginarno: bogove, obrede, kultove, hramove,
grobove, katedrale; ti naj¢vrS$éi i najtrajniji od svih
ljudskih spomenika svedoCe o toj veliCanstvenoj reifi-
kaciji. A u estetskom, naprotiv, reifikacija nije nikad
izvedena do kraja.

Izmedu romanesknog stvaranja, s jedne strane, i
prizivanja duhova od strane vraca ili medijuma, s druge,
mentalni procesi su do izvesne mere analogni. Roman-
sijer se projicira u svoje junake bas kao S§to neki duh
obuzima i nastanjuje neku osobu, i, obratno, pisac piSe
po diktatu svojih junaka na nacin medijuma obuzetog
duhovima (liCnostima) koje je prizvao. Knjizevno stva-
ranje je dopola medijumske prirode, a otpola li¢i na
zar, polu zar (da uzmemo etiopski izraz koji priblizno
odgovara iskrenom pretvaranju, na pO puta izmedu
spektakla, igre i magije); ono rada ektoplazmatiCni sis-
tem Kkoji romansijer projicira i objektivizira stvarajuéi
imaginarni svet.

Ovaj imaginarni svet pocinje da zivi za Citaoca uko-
liko je ovaj sam obuzet i ukoliko je i sam medijum, to
jest ako se i on projicira i identifikuje sa li¢nostima u
datoj situaciji, ako zivi kroz njih i ako one Zzive u njemu.
Dolazi do razjedinjavanja li¢nosti Citaoca (ili gledaoca)
koji se prenose u li¢nosti iz dela, i do interiorizacije li¢-
nosti u Citaoca (ili gledaoca), a obe promené su simultane
i dopunjuju se, po nekim stalnim i promenljivim trans-
ferima. Ovi psihicki transferi koji omogudavaju estet-
sko uclestvovanje u imaginarnim svetovima su istovre-
meno inframagijski (ne dospevaju do fenomena, magij-
skih u pravom smislu reci) i supermagijski (odgovaraju
stadij umu na kome je magija veé¢ prevazidena). I tako
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se ba$ na njih kaleme umetni¢ka interesovanja i shva-
tanja, koja se odnose na stil dela, njegovu izvornost,
njegovu autenti¢nost, njegovu lepotu itd. Drukdcije
reCeno, ja ne definiSem estetsko kao osobinu svojstvenu
umetnickim delima, veé, Sire, kao jedan od najznacajni-
jih tipova odnosa koje Covek moze imati.

Na taj nacin, razmena izmedu stvarnog i imaginar-
nog, ostvarena na estetski nacin, iako degradirana (ili
pak sublimirana ili kvintesencirana), jeste ona ista raz-
mena koja se vrSi izmedu Coveka i onog sveta, izmedu
Coveka i duhova ili bogova, koja se nekad ostvarivala
posredstvom vraca ili kulta. Degradacija — ili kvintesen-
cijacija — je bas u tom prelazu od magijskog (ili reli-
gioznog) ka estetskom.

Tokom evolucije poezija se odvojila od magije
(inkantacija, prizivanja), knjizevnost se odvojila od
mitologije; ima nekoliko vekova kako su se muzika, sli-
karstvo, skulptura odvojili od religije; kultna ili obredna
svrhovitost dela proSlosti je s vremenom oslabila ili
iSCezla i prepustila mesto Cisto estetskoj svrhovitosti;
tako smo premestili statue i slike iz hramova u muzeje,
i pridali druk¢ija znacenja blagovestima i raspeéima.
Imaginarni svet se viSe ne troSi samo u vidu obreda,
kultova, religijskih mitova, svetih praznika, u kojima
se duhovi otelotvoruju, ve¢ isto tako u vidu spektakla,
estetskih odnosa. Ponekad se Cak imaginarna znacenja
gube; tako moderni plesovi ozivljavaju stare plesove
opsednutih duhovima, ali duhovi viSe nisu prisutni. Ceo
jedan sektor razmena izmedu stvarnog i imaginarnog,
u modernim druStvima, ostvaruje se na estetskom planu,
putem umetnosti, spektakla, romana, putem dela — plo-
dova imaginacije. Masovna kultura je, bez sumnje, prva
kultura u svetskoj istoriji koja je tako potpuno estetska.
To znaci da je ona, bez obzira na prisutne mitske i reli-
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gijske elemente (kao S§to je kult starova) u osnovi pro-
fana (videCemo dalje da nije manje vazno uzeti u obzir
i to da ona, iako je u osnovi esteti¢na i profana, rada i
mitologiju).

To takode znaci da masovna kultura pridaje vaznost
pre svega uZivanju pojedinca u neCemu; u estetskom
odnosu nema darivanja sebe bogovima, svetu, transcen-
dentnim vrednostima; dvostruka estetska svest je iro-
ni¢na svest, ako moZemo malo da pomerimo hegelovsko
znacenje ovog termina; tako »u ovoj ironi¢noj svesti...
ja dopusStam da se izgubi ono najuzviSenije, i uZivam
isklju¢ivo u samom sebi« {Filozofija prava, 140).

To, na kraju, znaci da estetski odnos, iako se kasno
javlja u istoriji, obnavlja onaj, ako tako moZemo reéi,
prvobitan neposredan odnos sa svetom; iako su ovaj
odnos grube prakti¢ne potrebe potiskivale jo§ od rane
mladosti Covelanstva, iako su ga prikrivale magijske
reifikacije, on se ipak izrazavao u caroliji igre, pesme,
plesa, poezije, slike, price.

I tako nam se nanovo predoCavaju dva stupnja
¢ovekovog biéa koji zanimaju masovnu kulturu, dva
protivre¢na ali zdruZena stupnja, kako u prvobitnom
neposrednom ucestvovanju tako i u razvijenoj estetskoj
ironiji: stupanj univerzalnog anthroposa i stupanj indi-
vidualizma koji se univerzalizuje, za modernu civili-
zaciju.

Dok su magijskim i religijskim ucestvovanjima (pro-
jekcijama — identifikacijama), bliska po svom cesto
imaginarnom Kkarakteru, estetska ucestvovanja su, po
svom svetovnom karakteru bliska afektivnim ucestvo-
vanjima koja upravljaju naSim odnosima s drugim lju-
dima (u naklonostima, ljubavima, mrZnji itd.), kao i
odnosima s velikim pokretackim silama Zivota (nacijom,

Duh vremena 93

otadZbinom, porodicom, partijom itd.). Ali i ovde odsu-
stvo prakti¢ne, fizicke ili neposredne Zivotne primene
izdvaja estetski odnos.

Zaista, projekcije — identifikacije povezane su sa
svim sferama ljudskog interesovanja; zaista, ne postoje
oStre granice izmedu prakticne, magijsko-religijske i
prakti¢ne ravni; njihov je odnos fluidan. Ali narocdito u
imaginarnom estetska sfera se izdvaja. Sasvim je pogod-
no sada razmotriti znacenje i ulogu imaginarnog u
estetskom.

Imaginarno je s one strane Zivota, mnogoliko i
mnogostrano, a ono napaja i nase Zivote. To je beskra-
jan, nepresuSan izvor Kkoji prati ono Sto je aktuelno,
odnosno pojedinacno, ogranifeno i zavrSeno u vremenu
i prostoru. To je antagonisti¢ka i komplementarna struk-
tura onoga S§to se zove stvarnost i bez koje, bez sumnje,
ne bi bilo stvarnosti za Coveka, ili, pre joS, ne bi bilo
ljudske stvarnosti.

Imaginarno pocinje slikom-odrazom, kojoj pridaje
neku fantomsku moé¢ — magija dvojnika — i ide dalje
do najludih snova, proSirujuéi mentalne galaksije do u
beskraj. Daje lik i obli¢je ne samo naSim Zeljama, naSim
teZnjama, nasim potrebama veé isto tako naSim patnjama
i naSim strahovanjima. Oslobada ne samo naSe snove o
ispunjenju zelje i o sreéi veé isto tako naSe unutrasSnje
zloduhe, koji ruse tabue i zakon, donose propast, ludilo i
uzas. Imaginarno ne samo da daje lik i obli¢je onom Sto
je mogudée i ostvarljivo ve¢ stvara nemoguce i fantasti¢ne
svetove. MoZe biti bojazljivo ili smelo, da se tek malo
odvaja od stvarnog, jedva se usuduju¢i na male nepo-
slusnosti ili da se zagnjuruje u pijanstvo instinkata i sna.
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Velike mitologije sadrze, ukrS$tene, razli¢ite mogué-
nosti i razli¢ite stupnjeve imaginarnog. Ali svaka velika
mitologija ima svoje sopstvene strukture, a svaka kul-
tura oblikuje posebne odnose izmedu ljudi i imaginar-
nog. Sve u svemu, jedna kultura predstavlja neku vrstu
neurovegetativnog sistema, koji, zavisno od svoje mreze,
napaja stvarni Zivot imaginarnim a imaginarno stvarnim
Zivotom.

Ovo napajanje se vr$i kroz dva kanala: kroz kanale
projekcije i identifikacije ... Imaginarno je projekcioni
sistem koji se izgradio u spektralni univerzum i koji
dopusta projekciju i magijsku, religijsku ili estetsku
identifikaciju.

U magijskom ili religijskom odnosu veza sa imagi-
narnim se duboko odrazava na Zzivot: imaginarno diktira
svoje naredbe. U estetskom odnosu, naprotiv, moze da
izgleda kao da je Zivot ostavljen po strani. Ali to ostav-
ljanje po strani, bilo to samo zbog toga S$to dopusta
bekstvo ili daje razonodu, moZe da igra ulogu uteSitelja
ili regulatora u zivotu, bilo upudujuéi unutrasnja htenja
prema imaginarnim putevima oslobadanja, bilo dopusta-
juéi psihicka poluzadovoljenja, u izvesnom smislu ana-
logna onanistickom zadovoljenju, kada se ljubav ostva-
ruje uz slike koje samo masta stvara; tako, na primer,
bezbrojne agresije koje se u filmovima vidaju mogu
delimi¢no da zadovolje agresivne Zelje koje se inale ne
mogu zadovoljiti u Zivotu.

Svaka projekcija rada izvesno psihi¢ko oslobadanje,
to jest potiskivanje iz sebe onoga Sto previre u neznanoj
unutrasnjosti li¢nosti. Medu svim moguéim projekcijama
najznacajnija je ona koja ima karakter egzorcizma,
posto ona zlo, stravu, kob vezuje za li¢nosti predodre-
dene za Zrtveno-obrednu smrt. A to ¢e reéi tragediju.
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Tragi¢na smrt junaka integriSe u estetski odnos, ali
na ocigledno ublaZen nacin, odluke jednog od najstarijih
i najraSirenijih magijskih obreda: prinoSenja Zrtve. Pri-
noSenje Zrtve nije samo ponuda ugodna duhovima i
bogovima; to je takode obradanje samim izvorima Zzivota,
preko magijskog ulinka smrt-nanovno radanje; to je,
najzad, pod izvesnim okolnostima, psihi¢ki transfer sila
zla, nesreéa i smrti na jednu ispastajuéu zrtvu (kao Sto
je, na primer, onaj ispaStalac tude krivice u jevrejskom
obredu, koji, uostalom, zamenjuje primitivnu ljudsku
zrtvu) i koje se sada izgone ovom osudom na smrt. Zrtvo-
vanje nevinog i Cistog bi¢éa — misti¢no jagnje hri§éan-
stva, mlada devica u grékoj tragediji — dobija tako
ogromnu proci$¢avajuéu moé. I bas to je taj mehanizam
prociSéenja — katarza — Xkoji je Aristotel pronasSao u
tragediji. Edip samo na sebe prima teret rodoskrvnuda,
¢iji pritisak mutno oseéa cela zajednica, koji je tajno
skriven u svakom; teSka kazna S§to ga sustiZze smanjuje
ljutnju bogova — odnosno moéru kod ljudi. Isto tako,
bezbrojni junaci, zrtve tragi¢ne fatalnosti, neduzno pro-
ganjani po melodramama, prihvataju i izgone na jedan,

doduse manje efikasan, nadin nego prineta Zrtva, zlo,
greh i smrt.

Snage projekcije — to ¢e reéi i snage razonode,
bekstva, kompenzacije, progona, odnosno transfera sa
zrtvenim karakterom — S§ire se na svim vidicima imagi-

narnog. One tkaju emfati¢ne svetove epopeja, Carolija,
fantasti¢nog. Dopiru s onu stranu vremena i prostora, u
egzotiCne predele i mitoloSko doba. Spustaju se u pod-
zemlja zloCina i smrti. Hrle u idealizovane svetove, gde
je sve silnije, jaCe i bolje.

U okrilju svih tih projekcija deluje neka identifi-
kacija: citalac ili gledalac, dok sebe oslobada izvesnih
psihi¢kih moguénosti i vezuje ih za junaka u odredenoj
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situaciji, poistoveéuje se sa li¢nostima koje su mu u
stvari strane, i oseéa da dozvoljava iskustva koja u
stvari nema.

Razli¢iti faktori idu u prilog identifikaciji; optimum
identifikacije uspostavlja se na tacki na kojoj se reali-
zam i idealizacija nadu u nekoj ravnotezi; treba da budu
zadovoljeni uslovi verovatnosti i verodostojnosti koji
obezbeduju komunikaciju sa dozivljenom stvarno$éu, da
licnosti na neki nacin pripadaju svakodnevnom Zivlje-
nju, ali takode imaginarno treba da se za nekoliko ste-
penika uzdiZze iznad svakodnevnog Zivota, da li¢nosti Zive
intenzivnije, s viSe ljubavi, s viSe oseéajnog bogatstva
nego obi¢ni smrtnici. Isto tako, imaginarna situacija tre-
ba da odgovara dubokim interesovanjima, da obradeni
problemi budu u tesnoj vezi s potrebama i teZnjama
Citalaca ili gledalaca; i, najzad, junaci treba da su ispu-
njeni krajnje simpati¢nim osobinama. Na tom optimumu,
licnosti izazivaju naklonosti, ljubav, neZnost; one nisu
viSe toliko sveStenici u nekom svetom obredu, kao u
tragediji, ve¢ idealizovani alter ego Citaoca ili gledaoca,
koji najbolje ostvaruju ono S§to cCitalac ili gledalac u sebi
ose¢a kao moguénost. I jo§ viSe, ovi junaci romana ili
filma mogu da postanu primeri ili uzori: »bovaristi¢ka«
identifikacija izaziva Zelju za podrazavanjem.

Ova Zzelja za imitacijom moze da se izlije u zivotu,
da podraZzavanje uputi na detalje (podrazavanje nacina
CeSljanja ili odevanja, Sminkanja, mimike filmskih juna-
ka) ili da deluje na razne stavove u Zivotu, kao Sto je
trazenje ljubavi i srece.

I tako na izvesnom identifikativnom optimumu pro-
jekcije — identifikacije imaginarno stvara usmeravajucée
mitove koji predstavljaju istinske »uzore Kkulture«.
I obrnuto, postoji projekcioni optimum bekstva od neceg,
kao i »procCiSéenja«, to jest transfera-potiskivanja patnji,
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prividenja, strahovanja, kao i nezadovoljenih potreba i
zabranjenih teznji.

Postoje takode i pessima, ako tako mozZze da se kaze,
u kojima odnos realno-imaginarno odrZzava neku vrstu
mucne napetosti, zatvorene izmedu sna i Zivota; Zelja za
podrazavanjem moZe biti intenzivna, bez moguénosti
ostvarenja, i moze da se izrodi neuroza, koja se neumorno
drzi imaginarnog, a uvek je nezasitno nezadovoljena;
projekcija moZze biti do te mere zaslepljujuéa da dovodi
do hipnotiCkog preobrazaja Zivota; Covek pocCinje da se
ponasa kao mesecar, i sva njegova snaga Se usmerava
na potroSnju imaginarnog.

Ove »optima« i ove »pessima« krajnosti su promen-
ljive, zavise ne samo od romanesknih tema veé¢ i od
Citalaca ili gledalaca (uzrasta, pola, druStvenog poloZaja,
klase, nacionalne pripadnosti, individualne psihologije
Itd.).

Dijalektika projekcije-identifikacije ostvaruje se u
okviru beskrajno promenljivih i opreénih moguénosti.

Posluzi¢u se jednim apstraktnim dvostrukim prime-
rom: neka je dat film A, ¢&iji je junak bogata i simpa-
ti¢na li¢nost; i jedan drugi, film B, ¢iji je junak siro-
masna i simpati¢na li¢nost kao Sarlo. 1 bogati i siromas-
ni gledalac mogu uzivati u oba ova filma i zakljuliti da
su oba ova junaka podjednako simpati¢na. Medutim, u
stvarnom Zzivotu ima mnogo izgleda da se bogati gledalac
s gadenjem okrene od neke skitnice, a da siromasni gle-
dalac s mrZznjom pogleda milijardera. Projekcija i identi-
fikacija su izmenile druStveni odnos. Siromasni i bogati

7 Duh vremena
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gledalac su mogli pobeéi iz svoje koze (projekcija),
bogati u slucaju filma B, siromasni u slucaju filma A.
Odnosi B — bogatas, A — siromah mozda ¢e za jedan
tren da zadovolje potrebe i jednog i drugog za bekstvom.
A Sto se tiCe identifikacije, uzmimo da je sada bogati
gledalac ocCaran stavom i nainom zivota junaka u filmu
A: on ¢e potom modi, svesno ili nesvesno, da posluzi isti
koktel kao junak filma, da kao on ispije svoje pi¢e, da
se kao on udvara nekoj lepoj Zeni, da pribavi kola iste
marke ili namestaj istog stila. Uzmimo da siromah, oca-
ran skitnicom u filmu B, odlu¢i da poCne bezbrizno da
shvata zivot: on ¢e se sutradan prema svome poslodavcu
ponasati pomalo podrugljivo kao i junak filma. Uzmimo
sada da bogati gledalac sanja o tome da sve napusti da
bi bio slican bezbriznoj skitnici, ali nema hrabrosti da
izmeni svoj zivot: on ¢e svoj nemodéni san odrzavati pu-
tem filmova; obrnuto, siromasni gledalac bi na sli¢an
nac¢in mogao pothranjivati svoj nemoc¢ni san o bogat-
stvu. Ova dva filma ¢e pothranjivati prividenja kojima
su opsednute ovakve dve liCnosti.

Siromah i bogata§ mogu biti zamenjeni Amerikan-
cem i Rusem, crncem i belcem, ¢ovekom XVIII i Cove-
kom XX veka. Medu ovim ljudima koji pripadaju razli-
¢itim drustvenim klasama, polozajima, rasama, razli¢itim
epohama mogruée je zajednicko imaginarno podrucje i,
stvarno, postoje zajednicka imaginarna podrucja. Ona
su zajedniCka, a to znac¢i da odnosi projekcija-identifi-
kacija tu mogu biti mnogostrani. U istom delu mogu se
ostvariti na magijskom, religijskom, estetskom planu:
Biblija, kao i statue na katedrali u Remsu kod onih koji
ne veruju izazivaju estetizovane projekcije-identifika-
cije. Tokom viSe od dva milenij uma, grcka mitologija je
sacuvala uvek obnavljane estetske projekcije-identifi-
kacije. Romanti¢ni komad, kao $to je Caterton Alfreda
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de Vinjija (Alfred de Vigny), mladi pesnici su primili
identifikativno, a neki su u njemu naSli podsticaj za
samoubistvo, dok su ga filistarski burzuji primili pro-
jektivno.

Zajednicko imaginarno podrucje dozvoljava da
shvatimo kako jedno delo proizaslo iz odredenih psiho-
loskih, socioloskih, istorijskih uslova mozZze da ima odraza
van svoje sredine i svoje epohe. To je paradoks »univer-
zalnosti remek-dela«.

Univerzalna umetni¢ka dela su ona koja od samog
pocetka u sebi sadrze ili pak tokom vremena u sebi
gomilaju beskona¢ne moguénosti projekcije-identifi-
kacije.

Tako, jedno umetni¢ko delo izbegava svoju sopstve-
nu sociologiju, ali u isto vreme upuduje na sociologiju.
Homerovo delo bezi iz stare Grcéke, ali ne u oblast
estetskih susStina, ve¢ da bi se ovaplocéavalo i preobraza-
valo tokom vekova i civilizacija, nalaze¢i sebi mesto u
zajednickim imaginarnim podrudjima.

Masovna kultura razvija svoja zajednicka imaginar-
na podrucja u prostoru: teznja za maksimalnom publi-
kom podsti¢e je na to da se prilagodava razliCitim drus-
tvenim klasama, uzrastima, razli¢itim narodima. Ali ona
ipak izrazava druStvene tokove koji preovladuju u civili-
zaciji Zapada. Da bi se bolje razumela njena specific-
nost, treba istovremeno razmotriti njene teme, njihove
istorijske i socioloske korene i njihovo Sirenje. Taj pri-
stup jeste mnogostran, re¢ je o neprestanom dijalektic-
kom kretanju od socijalnog ka imaginarnom, ali to nam
dopusta da bolje osvetlimo jedno i drugo, jedno putem
drugog.

T«
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A potrebno je i da saznamo hic i nunc u kojoj meri
masovna kultura obezbeduje razonodu i bekstvo od
problema, nadoknadu za izgubljeno, iskljucenje, procis-
¢enje (katarzu), u kojoj meri odrzava opsesivne utvare,
u kojoj meri pruza uzore za zivot, dajuéi oblik i izgled
potrebama koje teze za ostvarenjem. Odnosno, u Kojoj
meri estetsko obesnazuje i obaueStava svakodnevni Zivot.

Drugi deo
MODERNA MITOLOGIJA



Sa svojim prvobitnim karakteristikama, masovna
kultura je pocela da se razvija pocev od tridesetih godi-
na, najpre u SAD. Posle drugog svetskog rata postavila
Jje sebi cCvrstu tematiku, u svim zemljama Zapada. Neizo-
stavno moramo postaviti sledecu opsStu  hipotezu: ova
tematika najpre odgovara razvoju americkog drustva, a
potom ostalim drustvima Zapada.

Ovaj razvoj je dobro poznat: gradske narodne mase
i deo sela pristupaju novom standardu Zivota: one poste-
peno ulaze u svet blagostanja, dokolice, potrosnje, koji
je do tada pripadao samo gradanskoj klasi. Kvantitativne
promene (porast kupovnhe moci, sve veca zamena ljud-
skog truda masinama, povelanje vremena za dokolicu)
zaclinju i sporu kvalitativnu metamorfozu: problemi indi-
vidualnog, privatnog Zivota, problemi potpunog ostva-
renja licnog Zivota jasno se postavijaju, ali ne vise samo
na nivou gradanskih klasa ve¢ i na nivou novog sloja
zaposlenih, koji je u punom razvoju.

Rad za platu, u okviru dZinovskih birokratskih i
industrijskih  kompleksa, liSen je kreativnosti, samostal-
nosti i odgovornosti. Povecavanjem mehanizacije, rad je
fizicki postao manje naporan, ali povelavanjem specija-
lizacije gubi svaki li¢ni sadriaj. To je »razmrvljeni rad«
fabrickog radnika, obezliceni posao piskarala. Relativna
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sigurnost steCena u poslu (kolektivni ugovori, socijalno
osiguranje, funkcionalni dodaci, penzije) i razvoj doko-
lice umanjuju afektivnu snagu briga koje su vezane za
Zivot na radu. Zivot nalazi nove izvore izvan rada, doZiv-
ljeni sadrZaji traZe utoCiste u dokolici i joS vise usmera-
vaju coveka ka licnom Zivotu.

Tako promena Zivotnih uslova pod uticajem tehnike,
povecavanje mogucnosti potrosnje, stavijanje u prvi plan
licnog Zivota odgovaraju novom stepenu individualiza-
cije ljudskog Zivijenja.

Masovna  kultura  zadovoljava  novonastale  licne
potrebe. Ona Cde licnom Zivotu pruZiti slike i uzore koji
daju obli¢je njenim teZnjama. Neke od tih teZnji ne
mogu se zadovoljiti u velikim strogo uredenim birokrati-
zovanim gradovima; u ovom slucaju kultura obezbeduje
mogucnost bekstva u svet u kome vladaju pustolovina,
kretanje, neobuzdana akcija, sloboda, ali ne sloboda u
politickom smislu, vec¢ sloboda u licnom, osecajnom smi-
slu, vezanom za zadovoljenje potreba ili prigusenih i
zabranjenih instinkata. Ali na jednom drugom planu
slike se pribliZavaju stvarnosti, ideali postaju uzori,
koji podsticu izvesne oblike ponasanja i delanja... Jak
prodor imaginarnog u stvarno namecée mit ov e samo-
ostvarivanja, junake uzore, ideologiju i prakticna
uputstva za licni  Zivot. Ako pogledamo kako covek
drustava Zapada sve vise brine samo o blagostanju i
drustvenom poloZaju, s jedne, o ljubavi i srecéi, s druge
strane, vidimo da masovna kultura stvara mitove koji
vode teznjama slobodnim od svake vezanosti za ono Sto
Jje zajednicko. Kako je rekao Leo Bogart u delu The
Age of Television (str. 7) »mass-media su rasi-
rila popularnu predstavu o tome sta je u stvari, ,dobar

Duh vremena 109

Zivot. I ucinivsi taj Zivot bliskim, ona su ga ucinila
koliko mogudim, toliko i poZeljnim za Siroke mase«.
Masovna kultura  postaje, dakle, veliki pro-
izvoda¢ mitova koji usmeravaju dokolicu, srecu, ljubav;
otuda u njenoj osnovi leZe kako teZnja da se stvarno
prelije u imaginarno, tako i tenja da se imaginarno
prelije u stvarno. Ona nije samo  bekstvo, ona je,
istovremeno i protivrecno, integracija.



VIII
SIMPATIJA I HAPPY END

Tridesetih godina pocinju jasno da se ocrtavaju one
sile koje imaginarno usmeravaju ka realizmu i podsti¢u
identifikaciju gledaoca ili Citaoca s junakom.

Sentimentalna Stampa, koja je u Francuskoj pocela
sa rubrikom Poverljivi razgovori (1937), integriSe u rea-
listiCki okvir sentimentalne teme romana Delija (Delly)
i Maksa di Vezija (Max du Veuzit). Ona, u stvari, odrza-
va vazan melodramski sektor u kome ima dvoraca, siro-
tica, tuznih ljubavnika, a film-romani neguju projektivno
imaginarno sa luksuznim »kadilacima« i bogatim na-
slednicama. Ali veliki broj ovih pric¢a se uklapa u rea-
listicke okvire, i Poverljivi razgovori C¢ak predstavljaju
svoje pri¢e kao dozivljena zbivanja, dopusStajué¢i da se
imaginarno pomesSa sa stvarnim.

U oblasti same decje Stampe, tom velikom carstvu
projektivnih snova, legendarni vitezovi uzimaju lik
vratolomnih avijatiCara, stare fantasti¢ne price se deli-
mi¢no prelivaju u novu epopeju buduénosti, onirizam se
prepli¢e sa tehnikom; osim toga, identifikacioni fermenti
deluju: Tenten je realistican superdecak koji za sebe
identifikativno vezuje <¢itaoca od desetak godina; taj
anti-Veliki Mon ne upravlja deCje snove prema nekom
zelenom raju, prema Sizofrenim tajnama unutarnjih
sanjarija; on, naprotiv, nosi snove u okrilje realnog sveta
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detektivske, naucne, egzotiCne pustolovine, i zadrzava
samo jednog Cuvara i saputnika naivnog malog deteta:
prijatelja psa koji govori...

No tek se u filmu, najpre americkom, potom za-
padnoevropskom, izmedu 1930. i 1940, ostvaruje stvarno
potpuna i znacCajna revolucija. Zapleti se odvijaju u okvi-
rima verovatnog. Dekor daje privid potpune realnosti.
Glumac je sve »prirodniji«, i na kraju ¢e prestati da
bude sveto cCudoviste koje izvodi neki ritual, i postati
egzaltirani gledaoCev dvojnik za koga se ovaj vezuje
slicnostima i, istovremeno, dubokom simpatijom.

Simpati¢ni junak, tako razli¢it od tragi¢nog ili juna-
ka koji izaziva saZzaljenje, i koji napreduje na njihovu
Stetu, jeste junak identifikativno vezan sa gledaocem.
On moze da bude obozavan, sazaljevan, ali uvek mora da
bude voljen. Voljen je jer se moze voleti i jer voli. Ovaj
junak koji se moZe voleti — koji voli — koji je voljen,
uvlaéi se u lik filmskih junaka, podrazumevajuéi tu cak
i komicara; ovaj poslednji nije viSe samo klovn, to jest
groteskna li¢nost; i on postaje simpati¢an i na kraju dée
se Kkoristiti happy end-om.

PocCev od tridesetih godina sve se jaCe povezuju rea-
listicka struja, simpati¢ni junak i happy end.

Happy end je sret¢a simpatiénih junaka, steena
gotovo providenjem, posle iskusenja koja bi normalno
trebalo da dovedu do neuspeha ili tragi¢cnog ishoda.

Protivre¢nost na kojoj pociva svaki dramski zaplet
(borba protiv fatalnosti, sukob sa prirodom, sredinom,
drugim ili samim sobom), umesto da nade izlaz, kao u
tragediji, bilo u smrti junaka, bilo u nekom dugotrajnom
iskuSenju ili ispaStanju, razreSava se happy end-om.

Masovno uvodenje happy end-a suZava mesto tra-
gitnog u savremenom imaginarnom. Prekida s hiljadu-
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godiSnjom tradicijom, proizaslom iz gréke tragedije, koja
se nastavlja sa Spanskim pozoriStem Zlatnog veka, sa
elizabetanskom dramom, francuskom Kklasicistickom tra-
gedijom, Balzakovim, Stendalovim, Zolinim, Dodeovim
romanom, melodramom, naturalistickim romanom i ro-
manom namenjenim masama od EZena gija do Ponsona
di Teraja, najzad sa melodramskim filmom epohe nemog
filma. Happy end prekida ne samo sa zapadnom veé i
sa univerzalnom tradicijom, koja se, uostalom, jo$ uvek
delimi¢no zadrzala u latinskoameri¢kim filmovima, a jo$
viSe, u indijskim i egipatskim.

Po univerzalnoj i hiljadugodiSnjoj tradiciji, junak,
iskupitelj ili mucenik, ili pak iskupitelj i mucenik, pri-
vla¢i na sebe, ponekad ¢ak i u obliku smrti, nesreéu i
patnju. IspaSta tude greSke, praroditelj ski greh, i svojom
Zrtvom ublazava prokletstvo ili gnev sudbine. Velikoj
tradiciji je potrebno ne samo kaZnjavanje zlih veé i
Zrtvovanje nevinih, Cistih, plemenitih.

Zrtvovanje je bilo u smrti, bilo u dugom iskusSenju.
U ovom poslednjem slu¢aju moze se naéi bilo umirenje
ili pomirenje (Edip), bilo naknada na kraju (mali Remi u
romanu Bez porodice, Groj Monte Kristo, Grbonja). Ako
u filmu sa happy end-om i trpi zlo, strada u moralnim
ili fizickim mukama, iskuSenja kratko traju; retko traju
tokom celog Zivota, kao u slucaju Zana ValZana, ili tokom
celog detinjstva, kao u delu Due sirotice. Junak Kkoji
savladuje opasnosti izgleda da je postao imun od smrti.
Film se zavrSava nekom vrstom vecitog proleéa, gde ée
ljubav, ponekad praéena bogatstvom, moéi ili slavom,
zauvek zraciti svojom toplinom. Happy end nije nado-
knada niti smirivanje, veé nalet sreée. Ima nekoliko
stupnjeva happy end-a; pocev od najpotpunijeg blazen-
stva (ljubav, novac, ugled), do nadanja u sre¢u, kada par
hrabro polazi na put, u susret zivotu. Retki su i periferni
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oni filmovi koji se zavrSavaju smréu ili, joS gore (jer
smrt uvek osnazuje), porazom glavnog junaka.

Revolucija se ostvaruje u carstvu imaginarnog usled
masovne navale happy end-a. ldeja o sre¢i (videCemo
dalje) postaje osetajno jezgro novog imaginarnog.
A happy end, naporedo s tim, implicira jo§ jacu identi-
fikaciju s junakom. U isto vreme, dok se junaci pribli-
zavaju obi¢nim ljudima, dok su sasvim medu njima, dok
namec¢u svoje psiholoSke probleme, oni su sve manje i
manje izabrani sveStenici u nekom svetom obredu, da bi
na kraju postali gledaoCev alfer ego. Sentimentalna i
licna veza koja se uspostavlja izmedu gledaoca i junaka
je takva, u ovoj novoj klimi simpatija, realizma i psiho-
logizma, da gledalac visSe ne podnosi da njegov alter ego
bude Zrtvovan. Naprotiv, od njega ocCekuje uspeh, pobe-
du, dokaz da je sre¢a mogucéa. I tako, paradoksalno,
ukoliko se film viSe priblizava stvarnom zivotu, utoliko
se zavrSava nestvarnijom i mitskijom vizijom: zadovo-
ljavanjem zelja, ovekoveCenjem srece.

Tako se deSsava da, u izvesnom smislu, happy end
uvodi u moderni realizam zavrSetak poslat od provide-
nja, kao u bajkama, ali koji se sada vezuje za trenutak
uspeha ili ispunjenja. Stara pri¢a se zavrSavala u tihoj
trajnosti onoga — »bili su sre¢ni i imali mnogo dece«.
Happy end ovekoveCuje poljubac uveliCan muzickim
fortisimom. Happy end brise proslost i buduénost u
apsolutnosti uzviSenog trenutka. Masovna kultura uspo-
stavlja happy end-om jedan novi estetsko-realisticki
modus, koji je zamena za spasenje kroz veru, u kome
¢ovek, posredno, ostvaruje svoju teznju ka besmrtnosti.

Happy end se razvio naporedo u modernom popu-
larnom romanu (detektivskom, pustolovnom), u senti-
mentalnoj Stampi (gde se sve price sreéno zavrSavaju) i,
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najzad, u najsnaznijoj struji u filmu, dok se na nizoj
lestvici masovne kulture uporno zadrzao sektor melo-
dramskog i epskog, a na viSoj lestvici — tragi¢nog.'

Prisilna snaga happy end-a. se ispoljava vrlo otvo-
reno u adaptacijama romana za film. Pritisak happy
end-a je tako jak da se Cak menja kraj romana, Sto
zabranjuje tabu poStovanja umetnickog dela. DoduSe,
ne usuduju se da izmene rasplet najvaznijih dela pro-
Slosti, kao Sto su Ana Karenjina ili Braéa Karamazovi
(iako poslednje slike filma Ricarda Bruksa mnogo insi-
stiraju na nadi Dimitrija i Gru$enjke u spas)’. Ali, menja
se kraj savremenih romana, kao $to su Most na reci Kvaj
Pjera Bula (Pierre Boulle), Miladi Ilavovi Irvina Soa
(Irwin Shaw), Brana na Pacifikcu Margarete Dira (Mar-
guerite Duras).

Roman Pjera Bula se zavrSava neuspehom. GreSkom
engleskog majora most izgraden na reci Kvaj ne leti u
vazduh. Jedino je oSte¢en japanski voz. Pjer Bul, koji je
adaptirao svoj roman za film, dugo se trudio da se izbori
za sopstveni zavrSetak. Ali producenti su bili uporni.
Most je morao da odleti. Heroizam male britansko-ame-
ricke cete ne bi mogao biti uzaludan. Smrt vedine
simpati¢nih licnosti u filmu je morala biti nado-
knadena, nagradena ruSenjem mosta, i engleski major
je Cak morao nesvesno da se otkupi padajuéi na deto-
nator. Pjer Bul je morao da se prikloni, samo delimi¢no
zadrzavajuéi krajnji smisao svoga romana, u poslednjem
kadru, kada britanski vojni lekar, izbezumljenog lica,

' Vide¢emo dalje da se u okviru gangsterskog filma pod
pritiskom cenzure happy end zabranjuje 1 da se od Lica s
ozilkom do DZungle na asfaltu obnavlja prava moderna
tragedija u ovoj oblasti.

> Roman Dostojevskog se zavr$ava razgovorom Aljose sa
dacom.
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dva puta uzvikuje, kao na kraju neke Sekspirove drame,
madness, madness*, pre nego S$to se kamera upravi pre-
ma nebu, uznoseéi Zrtvu ovih junaka kao neku vrstu
kosmic¢kog Zrtvovanja.

Kraj Miadih, lavova je potpuno izmenjen. Cudna
stvar se deSava, ali nije izuzetna, nije Irvin go, mada
poznati pisac scenarija u Holivudu, sam adaptirao svoj
roman za film, ve¢ je to ucinio Edvard Enhalt (Edward
Anhalt).

Na kraju romana, dva prijatelja, Majki i Noah,
nalaze se na Svarcvaldu, poslednjih dana nacistickog
sloma. PreZiveli su sve opasnosti. Rat se zavrSava.
S druge strane, Kristijan, nemacki junak, takode je
preziveo. On iznenaduje Majkla i Noaha. Po inerciji,
ubija Noaha. Majki ¢e njega ubiti. Knjiga se zavrSava
ovako: »Amerikanac je stajao, sasvim ga je nadvisivao
svojim rastom. Kristijan se nasmesi.

— Dobrodosli u Nemacku, reCe na dobrom engles-
kom.

Video je kako Amerikanac diZe svoju pusSku i pri-
tiska obarac«.

Film ovakav kraj zamenjuje happy end-om. Jedino
je Nemac ubijen, a poslednja slika nam prikazuje Noaha
demobilisanog, po povratku u Njujork, kako izlazi iz
metroa. Gleda prema prozoru svog stana i vidi svoju
zenu koja ga Ceka s detetom u narucju. Osmeh pun srecée.
U kreS€endu raspevane muzike re¢ End obavija njihovu
sreéu vecnoséu celofanske trake.

Irvin So, koji je adaptirao roman Margarete Dira
za film, podveo je pod isti postupak Branu na Pacifiku,
koji je pretrpeo i njegov roman u rukama Edvarda

* Ludilo. — Prim. prev.
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Enhalta. Na usamljenoj plantazi na vijetnamskoj obali
udovica se tvrdoglavo bori s morem, koje plavi njene
zetve. Njeno dvoje dece, Zozef i Suzana, samo sanjaju o
odlasku. Kada majka umre, i jedno i drugo ée otiéi
zauvek. U filmu Suzana neée oti¢i sama, ve¢ s Covekom
koga voli (u knjizi ona je nevoljena ljubavnica susedo-
vog sina); Zozef ¢e ostati sam na porodi¢nom dobru;
zahvaljujuéi cementu pristiglom uz pomo¢ providenja,
on ¢e modi da sagradi nerazruSivu branu. Reé »kraj«
je ispisana na kolima koja odnose sre¢ne ljubavnike, dok
im Zozef, s drugog kraja peS€anog puta, maSe.

A u stvari, roman se zavrSava sahranjivanjem maj-
ke, koje se stapa s velikom kosmiCkom temom smrt
— nanovo radanje (zalazak sunca — piska dece). »Zozef
se dize i drugi uciniSe isto. Zena pokrenu kola i okrenu
ih. Agosti i Zozef podigose kovceg.

No¢ je potpuno pala. Seljaci su jo§ uvek bili ovde,
¢ekajuéi da ovi krenu, da bi na kraju i sami posli. Ali
deca su vedé bila otiSla, u isto vreme kad i sunce. Iz kudi-
ca je dopirao njihov tihi pisak«.

U ova tri filma, koji se nalaze iznad nivoa tekude
proizvodnje, uspostavljen je kompromis izmedu happy
end-a i pravog kraja, koji je po svojoj suStini tragiCan.
U Miladim lavovima WNemac, Kristijan Distl (Marlon
Brando), li¢nost u osnovi simpati¢na, ipak umire onda
kad se mogao predati Amerikancima i posvetiti se nekoj
uzbudljivoj profesiji u demokratskom rezimu. Ali ta
smrt je izbrisana sreénim povratkom Noaha Akermana
(Montgomeri Klift). Brana na Pacifiku istovremeno se
zavrSava Kklasi¢nim happy end-om (ljubav pobednik),
poluhappy end-om (sin s uspehom nastavlja delo svoje
majke), bolom (brat se rastaje sa sestrom). Ono S$to je
izostavljeno jeste zaludnost divlje majine borbe da

8 Duh vremena
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spase svoju zemlju. Isto tako, ono S§to je ublazeno u
Mostu na reci Kvaj jeste potpuni apsurd beskorisnog
truda.

Ovo nam pokazuje da se happy end, putem identi-
fikacionog odnosa gledalac—simpati¢ni junak, uklapa u
jedno potpuno odredeno shvatanje zivota. Nastojeéi da
ukloni tragediju, happy end se trudi da odagna osecanje
apsurda i zaludnosti ljudskih poduhvata, ono Sekspirovo
bajka je to Sto tikvan prica nju, prepuna buke, pomame
i besa, a posve prazna*.

I pored toga Sto je od Kafke i Kamija knjizevnost
intelektualaca sva ispunjena apsurdom, masovna kultura
se trudi da prilagodi, da umiri i najzad da ugusi apsurd,
da da smisao zivotu, iskljuCujué¢i besmisao smrti. Happy
end je postuliran u optimizmu sreée, optimizam — da
se isplati ulozeni napor (treba svaki plemeniti i junacki
poduhvat da bude nagraden ovde na zemlji). S druge
strane, svaka intervencija politicke sile u okviru kulture
takode postulira sre¢an zavrSetak, jer politicka sila tvrdi
da je sve u redu u drusStvu kojim ona upravlja. I zato,
pored li¢nog happy end-a u zapadnom filmu, postoji
»politiCki« happy end; u SSSR-u i u socijalistickim drza-
vama »optimisticki« kraj je vladao u vreme Staljinove
ere, zatim je nova struja izbila u tragediji filmova Kanal
ili Kad Zdralovi lete. Odredeni poredak, i na Istoku i na
Zapadu, na razne nacine Zeli da odagna pesimizam u
odnosu na realistiCki svet, koji bi inace bio klica drus-
tvene kritike ili ideoloskog razjedinjavanja. Ali postoji
razlika izmedu »optimistickog zavrSetka« u korist drus-
tvenog sistema i happy end-a u korist licnosti. U intim-
nom happy end-u odbacivanje ili izbegavanje apsurda,

* Sabrana delalg\G/éIJema Sekspira, Makbet, str. 334,

»Kultura«, Beograd
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Zelja da se junaci spasu opasnosti predstavljaju, u nega-
tivnom smislu, neku vrstu druStvene sigurnosti ili osi-
guranja protiv svake zamiSljene opasnosti, a u poztiv-
nom smislu mitoloSku valorizaciju srece.

Ova dva vida — negativni i pozitivnhi — pokazuju
da happy end daje sintetiCku imaginarnu formu naSim
dozivljenim teZnjama koje se potvrduju u Welfare State*
i u potrazi za licnom sre¢om. Tiranija happy end-a odgo-
vara novom demosu.

* Drzava blagostanja. — Prim. pre«.



IX
SPOJENISUDOVI

Od XIX veka u novine ulaze roman-feljton i prica.
Ali tek pocetkom XX veka imaginarno preplavljuje
mass-media. Pocinje da izlazi periodi¢na S$tampa, isklju-
¢ivo romanesknog karaktera (sentimentalna, pustolovna
ili detektivska). Film se pretvara u spektakl i okreée se
poglavito sadrzajima u znaku fikcije. Zatim radio postaje
snazno sredstvo za Sirenje Sansona i igara, a potom i
televizija ima slicnu svrhu.

Tako je imaginarno, i pre nove struje, steklo vla-
darsko mesto u domenima koji su, izgledalo je, bili po-
sveéeni samo informisanju (Stampa), prikazivanju stvar-
nog (film), prenoSenju komunikacija (radio).

U okviru mass-media obrazovan je, dakle, dvostruki
sektor: u svakom filmskom spektaklu postoji, pored
romanesknog, i nesto od svakodnevnih novosti, odnosno
nesto dokumentarno; televizijski programi se prave tako
da sadrze naizmeni¢no i informativno i imaginarno,
dokumentarno i spektakularno; isto dvojstvo nalazimo,
u razli¢itim vidovima, u Stampi (romaneskno je u ma-
njini u dnevnoj Stampi, a u sentimentalnoj preovladuje).

Pocev od tridesetih godina, nova struja masovne
kulture pocinje da uvodi u sektor informativnog, sve
jace i jacCe, izvesne Seme i teme, koje je veé¢ pobednicCki
uvela u oblast imaginarnog. Drukd{ije reeno, masovna
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kultura prelazi granice imaginarnog i osvaja oblast
informisanja.

Tako se dramati¢na situacija naglaSava nausStrb
informisanja u pravom smislu redi. gtampa se uhvatila
za Cesmenov slucaj da bi od toga napravila neku vrstu
kriminalistickog romana o iSCekivanju smrtne kazne;
¢ovek koji prozivljava svoje poslednje dane iz Casa u
Cas je okruzen kolektivnom ljubopitljivoséu i posmatra-
njem; paralelna montaza ¢ini da se trka ka smrti (neumo-
ljivi mehanizam sudskog sistema) smenjuje sa trkom
protiv smrti (Zalbe advokata, peticije, intervencije medu-
narodnog mnenja). Human touch i human interest* teze
da u prvi plan istaknu najdirljivije li¢nosti, kao S$to je
slu¢aj sa onim parom S$to je nastradao uocCi svog venca-
nja u katastrofi u Frezisu.

Isti¢uéi u prvi plan sve §to moze da bude uzbudljivo,
senzacionalno, izuzetno, Stampa jasno naglaSava i sve
ono Sto se odnosi na istaknute li¢nosti: njihovi razgo-
vori, poljupci, poveravanja, svade prenose se Clancima,
razgovorima »rekla-kazala«, fleSevima, kao da je Citalac
posmatra¢ jednog velikog spektakla, jednog stalnog
super-Soua, Ciji su izvodacdi ovi olimpijci. To izvan-
redno gutanje svega o privatnom Zivotu vedeta razvija
se uporedo sa privatnim sektorom informisanja Kkoji
obuhvata ne samo privatni Zivot poznatih li¢nosti veé i
kratke wvesti.

Tako su glavne filmske teme — pustolovina, podvig,
ljubav, li¢ni zivot — povlaséene i u oblasti informisanja.

I sama politika delimi¢no zadire u podrucje masov-
ne kulture, naroito u SAD: izborna bitka sve viSe i viSe
dobija oblik nekog televizijskog takmiCenja, pri Cemu
kandidatove simpati¢ne osobine, njegov lik, osmeh i

* Ljudski odnosi i interesovanja — Prim. prev.
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lepota njegove Zene postaju politicki aduti. Masovna
kultura sebi prisajedinjuje velike politicare, ne velia-
juéi toliko njihove izvanredne drzavni¢ke vrline (Sto
pripada domenu politicke propagande) veé otkrivajuéi
njihove ljudske osobine kao oca ili muZza, njihov li¢ni
ukus, njihovu intimnu liénost. (Veé su se, istina, jedan
Hitler, jedan Staljin, jedan Franko, kao uostalom i jedan
dobroé¢udni predsednik Francuske Republike, fotografi-
sali ili snimili za film sa nekom malom devoj¢icom u
narucju. Ali ta poza je bila koliko ocCinska toliko i pater-
nalisticka, potvrdujuéi Sefa drzave i u mitu oca nacije).
Sa svoje strane, politiCka propaganda koristi, ali sebi u
prilog, izvesne recepte za popularnost koje je iznaSla
masovna kultura. Ali, uprkos tim ukrStanjima, razlike
ostaju: masovna kultura relativno depolitizira politicko
kada ga ukljucuje u sebe, u tom smislu §to moze biti
sasvim ravnoduSna prema politickim temama u pravom
smislu reci, priredujuéi isti docek jednom Niksonu ili
jednom Kenediju, gotovo isti docek jednom HruScovu
ili jednom Ajzenhaueru. Relativnho ravnodu$na prema
pravim politickim temama, masovna kultura nekog istic¢e
samog isticanja radi, jer su joj istaknute li¢nosti potre-
bne, i u tom smislu se oduSevljava olimpijskom grandioz-
no$¢u prijema, zvani¢nih poseta itd. i pretrazuje sva
mesta u intimnom Zivotu politickog olimpijca.

Najzad, nova struja stavlja poseban naglasak na
kratke vesti. Kratke vesti ne opisuju dogadaje koji nas
obavesStavaju o hodu sveta; to su, gledano istorijski.
nesvrhoviti, beznacajni dogadaji. Ali oni c{itaocu koji
kroti sopstvene strasti i instinkte i ¢uva se svih opasno-
sti potvrduju da strast, smrt i sudbina ipak postoje.

U kratkim vestima ograde normalnog Zivota ruSi
neki nesreéan slucaj, katastrofa, zloCin, strast, ljubo-
mora, sadizam. Svet malih vesti ima zajedni¢ko s imagi-
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narnim (sanjarenjem, romanom, filmom), utoliko S§to
remeti red stvari, ruSi tabue, dovodi do krajnjih granica
logiku strasti. Zajednicko mu je s tragedijom to Sto
dopusta neumoljivu fatalnost. Taj svet dozivljenog sna,
dozivljene tragedije i fatalnosti savremeni dnevni listovi
zapadnog sveta istiCu u prvi plan.

S druge strane, kratke vesti su utoliko povlaséenije
§to su spektakularnije: velike katastrofe su gotovo film-
ske, zlo¢in je maltene romaneskni, sudski proces je go-
tovo teatralan. §tampa odabira Zivotne situacije nabi-
jene velikom afektivnom snagom (deca mucenici racu-
naju na materinsko oseéanje, zlo¢ini poclinjeni zbog
strasti racunaju na ljubavna oseéanja, nesreéni slucajevi
racunaju na elementarni patos). U kratkoj vesti u prvi
plan se stavlja sama situacija, a na osnovu tipskih
situacija gradi se znacaj afektivno vaznih li¢nosti. U in-
formacijama o olimpijcima istaknuta li¢nost je povlasée-
na, a samim tim i situacije u vezi s njom dobijaju takav
znacaj, dok bi inade za veéinu smrtnika pale u zaborav
(svadbe, razvodi, porodaji, nesreéni slucajevi). Ocigledno
idealan slucaj je, ali redak, da olimpijac stigne u kratke
vesti (DZzems Din gine u automobilu. Kéerka Lane Tar-
ner ubija ljubavnika svoje majke).

Najzad, izvesna Stampa nas neumorno napaja pra-
vom romanesknom ili dramskom sadrZzinom kamuflira-
nom u obliku informacije, kako bi neprekidno mogla da
na sceni zadrzava svoje olimpijce: tako nas viSe od
jedne godine Frans dimans i Isi Pari obaveStavaju o
toboznjoj promeni u detvorouglu Margareta, Elizabeta,
Toni, Filip i o trouglu: Sah, Soraja, Farah Diba. Tu se
pred naSim ocima odvija jedan od najvaZznijih postupaka
u procesu mitologizacije.

Romansirano, »vedetizirano« informisanje, s jedne
strane, kratke vesti — s druge, na kraju krajeva racu-
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naju na isti proces projekcije-identifikacije kao i fil-
movi, romani, pripovetke. I doista, i licnosti u dramskim
situacijama kratkih vesti i vedete u romansiranim si-
tuacijama dnevnih novosti, predstavljaju realnu gradu,
koja, medutim, ima istu afektivnu strukturu kao i ima-
ginarno. Kratke vesti zamenjuju tragediju, »vedetiza-
cija« — mitologiju. Naravno, projekcija-identifikacija
nalazi mesto u svim ljudskim odnosima, ¢im su obojeni
ose¢ajnoséu: mi se projiciramo i identifikujemo u naSim
prijateljstvima, ljubavima, divljenjima, mrZnjama, ljut-
njama itd. I na taj naCin imaginarno se ukljucuje u
svakodnevni tok naSih Zivota; ali nazvaznije je da ovde
ukazemo da prodor masovne kulture u oblast informi-
sanja razvija jedan poseban tip odnosa projekcije i
identifikacije, koji se kreéu u pravcu romanesknog,
tragedije i mitologije.

Tako, dok nova struja masovne kulture daje pre-
vlast onoj imaginarnoj materiji koja predstavlja privid
prozivljenog Zivota, dotle, u isto vreme, povlasticu uziva
ona informativna materija koja ima afektivnu strukturu
imaginarnog. Dok se imaginarno upuduje ka realizmu (a
ovom terminu ne dajem onaj uski smisao koji je imao u
knjizevnosti i filmu, veé globalni smisao kojim se su-
protstavlja cCarolijskom i fantasti¢cnom), sredstva infor-
misanja teZze za tim da dogadaje na romaneskni ili
teatralni nacin (ukratko, na filmski nacin), i razvijaju
sklonost ka mitologizovanom.'

' Jedan tip dnevne $tampe koju je nova struja razvila
u SAD, Engleskoj i raznim drugim zemljama (u Francuskoj
treba pomenuti pokusaj Pari-Zur-a, kao poluneuspeh), tako-
zvani »tabloid newspapers«, bukvalno je izmenio novinske
listove, koji sada postaju, kako kaze Leo Bogart »vise sred-
stvo za zabavu nego sredstva informisanja« (Comic strips and
their adult readers, vid. bibl. str. 244.
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Ova dva suprotna usmerenja (imaginarno-realisti¢ko
i romansirana ili mitologizovana informacija) teZe istom
uravnotezavanju. U Imaginarnom u masovnoj kulturi,
izuzev nekih sektora (knjizevnost za decu, fantasti¢ni
filmovi), nema velikog mitoloSskog razmaha. Obrnuto,
retke su vesti svojstvene masovnoj kulturi koje nisu
natopljene mitologizovanom sadrzinom. Postoji uzajam-
no prozZimanje mita i stvarnosti.

To dodirivanje realnog i imaginarnog moramo ve-
zati za jednu Siru pojavu

Nova struja Zeli da umnoZzi kontakte izmedu ma-
sovne kulture i njenih potrosaca. Tako masovna Stampa
uvodi i uopStava pisma citalaca. Citaoci se ne pozivaju
da bi samo dali svoje miSljenje veé¢ da zatraze i savet
(rubrika »u Cetiri oka«). Veza izmedu Cditateljke Stampe
namenjene zenama i njenog lista se odrZava putem hi-
ljadu Zilica koje hrani ne samo rubrika »u Cetiri oka«
veé¢ i intervjui, astroloski kalendar, saveti za kupovinu
kuéne opreme, odela itd.

Nova struja uvodi na radio, a zatim i na televiziju,
nekakve prijateljske odnose. Radio-Siti je, prvi u Fran-
cuskoj, uveo zivu komunikaciju sa slu§aocem. Iduéi ovim
stopama, Evropa | je zamenila spikera voditeljem emi-
sije koji uspeva da vodi srdacan i Saljiv razgovor. Novi
stil familijarnosti, prijateljstva, saradnje zamenio je re-
citatorstvo i ceremonijalnu zvani¢nost. Istovremeno,
nova struja je na radiju masovno razvila velike igre-
-takmicCenja u kojima publika ulestvuje. Ona ima pris-
tup u salu gde se pripremaju velike emisije, raznolike
i zabavne, kao S§to ima pristup i u studio Evrope 1. Lju-
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bitelji pevackih konkursa na radiju, ucesnici u razno-
raznim »kvizovima«, ovi novi Edipi kojima sfinga
masovne kulture bez prestanka postavlja zagonetke, u
neku su ruku sluSaoCevi delegati, njegov alfer ego.

Televizija je sve to ucinila vidljivim. Jo$ je dodala
simpati¢no spikerkino lice, koja je ne samo lepa devojka
veé je pre svega blaga prijateljica koja se smeSi. Tele-
vizija je umnozila familijarnost, veliku familijarnost
masovne kulture.

To umnoZavanje sredstava za posredovanje, komu-
nikacija i kontakata stvara i odrzava atmosferu simpa-
tije izmedu kulture i njene publike. Masovna kultura se
trudi da na idealan naclin obrazuje klub prijatelja dzi-
novskih razmera, veliku porodicu u kojoj ne vlada ni-
kakva hijerarhija.

Unutar te okeanske i raznolike simpatije, nova stru-
ja nezadrzivo kroCi napred; prevazilazi imaginarno i
informaciju, i poCinje da nudi obrasce za savrSen Zivot.

Iz saveta o ljubavi i licnom Zivotu (rubrika u »Cetiri
oka«), saveta o higijeni (gde se mesSaju estetske preoku-
pacije sa brigama o zdravlju, vitamini i mladost tela,
zaStita od raka i odbrana od starosti), pomalja se idealan
tip Coveka, a naroclito Zene, uvek zdravih, mladih, lepih,
zavodljivih. Metoda Gajelorda Hauzera je napravila sin-
tezu lepote, zdravlja, mladosti. Postoji ¢itav niz drugih
hedonisti¢kih i prakti¢nih saveta: saveti za nameStanje
i dekoraciju stana, saveti o odevanju i modi, kuhinjski
saveti, saveti za lektiru (nisu zasnovani na knjiZevnoj
kritici, ve¢ na uspesima bestselera ili reklame), astro-
loski saveti, saveti za sve i svaku priliku... Svi ovi
saveti, zajedno uzeti, usmereni su ka postizanju li¢nog
ugleda, druStvenog poloZaja, blagostanja.
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Ovim prividno nezainteresovanim savetima priklju-
¢uju se zainteresovana podsticanja uvek prisutne rekla-
me. Reklama tako postaje sastavni deo masovne kulture.
I ona vodi brigu o zdravlju, udobnosti, bogatstvu, ugle-
du, lepoti, zavodljivosti... Tako je masovna kultura, od
imaginarnih junaka pa sve do reklamnih oglasa, prevoz-
nik déele gomile stimulansa, podsticaja, koji ili poveca-
vaju postojeée ili izazivaju nove Zelje, Zudnje, potrebe.

Stadijum na kojem se imaginarne teme masovne
kulture pretvaraju u norme za prakti¢ni Zivot poklapa
se sa onim na kojem industrija i trgovina vrSe pritisak
na potroSnju. To je stadijum na kojem se vr§i mnogo-
struka osmoza izmedu reklame i masovne kulture.

Masovna kultura, to ¢emo tacnije videti u sledeéim
glavama, u imaginarnim i romansiranim informacijama
razvija teme o liénoj sreéi, o ljubavi, zavodljivosti. Re-
klama nudi proizvode koji obezbeduju blagostanje, kom-
for, liéno oslobadanje, drustveni polozaj, ugled, a i pri-
vlaénost. One se dopunjuju na jednom istom predmetu
— li€nom Zivotu. Otuda Cvrsta veza izmedu reklame i
masovne kulture. Reklama kumuje masovnoj kulturi
(radio i televizijski program, sportska takmicenja) a ova
kumuje njoj. Masovna kultura je teren na kome reklama
najuspesSnije deluje, i obrnuto, sektori za reklamu velikih
firmi pladaju radio-emisije, reklamne filmove, to jest
ceo jedan sektor masovne kulture. U izvesnom smislu,
masovna kultura je reklamni vid potrosackog razvoja
zapadnog sveta. U jednom drugom smislu reklama je
jedan od vidova masovne kulture jedan od njenih prak-
ti¢nih nastavaka.

Da to isto kazemo malo drukcije: putem imaginar-
nog, putem romansiranih ili vedetiziranih informacija,
putem kontakta i saveta, putem reklame ostvaruje se
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prodor osnovnih tema koje teZze da se ovaplote u stvar-
nom Zivotu.

A to je slika Zeljenog Zivota, uzor stila Zivota Sto
ga, u krajnjoj liniji, razni sektori i teme masovne kul-
ture slazu kao deli¢e jednog mozaika. Ta slika je ujedno
hedonisticka i idealisti¢ka; nju stvaraju, s jedne strane,
industrijski proizvodi za potroSnju i upotrebu, ¢iji zbir
obezbeduje blagostanje i polozaj, a s druge — prikazi-
vanje li¢nih teznji — ljubavi, li¢nog uspeha i srece.



X
OLIMPIICI

» Neverovatno je da, prosecno uzevsi,
znanja Amerikanaca o Zivotu, ljubavi, neuro-
zama polubogova i boginja koji Zive na
olimpijskim  visinama  Beverli  Hila  znatno
prevazilaze  njihovo  poznavanje  gradanskih
poslovax.

B. Rozenberg i D. Maning Vajt

Na mestu gde se susre¢u na svom putu ka stvarnom
i stvarno na svom putu ka imaginarnom smestile su se
vedete masovne $tampe, moderni olimpijci'. Ti olimpijci
nisu samo filmske zvezde ve¢ i Sampioni, princevi, kra-
ljevi, plejboji, istrazivaci, slavni umetnici, Pikaso, Kokto,
Dali, Saganova. Olimpizam jednih se rada iz imaginar-
nog, to jest iz uloga ostvarenih u filmovima (filmske
zvezde), olimpizam drugih se rada iz posveéene funkcije
(kraljevstvo, predsednis$tvo), iz njihovih herojskih dela
(Sampioni, istraziva¢i) ili erotskih uspeha (plejboji, dis-
teli). Margareta i BB, Soraja, Liz Tejlor, princeza i film-
ska zvezda susre¢u se na olimpu prve strane dnevnog

' Re¢ poti¢e od Anri Rejmona.
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lista, koktela, prijema, na Kapriju, Kanarskim ostrvima
i drugim cCarobnim prebivaliStima.

Sredstva informisanja prave od ovih olimpijaca
vedete aktuelnih novosti. Ona uzdiZzu na stepen istorij-
skih dogadaja neka zbivanja liSena svakog politickog
znacaja, kao Sto su Sorajine i Margaretine sentimentalne
veze, udaje li razvodi Merlin Monro ili Liz Tejlor, po-
rodaj Dine Lolobridide, Brizite Bardo, Farah Dibe ili
Elizabete Engleske. U ovom poslednjem slucaju, na pri-
mer, Engleski dvor nekoliko dana ne silazi sa glavnih
stubaca u francuskoj Stampi, prikazuje se kao neka
sveta tajna, u Cijem centru su kraljica Elizabeta, princ
Filip, princeza Margareta i cela kraljevska pratnja; ova
tajna koja nas vraéa u mitska vremena basnoslovnih
radanja, ovo in illo tempore istovremeno pripada i sa-
dasnjosti i pokazuje nam da kraljica, iako »visoka« sto-
maka, deli drhtaje, strah i telesne patnje sa ostalim,
obi¢nim Zenama. Idealna sinteza projekcije i identifika-
cije, kad kraljica, u isto vreme, pokazuje svoju natco-
vecénost i svoju krajnju Covecnost, pretvara obi¢nu vest o
rodenju deteta u spektakularni fles.?

Ovaj novi Olimp je stvarno najoriginalniji proizvod
nove struje masovne kulture. Filmske zvezde su veé
ranije proglaSene za bozanstva. Nova struja ih je huma-
nizovala. Povedala je njihove ljudske veze sa publikom.
Zatim je od kraljevskih dvorova, plejboja i ¢ak ponekad
politicara napravila filmske zvezde. Otkako su nepristu-
pacni i uzviSeni filmski starovi siS§li na zemlju, otkako
su se kraljevski dvorovi pretvorili u Trijanone masovne
kulture — to jest od uzleta u pravom smislu reci same
masovne Kkulture — Zivot olimpijaca ¢ini deo svako-

bib] )2 Up. Violette Morin, Naissance d'un bébé royal (vidi
ibl.).
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dnevnog Zivota smrtnika, njihove legendarne ljubavi su
neizvesne kao i ljubavi obi¢nih smrtnika, njihova ose-
¢anja mogu imati i obi¢ni ljudi; ovi olimpijci mogu, od
sada, prihvatiti ¢ak pogradanjenje nekim narodskim
brakom, kao S§to je fotograf za britansku princezu, lekar
za italijansku divu, ali pod uslovom da ovaj narodski
brak bude preobrazen ljubavlju.

Novi olimpijci su ujedno namagnetizovani i imagi-
narnim i stvarnim, ujedno su ideali koji se nikako ne
mogu oponasati i modeli koji se mogu podrazavati; nji-
hova dvostruka priroda je analogna teolo$koj dvostrukoj
prirodi boga-junaka u hriSéanskoj religiji: olimpijke i
olimpijci su natCovecCanski u ulozi koju utelovljuju, Co-
vecanski u licnom Zivotu. Masovna Stampa ovim olimpij-
cima daje mitoloSku ulogu, ali zato zadire u njihov in-
timni zivot, da pronade ljudsku sadrzinu koja omogu-
¢ava identifikaciju.

Ovaj postupak primenjuje se i na Sefove drzava.
Ajk, Kenedi, u atmosferi popusStanja medunarodne na-
petosti — HruSCov, javljaju se u isto vreme kao suvereni
vodi, kao dragi roditelji, voljeni muzevi, Cestiti ljudi u
svojim domovima. PoSto su i obiCni i nepristupacni, oni
takode mogu da steknu dvostruku prirodu olimpijaca,
C¢ovecansku i natéovelansku. Za njima takode jure foto-
grafi, intervjuisti, ogovaraci, koji se trude da izvuku
na povrsinu srz njihovog li¢nog Zivota.

Olimp vedeta dominira masovnom kulturom, ali
preko masovne kulture odrZzava vezu sa obi¢nim ljudima.
Olimpijci, svojom dvostrukom prirodom, bozanskom i
ljudskom, obezbeduju stalni protok izmedu sveta projek-
cije i sveta identifikacije. Na toj dvostrukoj prirodi
grade snazan kompleks projekcije-identifikacije. Ostva-
ruju neostvarljivosti koje obi¢ni smrtnici ne mogu da

9 Duh vremena
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realizuju, ali podsti¢u smrtnike da ostvare imaginarno.
U ovom svojstvu olimpijci su energetski kondenzatori
masovne kulture. Njihova druga priroda, putem Kkoje
svako moZze da bude u vezi sa njihovom bozanskom pri-
rodom, ukljucuje ih i u obifan Zzivot. Spajajuéi svako-
dnevni Zivot sa olimpijskim, olimpijci postaju uzori
kulture u etnografskom smislu ovoga izraza, odnosno
obrasci za zivot. To su heroji-uzori. Oni otelotvoruju
mitove o samoostvarenju li¢nog Zivota. U stvari, olim-
pijci, a narodito filmske zvezde, koje se koriste delotvor-
noséu filmskog spektakla, odnosno identifikatorskog
realizma u ponaSanju i stavovima filmovanog zivota,
predstavljaju velike uzore koje donosi masovna kultura,
i, bez sumnje, oni teZze da skinu s pijedestala nekadaSnje
uzore (roditelje, vaspitace, nacionalne junake).

Veé su 1930. Payne Fund Studies utvrdile da mladi
Amerikanci u postupcima filmskih junaka nalaze ne
samo podsticaj za sanjarenja veé i uzore ponasanja. Delo
M. Torpa (M. Thorp) i Mejerove (J. P. Mayer) ankete u
Engleskoj’ potvrduju da su kretnje, poze, reci, nadin
¢eSljanja itd. bili podrazavani, da su mladi gledaoci
usvojili filmski obrazac love making-a, poljubaca, nez-
nosti i ljubavnih odnosa. Uzimajuéi filmske zvezde za
uzore lepote (Sminka Elizabete Arden, Maks Faktora),
reklama izri¢ito potvrduje njihovu ulogu kao primera.
I, jo§ Sire, mnogobrojni uzori ponaSanja, koji se odnose
na pokrete, drzanje, hod, lepotu, integriSu se u jedan ve-
liki opSti uzor, uzor stila Zivota koji se zasniva na pri-
vlacnosti ljubavi, blagostanju. U ovom smislu, zvezde u
svom zivotu, ispunjenom dokolicom, igrom, spektaklom,
ljubavlju, rasko$i, i u svojoj stalnoj potrazi za sre¢om
predstavljaju idealne tipove masovne kulture. Heroji i

® Vidi bibl str. 237. i 243.
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heroine li¢nog zivota, filmske zvezde su aktivno krilo
velike kohorte olimpijaca koji ozivljavaju sliku o »pra-
vom Zivotu«.

I tako, novi olimpijski sloj saCinjava novo visoko
drustvo, mitoloskije od starih burZoaskih ili aristo-
kratskih visokih drustava, ali, paradoksalno tome, blize
obi¢nim ljudima.

Olimpijci su zastupljeni u svim sektorima masovne
kulture. Junaci filmskog imaginarnog takode su junaci
vedetiziranih informacija. Prisutni su na dodirnim tac-
kama izmedu masovne kulture i publike: intervjui,
dobrotvorne priredbe, reklamne izlozbe, emisije na tele-
viziji ili radiju. Oni dovode u vezu tri sveta: svet ima-
ginarnog, svet informacija, svet saveta, podsticaja i
normi. U sebi koncentriSu mitolo$ke i prakti¢ne modi
masovne kulture. U ovom smislu je nadindividualnost
olimpijaca srz moderne individualnosti.

Mada se troSi kao estetsko, masovna kultura razvija,
s onu stranu estetskog, jednu praksu i jednu mitologiju.
To znaci da prevazilazi estetsko kako u pravcu realnog
tako i ka imaginarnom. Ova dva usmerenja, prividno
protivurec¢na, u stvari su nedeljiva. 1 ba$§ se kroz olim-
pijce ona najjace sprovode.

Kao i svaka kultura, masovna kultura rada svoje
heroje, svoje polubogove, iako se zasniva na nelemu
§to, u stvari, ruSi sveto: to su spektakl i estetsko. Ali
upravo mitologizacija je oslabila; nema pravih bogova;
heroji i polubogovi ucestvuju u empirijskom, slabasnom
i smrtnom zivljenju. Pod inhibitornim pritiskom infor-
mativne realnosti i realizma imaginarnog, ili pod pri-
tiskom potreba za identifikacijom i normi potrosackog

9
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drustva, nema velikog mitoloskog uzleta, kao u religi-
jama ili epopejama, nego se leti nisko. Moderni Olimp
se smestio s onu stranu estetskog, ali nije viSe u religiji.

Kao i svaka kultura, masovna kultura razraduje
uzore, norme, ali za ovu kulturu, strukturisanu prema
zakonima trziSta, ne postoje nametnuti propisi, veé slike
ili re¢i koje pozivaju na imitaciju, saveti, reklamni pod-
sticaji. Efikasnost predloZenih uzora dolazi, u stvari, od
toga Sto oni odgovaraju Zeljama i potrebama koje se
stvarno razvijaju.

Koliko su daleko stare legende, epopeje, bajke, koli-
ko su razli¢ite religije koje dopustaju identifikaciju s
besmrtnim bogom, ali u onom drugom Zzivotu, koliko su
oslabljeni ili zaboravljeni mitovi o pripadnosti drzavi,
naciji, otadzbini, porodici... No, koliko je bliska, pri-
vla¢na, opsenjujuéa mitologija srece.

X1
PISTOLJ

»Gotovo sve naSe Zelje su po svojoj sus-
tini  zlocinacke«.

P. Valeri

» Negativno, to jest sloboda, to jest zlo-
Cin«.
Hegel

Holivud je ve¢ odavno proklamovao svoj recept:
a girl and a gun. Devojka i pistolj. Erotika, ljubav, sre-
¢a, s jedne strane. S druge strane, agresija, ubistvo,
pustolovina. Ove dve isprepletane teme. jedne nosioci
zenskih vrednosti, druge nosioci muskih vrednosti, ipak
su razliCitih vektora. Pustolovne i ubilacke teme ne
mogu se ostvariti u Zzivotu; one se veéinom nude kao
predmet za projekciju. Ljubavne teme se ukrStaju s do-
Zivljenim iskustvom; one se vecinom nude kao predmet
za identifikaciju. »Zenske« teme sacinjavaju pozitivni

polaritet masovne kulture, a »muske« — negativni.
S jedne strane, napajanje svakodnevnog Zzivota,
s druge — napajanje Zivota o kojem se sanja.

Dva sunca blizanca naizmeni¢no se okreéu. Jedno
svojim zracima zagreva fermente koji bujaju u drustvu,
drugo daje imaginarnu punodu svemu S§to u drustvu
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nedostaje. Zanosne filmske pustolovine odgovaraju
osrsdnjosti stvarnih Zivota: gledaoci su sive senke bles-
tavih utvara koje jezde slikama. U novinama i na ekra-
nima vladaju punoéa, preobilje, neobuzdano i silno
bujanje Zivota koje nadoknaduje hipotenziju, u¢malost i
siromasStvo stvarnog Zivota.

Zivot u masovnoj kulturi nije samo intenzivniji. On
je drukdiji. Nasi obiCni zZivoti su podredeni zakonu. Nasi
instinkti su suzbijani. NaSe Zelje su cenzurisane. NaSa
strahovanja su prikrivena, uspavana. Ali Zivot u filmo-
vima, romanima, kratkim vestima je Zivot u kojem se
zakon krSi, nadvladuje ili ignoriSe, Zivot u kojem Zelja
odmah prerasta u pobedniCku ljubav, u kojem instinkti
prelaze u nasilje, udarce, ubistva, u kojem strahovanja
postaju trenuci iS¢ekivanja, more. To je Zivot Kkoji poz-
naje slobodu, ali ne politi¢ku slobodu, veé antropolosku
slobodu, kada Covek viSe ne zavisi od drusStvene norme:
zakona.

Ta u pravom smislu re¢i imaginarna sloboda je slo-
boda koju stiCu dvojnici u starim mitologijama, sloboda
koju imaju bogovi i koju osvajaju junaci istorijskih
mitologija, izuzetna sloboda koju imaju carevi u narod-
nim pri¢ama, naivna sloboda detinjastog Tentena i apso-
lutna sloboda infantilnog Supermena. No ta se sloboda
u realisticCkom svetu masovne kulture gotovo nikad ne
ostvaruje izvan granica ljudskog. Okviri u kojima se
kreée su verodostojni, ali su supra-, extra- ili infra-dras-
tveni, to jest nalaze se iznad, izvan ili ispod zakona koji
vladaju u druStvu. Dakle, Zivot koji nedostaje naSim
zivotima odvija se na geografskim horizontima (egzoti-
zam), na istorijskim horizontima (pustolovna proslost ili
¢ak buduénost koju opisuje naucna fantastika), ili pak
na vrhovima i najnizim tackama stvarnog zivota.
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Kraljevi i Sefovi drzava, koji su iznad zakona, uZzi-
vaju supra-slobodu. BogataSi, olimpijci se oslobadaju
stega svakodnevnog Zivota: oni se avionom prebacuju
s mesta na mesto, vole, razvode se s lako¢om. Doduse, i
olimpijci takode neCemu robuju i ne oslobadaju se sva-
kog zakona. Tim samim oni pokazuju svoju ljudsku
stranu i zbog toga je moguca identifikacija s njima. Ali
vazduh koji udiSu je bogatiji, lakoé¢a njihovog kretanja
je mnogo veéa. Njihove ¢udljive zelje mogu cCeSée postati
stvarnost. Olimpijci su oslobodeni stege rada i zive u
slobodi koju pruza dokolica.

Extra-sloboda je ocigledno sloboda putovanja u
vreme i prostor: istorijske i egzoti¢ne pustolovine. Ovaj
drugi slobodniji svet je svet vitezova i musketara, kao i
svet dzungli, savana, praSuma, zemalja bez zakona. Ju-
naci tog drugog sveta su: pustolov, borac za pravdu,
osvetnik. Svojstveno je vesternu da se odvija u epskom
vremenu pocetaka jedne civilizacije koje je ujedno isto-
rijsko, realisticno i blisko vreme (kraj XIX veka). Tu
zakon joS ne vlada, tek je u fazi nastajanja; junak
vesterna je bio Zoro, borac za pravdu koji ustaje protiv
jednog nepravi¢nog, laznog zakona i priprema pravi za-
kon, bilo Serif koji, kao neki suveren, s piStoljem u ruci
uvodi zakon koji ¢e osigurati slobodu. Ova dvosmislenost
donosi pravu sintezu teme zakona i teme pustolovne
slobode. Ona egzistencijalno razreSava veliki sukob iz-
medu Coveka i zabranjenog, pojedinca i zakona, koji su
zacCeli Eshilov Prometej i Sofoklova Antigona. Ovome
se pridruZzuje tema junaka osnivata — modernog Ro-
mula; zahvaljujuéi njemu ostvaruje se prelaz od haosa
ka redu. MitoloSko bogatstvo ranog vesterna objaSnjava
univerzalne razmere njegovog odjeka. Postoje i drugi
pustolovni filmovi. Ali vesternska pustolovina je uzorita.
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Infra-sloboda ostvaruje se u ravni koja se nalazi
ispod zakona, na druStvenom »dnu«, medu skitnicama,
lopovima, gangsterima. Ovaj svet noéi je mozda jedan od
najznacajnijih u masovnoj kulturi. Jer covek uljudan,
koji se pridrzava propisa, birokratizovan, Covek koji se
pokorava redu, raznim zabranama, onome »kucajte pre
nego $to udete«, ili onom »ko te S$alje«, projektivno se
oslobada u slici onoga koji se usuduje da prigrabi no-
vac ili Zenu, koji se usuduje da ubije, da zadovolji svoj
nagon za nasiljem.

U isto vreme, gang oplinjava na poseban nacdin, jer
odgovara osnovnoj afektivnoj strukturi ljudskog duha:
zasniva se na pripadnosti grupi, kolektivnoj solidarnosti,
licnoj vernosti, agresivnosti prema onome §to ne pripada
krugu, na vendeti (osveta prema drugima i kolektivna
odgovornost svih pripadnika kruga), na zadovoljavanju
pljackaskih i otimackih instinkata.

Gangsterska banda je kao arhai¢ni klan, ali ocis¢en
od svakog tradicionalnog sistema propisa i zabrana, to je
klan u zacetku. To je ukleti san o zajedniStvu pojedinca
koji je i potisnut i atomiziran, druStveni ugovor mracne
duse ljudi potlinjenih apstraktnim i prinudujué¢im pra-
vilima. Zbog toga, uostalom, mladi ljudi po predgradima,
kao i po luksuznim cCetvrtima, na Istoku kao i na Za-
padu, prirodno teZe da stvore »bande«, primitivne »kla-
nove-bande«, da bi Zziveli po svojim prirodnim instink-
tima i oseéanjima.

Otuda se moze shvatiti privla¢nost gangsterske ban-
de i uloga koju ima podzemlje u masovnoj kulturi. Bilo
da je junak gangster, klasi¢ni policajac, private eye, ko-
jeg uvodi DeSil Hemet (Dashiel Hammett) ili tajni agent
FBI Pitera éinija (Peter Cheney), bilo da se bori protiv
zakona ili u ime zakona, a posebno ako se u ime zakona
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bori ilegalnim sredstvima, kao S§to Cine oni $to su se
nasli van zakona (Hemet, Cini), taj junak ¢e nas odvesti
u svet bezakonja — ukleti svet u kome se oslobadaju
naSi dvojnici. Antonen Arto (Antonin Artaud) je pisao
u svom delu Pozoriste i njegov dvojnik: »Svaka prava
sloboda je crna«. I zaista, svaka prava sloboda izbija na
ukletu stranu, na senoviti predeo instinkata i zabrana.
I tako je, duboko kao i obi¢no, Hegel mogao reéi: »slo-
boda, to jest zloCin«. I ovde baS drugi deo holivudske
parole a girl and a gun dobija puni smisao.

Tema slobode se pokazuje kroz svakodnevno otvo-
rene prozore filmskog ili televizijskog ekrana, novina,
kao neko oniri¢no ili mitsko beZanje iz strogo uredenog,
zatvorenog, birokratizovanog sveta. I na osnovu ovoga
shvata se duboka veza izmedu teme o kralju i teme o
skitnici, izmedu teme o odmetniku i teme o Tahicaninu,
izmedu prirodnog stanja i gangsterske bande. Ali u isto
vreme tema slobode vezana je za veliki sukob izmedu
Coveka i Zabranjenog. Kakav god bio ishod ovoga su-
koba i ¢ak ako zakon pobedi ili pripitomi ¢oveka, antro-
poloSka pobuna protiv druStvenog reda — osnovni su-
kob izmedu jedinke i druStva — je data, i Covek u ovoj
borbi stavlja u pokret sve svoje snage. U ovom pogledu
masovna kultura nastavlja veliku imaginarnu tradiciju
svih kultura. Ali ono S§to se razlikuje od ostalih kultura
to je raznolika, masovna i stalna eksteriorizacija nasilja,
koja izbija kroz stripove, televiziju, film, novine (kratke
vesti, nesreéni slu€ajevi, katastrofe), knjige (crna serija,
detektivski roman, pustolovine)." Samari, udarci, guZve,

' Na &etiri knjige iz domena fikciie u SAD jedno je
takozvano »murder mystery«. Svako ameriCko dete od 8—16
godina apsorbuje minimum od 18000 slika udaraca, rana,
davljenja, mucenja, i to samo u stripovima, po G. Legmenu
(G. Legman).
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bitke, ratovi, eksplozije, pozari, vulkanske erupcije, pop-
lave bez prestanka juriSaju na mirne ljude po naSim
gradovima, kao da prekomernost nasilja koju duh prima
nadoknaduje nedovoljnost nasilja u svakodnevnom Zi-
votu. U punoj sigurnosti se ima iskustvo nesigurnosti, pa
onda i slobode, jer »slobodan Covek nikada ne uziva si-
gurnost«, kako je to rekao Erih From (Erich Fromm).
Iskustvo rada se dozivljava mirno, iskustvo ubijanja
pasivno. Narocito se treba zadrzati na ovom poslednjem,
jer se nikad dovoljno ne isti¢e: u nasilju nije re¢ samo
o potrebi da se ima iskustvo ubijanja, nego i o potrebi
da se dozivi smrt — da se ona upozna; to nam jasno po-
kazuju decje ratnic¢ke igre: deci se ne svida samo da
toboze ubijaju, ve¢ i da toboze umru, da padnu u gréu
ropca...)’. Jaka opéinjenost smréu nejasno se pomalja
pod naletom slika nasilja ...

Umnozavanju imaginarnih nasilja pridruzuje se i
isticanje nasilja koja izbijaju na periferiji svakodnevnog
zivota, u vidu nesreénih slucajeva, katastrofa, zlocCina.
gtampa masovne kulture ustupa svoje stupce kratkim
vestima, to jest sluCajnim dogadajima, koji su tu opisani
samo zahvaljujuéi svojoj emocionalnoj vrednosti. Dok
ih Stampa na Istoku zanemaruje (Partija tezi da vlada
harmoni¢nim drustvom, u kome nema mesta zlo¢inima
i katastrofama), kapitalisticka Stampa u prvi plan istice
katastrofe, kao Sto je Frezis, teze sadisti¢ke postupke,
kidnapovanja, lepe zloline pocinjene iz strasti. Kroz
kratke vesti, kroz »ove neobic¢nosti ljudskog ponaSanja
koje odrazavaju pravu Covekovu prirodu« [Darel
(Durrel), Maslinova Goral, ukratko, kroz svet zloCina,

> Ista napomena vaZi za temu o zatvoru ili robiji, koju
dobro osvetljava recenica Remboovog (Rimbaud) Boravka u
paklu: »Jos kao dete divio sam se nepopravljivom robijasu,
za kojim se vrata tamnice uvek nanovo zatvarajux.
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kroz dozivljeno i izvrSeno, C{italac otkriva svoje snove
kojih je najmanje svestan. Sadisti i ubice »su personifi-
kacija instinkata koje drugi ljudi prosto potiskuju,
inkarnacija njihovih imaginarnih ubistava, nasilja koja
oni sanjaju«. (R. Muzil, Covek bez svojstava, 11, str.
445)). 1 tako ispada da su veliki zlo¢inci, bukvalno uzevsi,
odgovorni za krivice cele zajednice.

Strukture kratkih vesti jednake su strukturama
imaginarnog. Ali postoji bitna razlika izmedu kratkih
vesti i filma. Film s happy end-om je potpomognut pro-
videnjem; on Stedi svoje junake: smrt kao patnja, kao
nenadoknadivi gubitak je odgurnuta i zamenjuje je na-
silnicka smrt, ubistvo koje pogada sporedne i zle li¢-
nosti. Nasuprot tome, kratke vesti su tragi¢ne: zla kob
pogada nevine zrtve; smrt slepo grabi dobre kao i zle
ljude. U izvesnom smislu, kratke vesti vaskrsavaju tra-
gediju koja se u imaginarnom gubi. Kao tragedija, kratke
vesti idu do kraja u pogledu smrti ili osakadivanja s ne-
umoljivom logikom sudbine. One nam izlazu presude
sudbine i opisuju igru sudbine.

Ali kad se bolje pogleda, prisustvo stravi¢nog, ne-
dopustenog, prisustvo sudbine i smrti u svakodnevnom
zivotu, a S$to se sve nalazi u kratkim vestima, ublazeno
je samim naclinom potro$nje novinskih redova; kratke
vesti se ne primaju uz ceremonijalni obred tragedije, veé
za stolom, u metrou, uz belu kafu. Smrti u kratkim ves-
tima, koje su, nasuprot onima u pozoriS§tu, stvarne, ipak
su dalje od Citaoca nego S§to su Sekspirove smrti od gle-
daoca. Zrtve u kratkim vestima, kao i u tragediji, su
projektiune, to jest one se prinose na Zrtvenik nesreée i
smrti. Ali, jedna je stvar obredna Zrtva o praznicima,
a druga je stvar svakodnevna porcija koju promaseni u
zivotu prinose smrti. Katarzu je, u ovom slucaju, go-
tovo progutalo svakodnevno, to jest velika tema Zrtvo-
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vanja »oni umiru umesto mene« gubi se i svodi na ono
»t0 umiru drugi, a ne ja«.

I tako, paradoksalno, slabija je identifikacija s juna-
kom kratkih vesti nego s filmskim junacima, slabija je
ljudska komunikacija izmedu obi¢nog Coveka i kratkih
vesti dnevnog lista nego izmedu tog obi¢nog Coveka i
filma.

Medutim, uprkos tome, moderno doba vrs§i jedan
¢udan preokret: kulturu snabdeva tragi¢nim sadrZajima
dozivljena stvarnost, a ne viSe imaginarno. Ono »ah,
oh«! koje izazivaju saobradajne nezgode, zloCini iz stras-
ti, samoubistva gasom, predstavljaju jecaj prizemne tra-
gedije, jecaj ne samo nad sluCajem i okolnostima, nego
i jecaj nad sudbinom i udesom. Smrti do kojih dolazi
nedeljom su danak plaéen prazniku. Uskrs sa svojim
saobra¢ajnim nesre¢ama, koje se statisticki objavljuju
pod krupnim naslovima, moderno je doba Parki.

Okolinu svojih starih sela ljudi su naseljavali fan-
tazmama: ukletim mestima, »anaonima«, lutajué¢im du-
hovima; no¢ je kiptela od prividenja. Nesreéni sluCajevi
i zloCini iz kratkih vesti su, pak, stvorili ¢itavu jednu
projektivnu mreZzu oko velikih industrijskih naselja.
Nodéi su osvetljene, daju sigurnost. Fantomi, svugde pri-
sutni i danju i noéu, promenili su svoju prirodu: to su
sad bezbrojni dvojnici koji se javljaju na malom ili ve-
likom ekranu.

»Ljudi gradanskog doba« (izraz potice od Muzila)
zive Zivotom Cija je Sirina svedena na centralnu nit, da
se posluzimo izvanrednom formulacijom Hansa Frajera
(Hans Freyer) (Théorie des gegenwdrtigen Zeitalters,
Stuttgart, 1955, str. 60). Sve ostalo je, i iznad i ispod toga,
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spektakl i san, neprekidno stanje posmatranja: visoka
politika, stvaralacka aktivnost, nasilje, sloboda, zloCin,
prekomernost. I agresivna Zestina sporednih niti izgleda
da se poveéava dok se, u centralnoj niti, povelavaju
drustvena sigurnost, snazi se Obedana drzava, mirni
komfor, blagostanje. Agresivne potrebe koje se ne ostva-
ruju u centralnoj niti podrzavaju kako kratke vesti po
novinama tako i filmske pustolovine i grubi sportovi
(boks, dzudo) ili sportska takmicenja. Da li su te potrebe
time joS§ viSe podstaknute ili su, naprotiv, umirene, pro-
¢iSéene? U kojoj meri tu ima psihi¢ckog praznjenja,
katarze? 1li, naprotiv, stalnog agresivnog punjenja?
Ne gomila li se tu prikriveni bes, koji ¢e izbiti u prvoj
pravoj drustvenoj krizi? Ili se on, pak, kroz voajerizam
razblazuje i agresivni impulsi prenose na utvare?

Ja li¢no verujem da su obe protivrecne serije hipo-
teza podjednako osnovane. Prizor nasilja ujedno i pod-
stiCe i smiruje: delimi¢no podstice mlade u kojima pro-
jekcija i identifikacija nisu rasporedene racionalizovano
kao kod starijih, da traZze prakti¢ne oduske tom nasilju,
naroCito u modernim »malim druZinama« (crne jakne,
huligani itd.), ali u isto vreme delimi¢no smiruje agre-
sivne potrebe mladalackog doba. S druge strane, u
naSem druStvu postoji sve Siri sektor u kome se prazne
fizicke agresivnosti: to je sport. I ¢ak mozZemo smatrati
da je sport danas jedina stvarna oduska borbenog instin-
kta. Sire posmatrano, jedino bi civilizacija igara bila u
stanju da bezbolno apsorbuje ogromnu potrebu za agre-
sivnim potvrdivanjem, koje se potiskuje.

Ostaje vazniji problem: nasilje u ljudskom biéu
vuce koren iz vremena koje prethodi nasSoj civilizaciji,
svakoj civilizaciji; ono se ne moZe odstraniti nijednim
od sredstava kojima raspolaze civilizacija. Civilizacija je
tanu$na opna koja moze da olvrsne i da obuzda glavni
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plamen, ali ne i da ga ugasi. Da li civilizacija mirnog
komfora, zivota bez opasnosti, sreée koja Zeli da zane-
mari smrt obrazuje sve ¢vrSéu i ¢vr$éu koru iznad mah-
nitih energija vrste? 1 ovde je, opet, odgovor dvostruk.
Ako povrSina zaista olvrsne i zatvori se nad glavnim
plamenom, onda se unutra$nji pritisak udesetorostru-
¢ava. Neka se kora prekine i ¢udoviSnosti ¢e, kidajudi
svoje okove, navaliti, ali ne samo na ekrane i u novine
ve¢ i u svakoga od nas. Sva iskustva nam govore da
niko nije do kraja civilizovan: mirni gradanin moze, pod
datim uslovima, postati esesovac ili mucitelj; rat izmedu
civilizovanih naroda je u najmanju ruku isto toliko
ispunjen mrZnjom, svirep, nemilosrdan kao i ratovi u
primitivnim drus§tvima. Masovna kultura nas drogira,
opija bukom i pomamom. Ali ona nas nije izleCila od
nasSih osnovnih pomama ... Ona ih zabavlja, projicira ih
u filmove i kratke vesti.

XII

SVAKODNEVNI EROS

»Veéina  kogmetickih  sredstava su na
bazi lanolina... ali reklamni agenti ne go-
vore o pravim osobinama te emulzije. Daju
joj neko Zivopisno 'ili pohotno ime, govore
preteranim ili  laZnim izrazima o Zenskoj
lepoti i pokazuju divne plavuse koje hrane
svoju  koZu  odredenim  kremom.  Fabrikanti
kozmetickih sredstava, kako je rekao jedan
od njih, ne prodaju lanolin, oni prodaju
nadu«.

Aldos Haksli

U SSSR, u Kini, erotika se jo§ uvek ne moze zami-
sliti, to jest potisnuta je sa slika, u tajni okvir li¢nog
zivota. U okviru kapitalistiCkog sveta religija obuzdava
izvanredni elan erotike (reklamna pin-ap devojka, ne-
obucena u masovnoj Stampi, ipak se malo odene pre
nego S$to ¢e se pojaviti u listu Kroa ili Figaro). Erotika
dobij a puni zamah upravo u vodama masovne kulture:
ne samo da su filmovi, stripovi, ilustrovani casopisi,
spektakli sve za€injeniji erotskim slikama ve¢ mas podi-
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gnute noge, naduvane grudi, blistave kose, poluotvorene
usne svakodnevno ubeduju da treba da troSimo izvesne
cigarete, paste za zube, sapune, gazirane napitke, ceo
niz proizvoda ¢ija namena, pravo govoreéi, i nije erot-
ska. Sa izuzetkom prehrambenih proizvoda i raznih
alatki, kao i proizvoda koji zadovoljavaju potrebe sve-
mo¢énog stomaka (premda nas i tu neka privlacna Kle-
reta poziva da probamo rumeno vino »postijon«, i neka
umiljata mlekarica gleda sa etikete na siru kamemberu),
sva moderna roba pokazuje teZnju da se zaogrne sekse-
pilom.

Objasnjenje leZi u tome S§to je izvrSen neobifan spoj
izmedu Zenske erotike i zahteva modernog kapitalizma,
da se stimuliSe potro$nja. Novac, velito nezajazljiv,
obraéa se Erosu, nikad dovoljno sitom, da podstakne
zelju, zadovoljstvo i uZzivanje, a koje proizvodi izneti na
trziSte prizivaju i isporucuju. U svojoj »vertikalnoj«
ekspanziji, kapitalizam, poSto je sebi prikljuCio carstvo
snova, trudi se da pripitomi i Eros. Prodire u dubine
onirizma i libida. Sa svoje strane, Eros pobednic¢ki ulazi
u privredni krug i, potpomognut industrijskom modi,
preplavljuje civilizaciju Zapada.

Roba sa erotskim dodatkom samim tim dobij a i
mitski dodatak: to je imaginarna erotika, to jest erotika
slika i masSte, koja prozima ili ukrasava ove fabri¢ke pro-
izvode; ova imaginarna erotika se, uostalom, prilagoda-
va doZzivljenoj erotici, u kojoj ne vrve samo Cisto telesni
podsticaji, nego i libidinozne fantazme.

Koristeéi se Zeljom i snovima kao sastavnim delo-
vima i sredstvima u igri ponude i potraZznje, daleko od
toga da ljudski zivot svede na »materijalizam«, kapita-
lizam ga je, naprotiv, natopio onirizmom i difuznom
erotikom.
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Erotika robe je pre svega reklamna, i otud se ona
neposredno vezuje za masovnu kulturu, kojoj pripadaju
najvaznija savremena reklamna sredstva (novine, radio,
televizija). Stvarno, eroti¢na Zestina se mnogo viSe ogle-
da u reklamama nego u samoj robi, odnosno mnogo viSe
u podsticanju na potroSnju nego u potroSnji (pin-ap
devojka koja za »Sveps« pokazuje svoje noge ocligledno
se ne nalazi u tom gaziranom napitku).

Uloga unosenja erotskog elementa u reklamu neero-
ticne robe (reklame koje na frizider, maSinu za pranje
rublja ili soda-vodu prilepljuju sliku privlatne Zene)
nije samo (ili nije toliko) da direktno podstakne potro-
$nju kod muskaraca, ve¢ da ulepSa u olima Zene robu
koju ¢e nabaviti; to kod Zene-kupca stavlja u pokret
magiju zavodniCke identifikacije; roba se vesto koristi
poZeljnom Zenom, da bi je poZelele Zene, a raCuna se na
njihovu Zelju da ih muskarci poZele. U isto vreme pin-ap
devojka postaje estetski simbol kvaliteta, oznacava da
u svom domenu proizvod ima privlacne vrline jedne
lepotice. Ovo pridavanje pin-ap osobina (»pinapizacija«)
se prikljuCuje novoj estetici ponude robe, aerodinamic-
kim linijama, ambalazama u celofanu, Zivim bojama.

S druge strane, reklama na kvazi-psihoanaliti¢ki
nacin razotkriva erotske skrivene Zelje koje potrosSnja
nekog proizvoda moze probuditi, a proizvode koji veé
prodor eroticnog do krajnosti snazno ispoljava na pro-
izvodima za kozu i proizvodima za sekundarne seksualne
delove tela, kao Sto su kosa, grudi, bedra, a takode i na
proizvodima za duSu: novinama, ilustrovanim casopi-
sima, filmovima. Istina, oduvek je bilo sredstava za
zavodenje. Ali nova reklamna struja je proizvode za

10 Duh vremena
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higijenu pretvorila u proizvode za lepotu i zavodenje.
Masovna reklama je otkrila dotada prikrivenu (pa cak
i potiskivanu) eroti¢nost sapuna, tipskog proizvoda za
higijenu, i natopila ga je erotizmom, tako da je na kraju
sapun postao sredstvo za zavodenje (»od deset filmskih
zvezda devet upotrebljavaju sapun »Luks«). Reklama je
brzo savladala put koji vodi od cCistoée do lepote i od
lepote do seksepila. §amponi, kremovi i zubne paste su
doziveli da njihova prvobitna namena preraste u ero-
ticnu. Kolgejt i DZips se ne bore protiv kvara zuba; oni
obezbeduju bele zube, svezi dah, daroban osmeh —
hiljadu poljubaca. Proizvodi za dijetu su takode postali
zavodni¢ka sredstva, dodajuéi vrednosti zdravlja vred-
nost lepote, jer odsada pored zdrave jetre donose i vit-
kost gojaznima.

Bodleri reklamnog onirizma otkrivaju korisna sa-
glasja »pinapizma« i prenose u vode erotike proizvode
namenjene oralnom, gustativnom ili olfaktivnhom uziva-
nju, kroz prS$tanje ili sisanje (osvezavajuéi napici, bom-
bone, karamele, cigarete).

Erotika se i specijalizovala i veoma proSirila. Spe-
cijalizovala se na proizvodima c¢ija je namena potpuno
erotska, a njihovo reklamiranje guta Cd{itave stranice
Casopisa (Sminka, ukrasi, prsluc¢ié¢i, uputstva o tome kako
da se zadrzi ¢vrstina grudi itd.). A proSirila se kroz ¢éelu
potroS$nju imaginarnog: prakti¢no nema filma bez razgo-
lienih Zena, nema stripa bez junakinje s uzbudljivim
dekolteom, nema Frans-soara bez fotografije neke film-
ske zvezde, nema ilustrovanog cCasopisa bez pin-ap de-
vojke. 1 samo nebo je uzelo u ovome uceséa kad je
jednom, za vreme festivala u Veneciji, avion ispisivao
grudate inicijale Brizit Bardo.

Od 1900. jedna dzinovska Psiha, zbir hiljada imagi-
narnih inkarnacija, polako se svlaci: noge su se, zalu-
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dujuéi, postepeno pojavljivale, kose su se rasceSljavale
i sakupljale, bedra su se pokrenula. Od 1950. striptiz se
vrti oko grudi: bluze jedva zadrzavaju straSnu navalu
grudi. Kratki fle§ nam ponekad otkriva obeéanu i zabra-
njenu nagotu. To je vladavina novog idola, idola masov-
ne kulture; nije to gola boginja antic¢kih religija, nije to
hris¢anska madona pokrivenog tela, veé¢ Zena polugola,
besramno stidna, velita namigusa.

Receno je, a to je ponovio i Lo Duka, da je ova
erotska tehnika pretvorila Zenu u predmet. Zena-pred-
met, predmet za zabavu, zadovoljstvo, uZivanje, u neku
ruku bi bila Zrtva nasladivackog cinizma muskarca.

Ali, u stvari, vladavina Zene-predmeta je samo na-
licje vladavine Zene-subjekta. Za razliku od pornograf-
skih Casopisa i striptiza u pravom smislu reci, erotske
slike nisu upuéene samo muskarcima veé¢ zenama i mus-
karcima podjednako, a Cesto jo$ i viSe Zenama. Ove slike
koje privlace Zelju musSkarca uce Zenu zavodniCkom
ponasanju. To su uzori iz kojih ¢e ona crpsti svoju moé.
I slike s najviSe erotike su baS one koje reklamiraju
proizvode za lepotu i koje su direktno upuéene Zenama-
-potrosa¢ima, da bi ih naucile osvajanjima i pobedama.
Da bi potcinjavala sebi, Zena se potCinjava zavodni¢kom
idealu i obrascima standardizovane erotike.

Bilo bi uostalom nezamislivo da je Zena zapala u
erotsko ropstvo u trenutku kad se na svim drugim
poljima emancipovala.

Erotika masovne kulture je sama po sebi ambi-
valentna. Ona pretpostavlja izvesnu ravnotezu i raspus-
tenost koja ih nagriza. Svoju ulogu raspirivada vatre
duguje tome S§to se stalno vrti oko osnovnog tabua, a ne
moZe da ga potisne. U stalnom je uzbudenju, jer potpuna
nagota i koitus i dalje su prognani sa slika i podlezu
raznim zabranama u svakodnevnom Zivotu. Izmedu pri-

10»



148 Edgar Moren

tiska (religijskog, drusStvenog, politiCkog) tabua i pritiska
libidinoznosti erotika nalazi svoju optimalnu tacku, a
u tom okviru kreéu se razliCiti tipovi erotizma. Erotika
masovne kulture nosi pecat svog americkog porekla: kao
antipuritanska reakcija, ipak puritanski dozivljava seks
kao nesto prokleto, a sveti se, opet, opStom erotizacijom
ostalih delova tela. Veliku tajnu seksualnosti, ovu pro-
valiju duboku kao zloCin i smrt, masovna kultura pri-
kriva, i ovde, opet, istiskuje ono §to se smatra ukletim.

U jednom pravcu, erotika upuéuje na seksualnost,
svojim stalnim aluzijama, a veliki broj erotskih slika je
simboli¢na zamena za Kkoitus.

U drugom pravcu, proSirujuéi seksualnu privlaénost
na ¢elo telo, erotika uskraduje seksualnosti moé¢ koncen-
tracije. Erotizacija lica, §to je fenomen civilizacije, odgo-
vara slabljenju genitalne seksualnosti. Poljupci, milo-
vanje celog tela odrzavaju predseksualnu decéju erotic-
nost. Svako jacanje erotike dovodi do slabljenja seksual-
ne diferencijacije; porast homoseksualizma je vid toga
slabljenja.

Sire¢i i raspirujuéi erotiku u svim sektorima svako-
dnevnog zivota, masovna kultura razvodnjava ono S§to
je dotle bilo zgusnuto. Da 1li stalni eroti¢ni upaljeni
zizak tezi da smanji ili pojaCa seksualnu napetost?
Izgleda da nad-erotizacija ide uporedo sa porastom polu-
frigidnosti i poluimpoteneije.

Libertinska erotika XVIII veka iskljuCivala je duSu
i ljubav. Erotika masovne kulture se trudi da izmiri
dusSu i Eros. Erotika i imaginarno su u filmu sredstvo i
cilj jedno drugome. Psihina industrija i Erosova indu-
strija su ista industrija. Znacajno je da film Zapada

Duh vremena
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nastoji da sjedini sadrzaje Ciste, platonske i kurtoazne
ljubavi sa Zzestinom fizicke Zelje koja se zadovoljava
kod prostitutke. Veoma mu je stalo da napravi jedno
jedino lice, Zene-sestre i Zene-bludnice. Film je visoka
pe¢ u kojoj se Cvrsto stapaju dusa i erotika. On stvara
novi lik Erosa i Psihe, sjedinjenih u poljupcu. I to je u
prirodi stvari: svet masovne kulture nije svet liSen
duse, to je svet natopljen duSom; svet masovne kulture
nije svet izlozen sirovoj secksualnosti, proZet je epider-
matskom erotikom.

Imajuéi u vidu izvore dobiti, kapitalizam je isto-
vremeno i uzajamno podstakao dusu, Eros i ljubav.
Erotika odrzava vezu izmedu olimpijaca, filmskih zve-
zda, filma, Stampe, reklame, Zelje da se zavede, Zelje
da se voli. Ona podsti¢e na sve vrste potroSnje i, narav-
no, na ljubavnu potro$snju. To je zajednicki imenitelj,
s jedne strane, sveta ljubavi, sveta veliCanja Zenskih
vrednosti i, s druge — sveta potrosnje.



XIIT
SRECA

Ideja o sreéi dostize svoj zenit u individualisti¢kim
civilizacijama. Njoj ide u prilog slabljenje tradicionalnih
i velikih transcendentnih vrednosti. Cim se stiSa borba
za goli zivot, ¢im oskudica ili briga za osnovne potrebe
popuste, sre¢a se ukljuuje u samu ideju Zivota.

Ali znalenja sreée se menjaju zavisno od civiliza-
cija. Masovna kultura gradi poseban i veoma slozen lik
sreée, istovremeno projektivan i identifikativan. Tu je
sreéa mit, to znali imaginarna projekcija arhetipova
sreénog zivota, ali ujedno je i »ideja-pokretacka snaga«,*
traganje koje su preduzimali milioni sledbenika. Ova
dva vida su delom potpuno razdvojena, a delom potpuno
zdruZena.

Razdvojeni su u liku pustolovnog junaka: on ne
nalazi sreéu samo u zavrSnom uspehu (happy end),
nalazi je u samom pustolovnom Zivotu, slobodnom, izlo-
zenom opasnostima i odvaznom. Postoji sre¢a u akciji,
u snazno doZzivljenom Zivotu.

Ova sre¢a u akciji je projektivna u odnosu na bez-
liéni i sumorni zivot ljudi liSenih svake moguénosti stva-
rala¢ke ili odgovorne akcije; ova sreé¢a je opre¢na i jed-

* yldee-force« — izraz Alfreda Fujea (Alfred Fouillee).
— Prim. prev.
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Ideja o sreéi dostize svoj zenit u individualisti¢kim
civilizacijama. Njoj ide u prilog slabljenje tradicionalnih
i velikih transcendentnih vrednosti. Cim se stifa borba
za goli zivot, ¢im oskudica ili briga za osnovne potrebe
popuste, sre¢a se ukljuCuje u samu ideju zivota.

Ali znacenja sreée se menjaju zavisno od civiliza-
cija. Masovna kultura gradi poseban i veoma slozen lik
sreée, istovremeno projektivan i identifikativan. Tu je
sreéa mit, to znali imaginarna projekcija arhetipova
sreénog zivota, ali ujedno je i »ideja-pokretacka snaga«,*
traganje koje su preduzimali milioni sledbenika. Ova
dva vida su delom potpuno razdvojena, a delom potpuno
zdruZena.

Razdvojeni su u liku pustolovnog junaka: on ne
nalazi sreéu samo u zavrSnom uspehu (happy end),
nalazi je u samom pustolovnom Zivotu, slobodnom, izlo-
zenom opasnostima i odvaznom. Postoji sreéa u akciji,
u snazno doZzivljenom Zivotu.

Ova sre¢a u akciji je projektivna u odnosu na bez-
liéni i sumorni zivot ljudi liSenih svake moguénosti stva-
ralacke ili odgovorne akcije; ova srea je opre¢na i jed-

* yldée-force« — izraz Alfreda Fujea (Alfred Fouillée).
— Prim. prev.
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nom drugom shvatanju sreée koje se razvija u okviru
civilijacije i kome pomaze masovna kultura u svom
prakticnom i informativhom sektoru. Imaginarni ideal
zivota punog rizika suprotstavlja se prakticnom idealu
potpuno bezbednog Zzivota. Ideal asketskog borca za
pravdu suprotstavlja se idealu oca porodice koji je sit,
ideal borbe suprotstavlja se idealu blaZzenstva blago-
stanja, ideal zivota u prirodi suprotstavlja se idealu
tehniziranog komfora.

Tako se moze konstatovati antagonisticki dvostruki
polaritet — projektivni i identifikatorski — u samom
shvatanju sre¢e. Ali niz kompromisa se nalazi izmedu
ove dve sree; ovi kompromisi se javljaju kako u imagi-
narnom realizmu (gde ima junaka — nepustolova) tako
i u zivotu olimpijaca, koji je manje pustolovan nego
Zivot junaka fantastike, a slobodniji nego Zivot vedline
smrtnika. StaviSe, ima zajedniCkih crta i u samom okviru
ovog antagonizma.

Prva od zajednickih crta je u tome Sto je, u projek-
tivnoj mitologiji kao i u identifikativnoj praksi, uvek
re¢ o pojedincu kao privatnom licu. Cak je u slucaju
Serifa, borca za pravdu, istorijskih li¢nosti, naglasak
stavljen na njihov li¢ni Zivot i oseéanja, na potvrdivanje
licnosti kroz dela. Tradicionalni sukobi li¢nog i opSteg
interesa, ljubavi i duznosti i dalje ostaju, ali su manje
zastupljeni u odnosu na staro imaginarno, i u vecini
slu¢ajeva im je ishod sre¢an, i njima licna sre¢a nije
Zrtvovana.

Na osnovnu tematiku o /licngj sre¢i nadovezuje se
podjednako vazna tematika o sre¢i u ljubavi. To ¢e biti
predmet slede¢eg poglavlja. Drukcije receno, sreca nije
ni drusStvena ni usamljeni¢ka, ona podrazumeva jedan
par. Ova crta je zajedniCka i projektivnom i identifika-
tivnom sektoru.

Duh vremena

Isto tako, tema sreée je vezana za temu sadaznjosti.
Happy end je projektivno ovekoveCavpnje trenutka bla-
zenstva, kojim se veliCaju jedan zagrljaj, svadba, pobeda,
oslobadanje. Tim sreénim zavrSetkom ne pocinje veclito
trajanje onoga »bili su sreéni i imali su mnogo decex,
njime se, naprotiv, i proSlost i buduénost stapaju u
sadasnjost trenutka intenzivne sre¢e. Ova projektivna
tema idealno odgovara hedonizmu sadasnjosti, koji raz-
vija savremena civilizacija. To je hedonizam blagostanja,
komfora, potroSnje: on se razvija na Stetu shvatanja
ljudskog postojanja po kome covek svoju sadasSnjost
posvecuje Cuvanju vrednosti proslosti i ulaganju u bu-
duénost. »Sredinom XX veka teznja za akumulacijom je
ustupila mesto teznji za primanjem, cija je svrha da se
primi i apsorbuje«, kaze From u delu Zdravo drustvo.
Novac je izgubio deo svojih akumulativnih svojstava,
viSe se ne Stedi radi sigurnosti (Sto je sad na sebe pri-
mila zajednica — drzava, preduzeca, osiguravajuca drus-
tva) niti da bi se ostavilo u naslede. Ta teznja je jasna
u novom sloju zaposlenih, gde je Stednja krajnje retka
i, naravno, po velikim gradovima, gde se zarada mnogo
lakSe potroSi nego na selu. Ona poznata reCenica: »Ne-
dostaje mi novca da bih bio sre¢an« odnosi se na sadas-
nju sreéu, blagostanje, zadovoljstva, dokolicu ... Rec je
o novcu za hedonisti¢ko trosenje.

Sismondi je primetio da je privreda koja je pocela
da se razvija u proSlom veku tezila da »proizvede naj-
traZzeniju robu ali ne i najpotrebniju«. Neka je i sama
ta potraznja bila odredena opStom strukturom civiliza-
cije, onoliko koliko je odredivala ovu strukturu, to ne
menja problem koji nas zaokuplja: potrosacka potraznja,
Ciji se razvoj povecava sa serijskom proizvodnjom doba-
ra za licnu upotrebu, jeste potraznja za li¢nim uZiva-
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njem: hedonizam blagostanja, udobnosti, s jedne strane,
a s druge — uzivanja »standing«-a (spoljni sjaj) i ugleda.

Tako se upotpunjuju dve teme sreée, jedna koja
daje prvenstvo idealnom trenutku u imaginarnoj pro-
jekciji, druga koja podstiCe hedonizam svih trenutaka
zivota koji zivimo. Ove dve teme se mogu suprotstaviti
jedna drugoj. Film i Sansone mogu da veliCaju ljubav i
svezu vodu, kolibicu i srce, i da nam kazu da je ljubav
sve, a da sve ostalo nije niSta. Reklama, naprotiv, moze
da nam dokaZze da nema mogucée sreée izvan udobnosti i
standinga. Moderna sreéa je naizmence podeljena izmedu
prednosti koja se daje oseéajnim vrednostima i prednosti
koja se daje materijalnim vrednostima, izmedu pred-
nosti biti i prednosti imati, a u isto vreme se trudi da to
prevazide, da izmiri biti i imati. Shvatanje sreée, po
masovnoj kulturi, ne moZe se svesti na hedonizam bla-
gostanja. Masovna kultura, naprotiv, daje hranu izglad-
neloj dusi, ali moZe se nazvati i potrosackom u najSirem
smislu reci, to znac¢i da ona podstiCe ne samo da se trose
proizvodi veé¢ i da se troSi sam Zivot.

Ni najvi§i zahtevi ljubavi — opStenje dusa — nisu
ovde liSeni telesnog oblika: poziva se na potroSnju lju-
bavi. U svim slu€ajevima moderna sreéa podrazumeva
prianjanje uz pojavnu stvarnost, uz empirijski svet do-
zivljenog Zzivota. U imaginarnim projekcijama sreca nije
vanzemaljski san, traZenje kontemplativnih blazZenstava.
Akcija, podvig, ljubav su isto toliko ovozemaljski, empi-
rijski, koliko i blagostanje i komfor.

Empirijska sreéa odbacuje ili potiskuje mitologiju
onozemaljskog, ali nuZno stvara svoju sopstvenu mito-
logiju, Cija je duZnost da prikriva mracnije oblasti, gde
sre¢u neumoljivo dovode u pitanje oseéanje krivice,
strepnje, seksualnost, neuspeh, smrt.

Duh vremena 155

To je euforizirajuéa mitologija, i ona, uostalom, ide
zajedno sa sve masovnijom upotrebom euforizirajuéih
sredstava (alkohola, pilula za smirivanje). Oseéanja
strepnje i krivice su, bez sumnje, postala sve raSirenija
u civilizaciji u kojoj atomizirana jedinka nema viSe ni-
kakvog transcendentnog opravdanja i koja se viSe ne
vlada po normama predaka. A mozda je euforizirajuéa
mitologija na izvestan nacin lek za oseéanje strepnje
koje vlada u modernom vremenu. Ali ona takode igra
ulogu moralnog »regulatora«, da bi se opravdala Zelja
i licno zadovoljstvo. Ono »imam pravo da budem sre-
¢an«, $to kaze Covek koji napusSta svoju zenu zbog neke
druge, liSava ga ujedno i odgovornosti za zlo koje je na-
neo. Struénjaci za ispitivanje motiva kojima se treba
koristiti u reklami, s Ernestom Dihterom na celu, znaju
da treba izbegavati da oseanje krivice pokvari Zelju ili
zadovoljstvo: »Sada se pred nas postavlja problem da
ubedimo prose¢nog Amerikanca da se njegove Zelje sas-
vim uklapaju u moralx.

U ovom smislu, ovaj euforizirajuéi pritisak je mozda
i antimitologija koliko i mitologija, ogroman i sveobuh-
vatan napor za razblaZzivanjem mitologije greha, koju
svako neuobli¢eno nosi u sebi i koja se teSko prazni u
ovom svetu savremenog individualizma, a S§to bez sum-
nje dolazi zbog slabljenja magijsko-religijskih obreda
oliS¢enja (pokajanje, ispovest, zavet). Ali, opet, postoji
i euforizirajuéa mitologija u odbacivanju neuspeha, sta-
renja, propadanja, smrti. Masovna kultura se trudi da
na projektivnu periferiju progna tamne kutke smrtnog
zivota. Ona potiskuje seksualne i strastvene mahnitosti,
promasaje, tragedije na onu periferiju koja se naziva
kratkim vestima, i gde svako osefa da nije licno pogo-
den, a da je opet na neki mutan nacin izbavljen. Smrt i
imaginarno Zrtvovanje ona dodeljuje sporednim licima,
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njem: hedonizam blagostanja, udobnosti, s jedne strane,
a s druge — uZivanja »standing«-a (spoljni sjaj) i ugleda.

Tako se upotpunjuju dve teme sreée, jedna koja
daje prvenstvo idealnom trenutku u imaginarnoj pro-
jekciji, druga koja podstiCe hedonizam svih trenutaka
zivota koji zivimo. Ove dve teme se mogu suprotstaviti
jedna drugoj. Film i Sansone mogu da veli¢aju ljubav i
svezu vodu, kolibicu i srce, i da nam kazu da je ljubav
sve, a da sve ostalo nije niSta. Reklama, naprotiv, moze
da nam dokaze da nema mogucée sre¢e izvan udobnosti i
standinga. Moderna sreéa je naizmence podeljena izmedu
prednosti koja se daje oseéajnim vrednostima i prednosti
koja se daje materijalnim vrednostima, izmedu pred-
nosti biti i prednosti imati, a u isto vreme se trudi da to
prevazide, da izmiri biti i imati. Shvatanje sreée, po
masovnoj kulturi, ne moze se svesti na hedonizam bla-
gostanja. Masovna kultura, naprotiv, daje hranu izglad-
neloj dusi, ali moZe se nazvati i potroSaCkom u najSirem
smislu reéi, to znaci da ona podsti¢e ne samo da se troSe
proizvodi veé¢ i da se troSi sam Zzivot.

Ni najvi§i zahtevi ljubavi — opStenje duSa — nisu
ovde liSeni telesnog oblika: poziva se na potrosnju lju-
bavi. U svim slu¢ajevima moderna sreéa podrazumeva
prianjanje uz pojavnu stvarnost, uz empirijski svet do-
zivljenog zivota. U imaginarnim projekcijama sreéa nije
vanzemaljski san, traZenje kontemplativnih blaZenstava.
Akcija, podvig, ljubav su isto toliko ovozemaljski, empi-
rijski, koliko i blagostanje i komfor.

Empirijska sreéa odbacuje ili potiskuje mitologiju
onozemaljskog, ali nuzno stvara svoju sopstvenu mito-
logiju, Cija je duZnost da prikriva mracnije oblasti, gde
sre¢u neumoljivo dovode u pitanje oseéanje Krivice,
strepnje, seksualnost, neuspeh, smrt.

Duh vremena 155

To je euforizirajuéa mitologija, i ona, uostalom, ide
zajedno sa sve masovnijom upotrebom euforizirajuéih
sredstava (alkohola, pilula za smirivanje). Osecéanja
strepnje i krivice su, bez sumnje, postala sve raSirenija
u civilizaciji u kojoj atomizirana jedinka nema viSe ni-
kakvog transcendentnog opravdanja i koja se viSe ne
vlada po normama predaka. A moZzda je euforizirajuéa
mitologija na izvestan nacin lek za oselanje strepnje
koje vlada u modernom vremenu. Ali ona takode igra
ulogu moralnog »regulatora«, da bi se opravdala Zelja
i li¢no zadovoljstvo. Ono »imam pravo da budem sre-
¢an«, S§to kaze Covek koji napusta svoju Zenu zbog neke
druge, liSava ga ujedno i odgovornosti za zlo koje je na-
neo. Struénjaci za ispitivanje motiva kojima se treba
koristiti u reklami, s Ernestom Dihterom na celu, znaju
da treba izbegavati da oseéanje krivice pokvari zelju ili
zadovoljstvo: »Sada se pred nas postavlja problem da
ubedimo prose¢nog Amerikanca da se njegove Zelje sas-
vim uklapaju u moral«.

U ovom smislu, ovaj euforizirajuéi pritisak je mozda
i antimitologija koliko i mitologija, ogroman i sveobuh-
vatan napor za razblazivanjem mitologije greha, koju
svako neuobli¢eno nosi u sebi i koja se teSko prazni u
ovom svetu savremenog individualizma, a S$to bez sum-
nje dolazi zbog slabljenja magijsko-religijskih obreda
olis¢enja (pokajanje, ispovest, zavet). Ali, opet, postoji
i euforizirajuéa mitologija u odbacivanju neuspeha, sta-
renja, propadanja, smrti. Masovna kultura se trudi da
na projektivnu periferiju progna tamne kutke smrtnog
zivota. Ona potiskuje seksualne i strastvene mahnitosti,
promasaje, tragedije na onu periferiju koja se naziva
kratkim vestima, i gde svako osefa da nije licno pogo-
den, a da je opet na neki mutan nalin izbavljen. Smrt i
imaginarno Zrtvovanje ona dodeljuje sporednim licima,
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razbojnicima, neprijateljima, nikad svojim junacima, i
mitologizira identifikatorsko srediSte, u kome vlada
happu end. Isto tako, produhovljeni poljupci i epider-
matska erotika u filmovima ili reklamnim oglasima pri-
krivaju zastraSujuée zahteve seksualnosti. Masovna kul-
tura izbegava neuspeh, to nali¢je Zivota, pokazivanjem
mitoloSke sreée. Izbegava oselanje besmisla, radikalnu
kritiku, Zestoku negaciju.

Euforizirajuéa mitologija je osporavana samo u
umetnosti i kritici koje se nalaze na periferiji masovne
kulture: drame Tenesi Vilijamsa (Tennessee Williams)
ili Artura Milera (Arthur Miller), filmovi kao $to su
Smrt  trgovackog putnika ili Divijak Lasla Benedeka
(Laszlo Benedek), Dmitrikov (Dmitrick) Daj nam danas,
Veresije ima Martina Rita (Martin Ritt), Bergman, Anto-
nioni ili Felini u srediSte svoga posmatranja stavljaju
ono turobnije podrucje: neuspeh i tragediju. (Moguée je,
uostalom, kao §to ¢emo dalje videti, da ¢ée teme o tesko-
¢ama koje stoje pred sre¢om, teme danas marginalne,
postati glavne teme).

Istina, svaka kultura tezi da disciplinu je ili da pri-
krije CudoviSnosti nasilja i seksualnosti. Isto tako, svaka
kultura tezi da progna smrt, bilo time $to pojedinca in-
tegriSe u jedan poredak koji ga prevazilazi, bilo obeca-
vajuéi mu zivot posle smrti. Masovna kultura, koja naj-
viSu vrednost pripisuje pojedincu kao privatnom licu,
koja ne uzima u obzir onozemaljsko, moZe samo da po-
tiskuje, prikrije, euforizira tragi¢nu ili pomamnu pod-
logu Zivljenja, naravno, i smrt.

Duh vremena 157

Tako, smrt, uvek besmislena, po misljenju jedinke,
u sadasnje vreme sti¢e jo$ jednu besmislenost: »Za civi-
lizovanog Coveka smrt ne moZze imati nikakvog smisla,
jer njegov Zivot pociva na napretku i beskrajnosti, i jer,
po svom imanentnom znacenju, takav Zivot ne bi trebalo
da ima kraja« [Maks Veber (Max Weber), Vokacija na-
ucnikal. 1 baS zato Sto smrt nema nikakvog smisla,
ogor¢eno je potiskuje mitologija sreé¢e. Koliko je ta mito-
logija moéna i krhka... kao svaka vera... Sreéa je zais-
ta religija moderne li¢nosti, iluzorna kao i sve religije.
Ta religija nema sveStenika, ona funkcioniSe na indus-
trijski nac¢in. To je religija zemlje u eri tehnike, otuda
njena prividna profanost, ali svi mitovi koji su s neba
siSli na zemlju su neobi¢no otporni... Oni salinjavaju
ono S§to se s pravom moZe nazvati ideologrijom masovne
kulture, to jest ideologijom srece.

Svakako da u istoriji ¢oveCanstva nije nikada pos-
tojalo tako masovno, tako snazno, a u isto vreme tako
naivno i slepo, pozivanje na sreéu... Sreéa, lajtmotiv
jedne civilizacije, takode je lajtmotiv masovne kulture.
Ovaj veliki vazan arhetip sinkreti¢ki u sebe ukljucuje
teme koje smo razmatrali, teme koje su katkad protiv-
re¢ne, a katkad se medusobno dopunjuju. Olimpijci, sa
svom ja¢inom svog oseajnog Zivota, svojom slobodom
kretanja, svojim strastima i svojom dokolicom su u neku
ruku pravi projektivni i identifikativni uzori savremene
sreée. Ali ni oni ne iscrpljuju oblike stremljenja sredéi;
ima viSih oblika, koji nalaze izraz u imaginarnim film-
skim li¢nostima, suverenima aktivne slobode, i nizih ob-
lika, koji se izrazavaju u traganju za potpunom bezbed-
nos$éu, u sigurnosti welfare state, u trazenju blagostanja
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koje nije ni mo¢ ni bogatstvo, ve¢ udobnost i mir. Medu-
tim, velika zajedni¢ka objedinjavajuca tema jeste ona o
licnom Zzivotu, empirijskoj sadasnjici i pojavnoj stvar-
nosti. I ne samo »materijalisticka«: ljubav — u Kkojoj se
opSti sa jednim drugim ja, stranim mome ja, Ciji afek-
tivni intenzitet zasniva sreéu — besumnje je najnamet-
ljivija tema masovne kulture.

XIV
LJUBAV

Ljubav je postala opsesivna tema masovne kulture;
ona se daje u situacijama u kojima se normalno ne oce-
kuje. Pustolov, kauboj, Serif redovno susre¢u u nepro-
hodnoj Sumi, savani, pustinji, po velikim ravnicama
Zapada, ljubav neke lepe i doterane junakinje. Stampa,
sa svoje strane, usmerava human inferest na temu lju-
bavi. Katastrofa u Frezisu nas opet vraéa na ljubav
preko mlade verenice koja je trebalo da se venca kobnog
dana; smrt Fausta Kopija nas upuéuje na njegovu lju-
bav prema Beloj Gospi; putovanje Nikite HruS¢ova u
Francusku nas podse¢a na njegovu ljubav prema Nini.
Ljubav je ono na ¢emu se zasniva ¢ak i nova kraljevska
mitologija; Margaretina ljubav prema Taunsendu, zatim
Toniju; Elizabetina ljubav prema Filipu, Sorajina i Fa-
rah Dibina ljubav, Paolina ljubav. Ljubav odrzava
olimpijsku mitologiju oko BriZite Bardo, Zaka Sarijea.
Anete Vadim, Sase Distela, Iv Montana, Merilin Monro,
Lize Tejlor. Uzbudljivi zloCini iz strasti preplavljuju
prve stranice novina, i tu ljubav oslobada krivice na-
pustenu zenu, kao Sto ¢e pomilovati ljubomornog starca
kada se sveti. Ova opevana, fotografisana, filmovana,
intervjuisana, namestena, razgoli¢ena, prezvakana ljubav
ipak je svima prirodna, jasna. Jer ona je glavna tema
savremene srece.
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Istina, ljubav jeste bila opsesivna tema i ranije —
na takozvanim »cours d' amour*, u kurtoaznom romanu,
u himeri¢cnom romanu XVII veka, u gradanskom pozo-
riStu s pocetka XX veka, ali svojstveno je masovnoj kul-
turi da u sve svoje sektore unese pravu opsesiju ljubavi.

Ta univerzalizacija ¢ini od ljubavi veliki dominantni
arhetip masovne kulture. »Bez ljubavi Covek je niko i
nista«, kaZe TuZbalica o jadnom Zanu. Ljubavi, tebi du-
gujem najlepse dane svoga Zivota. Sve ostalo je nevazno
kada se volimo. Dalida, Pijaf, Brasens, Enka, Sinatra,
Din Martin su sveti Jovani Zlatousti jedine stvarno
dobre vesti modernih vremena koju ilustruju Liz Tejlor,
Ava Gardner, Brizita Bardo, Merilin Monro.

Svojstveno masovnoj kulturi je to Sto jasno izdvaja
temu ljubavi koja je sama sebi opravdanje i koja pobe-
duje. Ideja o samoopravdanosti ljubavi ima korena u
dalekoj proslosti: rasprave o ljubavi na cours d’' amour,
postavljaju¢i temelj pravoj ljubavi van bra¢nog okvira,
zasnivale su tu ljubav na njoj samoj, i njome opravda-
vale moguénost da bude opsesija Citavog jednog Zivota;
romanti¢na ljubav se opravdavala samim svojim lirskim
principom. Ali kurtoazna ljubav se nije usudivala da
prekrSi seksualnu barijeru: njena duhovna pobeda osu-
divala je telo na poraz. Romanti¢na ljubav je bila »barka
koja se razbijala o stenje Zivota«; gradanska preljuba
se, sa svoje strane, razbijala o prozai¢nije stenje braka.
Medutim, polev od tridesetih godina, ljubav s happy
end-om postaje pobedni¢ka. Ona lomi seksualnu barijeru
da bi se ispunila u sjedinjenju tela: savladivanje prepre-
ke Zivota da bi naSla ispunjenje u paru; ljubav se od-

* Od XII do XV veka u Francuskoj, posebno u Provan-

si, muskarci i Zene iz viSeg druStva okupljali su se i rasprav-
ljali o ljubavi. — Prim. prev.
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sada shvata ne toliko kao nes$to ¢emu brak ¢ini prepreku,
nego kao moguéi osnov braku.

U starom imaginarnom, izuzimajuéi bajke, ljubav
je retko uspevala da prebrodi osnovne sukobe koji su
se isprecavali izmedu nje i porodice ili druStva; tragi¢no
se suprotstavljaju¢i velikim tabuima, i sama je posta-
jala tragi¢na fatalnost dovodeéi u pitanje poredak Zziv-
ljenja: tek se sa Sidom, u zapadnjackom imaginarnom,
javlja prvi znak olakSanja: ljubav se spaSava paklenog
kola tragedije i moze da savlada i snaznu oCevu zabranu.
Od tada ¢e nam roman za mase, kao i gradanski roman,
neprestano pruZzati sliku uspona ljubavi iznad svih drus-
tvenih ograda: braka, porodice, klase, rase, duZnosti,
otadzbine itd., u neizvesnoj borbi u kojoj ljubav moze
bilo da nastrada, bilo da pokatkad probije brane, ali do
potpunog ruSenja brana nikada ne dolazi.

Sve do pojave masovne kulture — tema gradanske
ljubavi iscrpljivala se u sukobu trougla — muz, ljubav-
nik, Zena, a narodne ljubavne teme su se razvijale pre-
ma nekoj vrsti igre u kojoj je trebalo savladati prepreke
i zamke svih vrsta (bogatstvo, siromastvo, izopacene
zene, mrskog zavodnika, uporne roditelje, nezakonitu
trudnodu, ljubomoru, nesporazume). Ne odbacujuéi one
teme, koje Zive i dalje, jedne u pozoriStu i gradanskom
romanu, druge u sentimentalnoj Stampi, ali koje su pos-
tale marginalne (jedne se uglavnom odnose na psihic¢ke
prikrajke gradanske duse, a druge — na projektivne sno-
ve Citateljki ispod 16 godina i najzapostavljenijih narod-
nih slojeva), masovna kultura je ljubav oslobodila tra-
gitnih i melodramskih sukoba, kao i svake vrste potci-
njenosti. Za razliku od latinsko-ameriCkih, azijskih ili
sovjetskih filmova, u kojima ljubav ili postavlja svoje
probleme u okviru braka ili se potCinjava zakonu ili
duznosti, zapadni film, masovna imaginarna avangarda,

11 Duh vremena
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dopusta ljubavi da prodre na otvoreno more sopstvenog
zadovoljavanja.

Takav oblik ljubav dobija u novoj imaginarnoj
struji. To nije ljubav princeze od Kleva ili Eme Bovari,
koja se lomi o druStvene norme; to nije integrisana lju-
bav (u okviru porodice) niti dezintegriSuéa ljubav (za
koju je izlaz smrt: Tristan i Izolda, Romeo i Dulijeta).
To je ljubav koja je postala nuzan i nesumnjiv osnov
svalijeg licnog Zivota.

Da bi ostvarila ovu pobedu, imaginarna ljubav je
morala da savlada unutra$nje protivre¢nosti, da otkloni
svoje dezintegriSuée fermente, da na nov nacin mitologi-
zira svoju sopstvenu teznju ka beskonacnosti. I stvarno,
ako ljubav viSe nije integrisana niti dezintegriSuéa, to je
zato Sto je postala integriSuca. A postala je integriSucéa
jer je postala sinteticka, obuhvatajuéi protivre¢ne im-
pulse i vrednosti.

Ljubavna tradicija Zapada je, kao bez sumnje sve
velike istorijske tradicije ali moZda jasnije nego ostale,
pocev od XIII veka, suprotstavljala seksualnu Iljubav
ljubavi duse. Ta suprotnost se samo delimi¢no poklapala
sa suprotno$éu izmedu ljubavi i braka: ona je u stvari
krajnje pojacala dvostruku polarizaciju izmedu teme o
srodnoj dusi i teme o telesnom davanju. Duhovne teme
su cenjene, seksualne su proklinjane kao greSne. Ova
suprotnost se javlja i u romanu za narod i u filmovima
prvih decenija: s jedne strane, nevina devica ili ¢edni
junak, s druge strane, razvratna Zena ili sramni zavod-
nik. PoCev od tridesetih godina, nastaje meSanje devic¢an-
skih s prljavim temama, slabljenje Cisto duhovne kao i
Cisto fizicke ljubavi u korist sintetickog tipa duhovne i
telesne ljubavi zajedno, koju simbolizuje poljubac u usta,
i u korist sintetiCkog tipa ljubavnika i ljubavnice, koji
imaju erotske Cari vamp-Zene ili zavodnika, ali i Cistotu

Duh vremena 163

duse junaka ili device. Seksualna privlaénost i srodnost
dusa spajaju se u jedno jedinstveno i celovito oselanje.

Poljubac u usta nije samo filmska zamena za spoj
tela koji cenzura zabranjuje, to je isto tako susret Erosa
i Psihe: dah je, po starim mitologijama, sediSte duse; s
druge strane, za usta je fiksirana prva senzualnost ve-
zana za apsorpciju i asimilaciju; poljubac u usta je ¢in
dvostruke antropofagijske potroSnje, apsorpcija telesne
supstance i razmena dusa; on je spoj i opStenje psihe sa
erosom...

Tako i novi filmski junaci nose u sebi sinteti¢ku
potpunost erosa sjedinjenog sa psihom, dok iscezavaju
device i vamp-Zene, vitezovi i gadni zavodnici.

U toj sinteti¢koj ljubavi zZena se javlja najceSée kao
ujedno ljubavnica, drugarica, srodna duSa, Zena-dete i
zena-majka, a Covek kao zaStitnik i Stiéenik, slab i jak.
Izbacivanje porodi¢nih ili rodoskvrnih tema iz zapadnog
filma dovodi do njihove latentne integracije u odnos iz-
medu dvoje zaljubljenih.

Drukéije receno, sveukupnost afektivnih veza, ne-
kada raspodeljenih u razli¢ite unutarporodi¢ne odnose,
sada se polako vezuje isklju¢ivo za par.

Par se, dakle, javlja u zapadnom filmu kao nosilac
skupa svih afektivnih vrednosti: roditelji i deca su pro-
terani s vidika filma ili su prosto prikriveni; javne duz-
nosti, drzava, otadzbina, religija, partija retko se jav-
ljaju ih se javljaju bilo kao neke spoljne nuZnosti, bilo
kao problemi koje ¢e ljubav moéi da prebrodi; film je
susret ¢oveka i Zene, samih, stranih jedno drugome, ah
koje ¢e neka apsolutna nuznost vezati. U ljubavi sre-
diSnju i glavnu ulogu igra par. Par proistiCe iz raspa-
danja porodice, ali ¢ée zacleti brak. Buduéa porodica,
stvorena u braku S§to ga predskazuje happy end, ima
smisao samo kao posveéenje para. Otuda je ljubav viSe

n*
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nego ljubav. To je onaj pravi osnov postojanja, prema
etici licnog individualizma. To je dozivljaj koji daje
opravdanje Zivota — to je susret sa sopstvenom sudbi-
nom: voleti, znaCi biti zaista sopstvena liCnost, zaista
opstiti s drugim, upoznati snagu i potpunost.

Ova ljubav je isto tako »potpuna« kao i romantic¢-
na ljubav, ali ta potpunost je sada umerenija; to nije
viSe ona beskrajna teZnja koja se suprotstavlja stvar-
nosti sveta da bi sebe tu uniStila ili da bi uniStila tu
stvarnost: potreba za ve¢no$éu koju nosi u sebi nije
viSe u raskoraku sa svetom u kojem je sve prolazno, veé
nalazi mesto u happy end-u kao neka integrisana i eu-
forizirajuéa mitoloska slika. Drukéije receno, ako je
ljubav masovne kulture izgubila dezintegrativhu snagu,
kao S§to je bio sluc¢aj sa neograni¢enim panteizmom ro-
manti¢ne ljubavi, ona je sacuvala svoju apsolutnu i sve-
obuhvatljivu vrednost. Film Poslednja obala je u tom
pogledu odli¢an primer. Dok coveclanstvo propada pod
dejstvom atomskog zraCenja, poslednji pogledi koje iz-
menjuju Ava Gardner i Gregori Pek pokazuju da je lju-
bav ono S$to kao poslednje odoleva uniStenju, Sto moZze
da prkosi zavrSetku vremena, S$to je stvarno jako kao
smrt. Ovim filmom, kada golubica ljubavi uzleée iznad
bezoblicnih voda zavr$nog nisStavila, zavrSava se na
mitski nacin istorija ljubavi Zapada, odnosno vrhovno
veli¢anje i posveéivanje profane Iljubavi.

Jezgrovita, sinteti¢ka, potpuna ljubav, kako je pri-
kazuje imaginarno masovna kultura, dvostruke je pri-
rode: ona je duboko mitoloSka i duboko realisticka. Du-
boko je mitoloSka jer savladuje sve sukobe, uklanja s
vidika rodoskvrnuée, seksualnost, smrt. Duboko je rea-
listicka jer odgovara pravoj stvarnosti savremene lju-
bavi: zaista, ljubav para tezi da postane osnov braka,
zaista je deviCanstvo izgubilo od znacaja, zaista se ubla-
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7ilo prokletstvo koje je pratilo seksualnost, i vrSi se os-
moza izmedu duhovne i seksualne ljubavi; zaista klasne,
rasne, porodi¢ne prepreke pruzaju slab otpor ljubavi,
zaista ljubav dobija sve veéu i veéu vrednost u nasem
postojanju. Film, dakle, ne daje toliko izvrnutu sliku
koliko idealni odraz ljubavnog Zivota.

S druge strane, u samoj je prirodi stvarne ljubavi
da bude duboko proZzeta imaginarnim — voljeno biée je
predmet afektivnih projekcija, a one su vezane za obo-
gotvoravanje: ekstaza, oboZavanje, Zar su iste prirode
kao i religiozna oseéanja, ali na nivou smrtnog biéa.
Poluimaginarna priroda stvarno dozivljene ljubavi do-
pusta stalno napajanje imaginarnog stvarnim i stvarnog
imaginarnim. To je u tolikoj meri izrazeno da se i moglo
re¢i da bez knjizevnosti ljubav ne bi postojala. Ali,
zauzvrat, bez potrebe za Iljubavlju cela jedna vrsta
knjizevnosti ne bi postojala. Ljubav je, dakle, po svojoj
prirodi, velika skretnica izmedu imaginarnog i stvarnog.
Osmoze izmedu imaginarne i stvarne ljubavi su toliko
mnogobrojne i plodne zato bas S$to je ljubav masovne
kulture duboko realisticna (identifikativna), a realna
ljubav mitoloska (projektivna). DrukCije receno, ljubav
masovne kulture crpe svoje sadrZaje iz Zivota i stvarnih
potreba (li¢ni savremeni individualizam), a njima nudi
svoje uzore.

U stvari, putem ljubavnih tema vrSi se direktni uti-
caj filma; ljubavno ponasanje na filmu podstiCe procese
identifikacije koji wuradaju praktiénim mimetizmom.
Prve sistematske ankete iz sociologije filma 1930. godine
[Movies and Conduct, koje je sproveo Herbert Blamer
(Herbert Blumer)] pokazale su da je love making mla-
dih (udvaranje, poljupci) gotovo potpuno podrazavao
ljubavna ponaSanja s filma. Uticaji, uostalom, pripadaju
razli¢itim nivoima. S jedne strane, industrija lepote i
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zavodljivosti razvija se u senci sistema filmskih zvezda
(industrija Sminke, Maks Faktor, Elizabeta Arden, holi-
vudski Sminkeri). S druge strane, filmski junaci pod-
stiCu podrazavanje njihovim pokretima, hodu, nadinu
oblacenja. (Ove dve prve tacke obradujem i u poglavlju
o erotici). Najzad, na psiholoSkom planu namecée se ideja
o apsolutnoj nuZznosti ljubavnog dozivljaja.

Tako se uspostavlja kolo izmedu filma i Zivota,
izmedu imaginarnog i stvarnog: potreba za ljubavlju
koja se osea u Zzivotu nalazi svoje uzore, svoje vodice,
svoje primere na filmu; ovi se vradaju u zivot i daju
oblik savremenoj ljubavi.

Ali film nije celokupna masovna kultura: tematika
ljubavi se na veoma razliCite naline ocCituje u raznim
romanima i priCama sentimentalne Stampe, u rubrici
»u Cetiri oka«, kratkim vestima; najzad, u informacijama
o zivotu olimpijaca. Medutim, treba istaéi, ba§ imagi-
narna ljubav sa filma igra ulogu velikog regulatora te
raznorodne ljubavne tematike.

Sentimentalna §tampa, kao $to sam rekao, delimi¢no
ostaje na melodramsko-projektivnom nivou nemog filma
i starog romana za Siroke mase, dok se Stampa bovaris-
tickog stila, namenjena zZenama (El, Mari-Frans), vrti ne
samo oko realisticCkog imaginarnog veé¢ i oko prakti¢ne
strane Zeninog Zzivota (saveti za lepotu, higijenu, modu
itd.). Prakti¢ni saveti su (naroCito rubrika »u Cetiri oka«)
malogradanski: briga o domadinstvu, deci ili roditeljima
stoji iznad ljubavi, a vrli i mudri saveti se trude da
disciplinuju ljubavi koje su skrenule ili skreéu s pravog
puta.

InaCe, kratke vesti u prvi plan isticu prekoracenja
koja ljubav vrSi, narolito zlo¢ine pocinjene iz strasti.
A bez sumnje se polako oblikuje tendencija u Stampi,
kao i kod porote, da se opravda ubistvo koje pocCini pre-
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varena zena ili ostavljena ljubavnica ako je Zrtva vero-
lomnik (afera §evalije). Ali, isto tako, vidimo da u stvar-
nosti kratkih vesti ljubavi nisu priznata ba$§ sva prava:
ako zaljubljena Zena ubija svoje dete da bi mogla podéi
za ljubavnikom, proglasava se bestidnicom. Drukdije
re¢eno, izigrana ljubav se opravdava, ali ljubav koja
drugog ¢ini izigranim uvek je Krivac.

To nam potvrduje da masovna kultura daje prven-
stvo sinteti¢koj ljubavi (duhovnoj i telesnoj), nedeljivoj
i potpunoj, ali ne i ludoj ljubavi. Filmsko imaginarno
¢ini osu shvatanja jezgrene ljubavi, dok su na periferiji
rasporedene suviSe nestvarne melodramske ljubavi, su-
viSe mudri »saveti«, suviSe lude strasti, koje se opisuju
u kratkim vestima. Masovna kultura kao celina ¢ini
kompleksni sistem koji istovremeno podsti¢e i koCi pre-
teranost u ljubavi, u korist jezgrene ljubavi.

Ali skorasSnji razvoj stvari dovodi u pitanje ako ne
i samo ovo shvatanje jezgrenosti, a ono bar temu jedine
prave ljubavi. Poremecaji u ljubavnom Zivotu olimpijaca,
paradoksalno, doprinose da se demitologizira filmska
ljubav. Nepostojanosti, raskidi ili razvodi Martine Karol,
Rite Hejvort, Elizabete Tejlor, Brizite Bardo, Margarete,
Soraje, Vadima itd. izazivaju naprsline i napadaju ¢vrs-
tinu filmskog ljubavnog happy-end-a. Masovna Stampa
je postala ogledalo ove rastuée nestabilnosti koja odgo-
vara samoj stvarnosti poslednjeg stadijuma ljubavi: jer
ljubav postaje utoliko relativnija ukoliko viSe hodée da
ostane apsolutna: ¢im »jedina prava« ljubav pocCne da
dobij a obi¢no lice, postaje bljutava i ponovo se polazi u
potragu za jedinom pravom ljubavlju. Mnogobrojnost
jedinih pravih ljubavi postaje unutrasnja rak-rana lju-
bavi, koja joj oduzima vecnost. Olimpijci, dakle, mit o
ljubavi vradaju u vremensku stvarnost — u stvarnost
naseg doba. Ali to ponovno uranjanje mita u stvarnost
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mozda ne dospeva do same srzi ljubavi, jer, dok apso-
lutna ljubav dotrajava i slabi, ona se obnavlja, i u tom
nizu smrti-preporoda pomalja svoje lice istinski apsolut
koji se skrivao iza tog apsoluta: ne ljubavnik niti lju-
bavnica, veé traganje za ljubavlju.

Ovo traganje, delom donzuansko, delom tristanov-
sko, kome je Zelja da spoji Erosa i Psihu, ukazuje na
sloZzenu i duboku teZznju savremenog individualizma, Kkoji
se sastoji u beznadeZnom pokuSaju zblizenja s drugim
— sliénim i nepoznatim — u teznji Coveka da ga upo-
znaju i da on upozna, da se izgubi i da se potvrdi u
oCima jednog zaljubljenog alter egro, da se na nivou para
ponovo nadu afektivne vrednosti rodoskvrnuéa, porodice,
religije, osvajanja i robovanja, da se intenzivno doZivi
jedini li¢ni dozivljaj mogué u birokratskom svetu
— koji se u malogradanskom relniku stvarno zove
»avantura«.

XV
VELICANJE ZENSKIH VREDNOSTI

Naslednica gradanske kulture, koja se manje odnosi
na muskarce a viSe na Zenu koja guta romane, uslovljena
civilizacijom u kojoj su ublaZzeni najbrutalniji vidovi
ljudskog postojanja (borba za Zzivot, nadmetanje, fizicko
nasilje), masovna kultura prirodno naginje veli¢anju
zenskih vrednosti. Bilo je potrebno samo pola veka da
lik »cover-girl«-e u SAD zameni lik pionira puritanca
i energi¢nog biznismena.

MozZzemo li u ovome videti odraz jedne veé¢ dobro
nam poznate razvojne odlike: »feminizacija« civilizacija
koje su dostigle odredeni stepen blagostanja ili bogat-
stva, taj »procvat« koji je sam ve¢ »dekadencija« jer
»razmekSava«.

U masovnoj kulturi »musSke« teme (agresija, pusto-
lovina, ubistvo) su projektivne. »Zenske« teme (ljubav,
porodi¢no ognjiste, udobnost) su identifikativne.

Ipak treba napomenuti da »muska« strana ne Zivi
samo u snovima. Ona nalazi Sire i nove izlaze u sektoru
igara, a to je oblast sporta i razonode. U stvari, sport je
teren muskosti koji masovna kultura ponovo otvara i
prosiruje. A medu razli¢itim sportovima posebnu paZnju
treba pokloniti »dZzudu«, Kkoji postaje sve popularniji,
bez sumnje zato Sto predstavlja davnasSnju tehniku za
samopotvrdivanj e.
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Svakako treba voditi rauna i o novom Sirenju lova
(ukljuCujuéi i razne oblike sportskog ribolova — na
udicu ili podvodnog ribolova).' lako lov nalazi neznatnu
primenu medu stanovnicima velikih naselja, iako je on
nevaznija tema u masovnoj kulturi, ne treba ga posma-
trati kao istrajavanje neleg Sto veé iS€ezava, veé kao
pokuSaj obnove muskih vrednosti.

Ali ba§ na planu igre sport, dzudo, lov ostvaruju
zaStitu ili obnovu muskih vrlina. Rec¢ je doduSe o nekoj
vrsti prakti¢ne radnje, ali ona ima ludic¢ki karakter.
Prava kulturna praksa vezana je za »Zenske« vrednosti,
ljubav, udobnost, blagostanje.

Masovna kultura je Zensko-muska; to znaci da se u
filmovima, S$tampi, u emisijama na radiju ili televiziji,
nalaze kako sadrzaji koji interesuju musSkarca, tako i
oni koji interesuju Zene. MozZzda za sport imaju viSe inte-
resovanja muskarci, ali nema Cisto muskih sektora u
masovnoj kulturi. PokuSaj stvaranja jednog lista za
muskarce (Adam) ostaje usamljen i ograni¢en. Nasuprot

tome, dzinovski autonomni Zenski sektor — od listova
za devojCice pa sve do nedeljnih listova sentimentalne
sadrZzine — razvio se u masovnoj Stampi.

U Francuskoj je Stampa namenjena Zenama dostigla
tiraz od deset miliona primeraka nedeljno, a ovaj se
penje i na petnaest miliona u nedelji u kojoj izadu i
mesecni Casopisi. Sest miliona otpada na Zenske ilustro-
vane Casopise (Mari-Kler, Fko de la Mod, EI, Fam
d' OZurdui, Mari-Frans), pet miliona na sentimentalnu
Stampu (Nu de, Konfidans, Festival), tri miliona na
modne revije, za pletenje, krojenje itd...

' Svakako ukljuujuéi i lov na devojke: prilazenje de-
vojkama agresivno-udvaraCkom tehnikom.
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Ova Zenska Stampa, koja se 1937. javlja sa rubrikom
Strogo poverljivo, integriSe u sebe, preradujudi ih u jef-
tinu sentimentalnu knjiZzevnost, i modnu Stampu. Razli-
kuje se od mrSave feministicke Stampe koja joj prethodi
(Le Zurnal de la fam Rejmonde Masar). Feminizam ustu-
pa mesto zahtevima »Zenskog«. MoZemo se posluziti
¢lankom Mini Gregoar (Minie Grégoire) (Espri, jul, 1959)
za analizu tema ove Stampe. gtampa se uglavnom bavi
»srcem«, modom i lepotom, prakti¢nim savetima i, naj-
zad, kulturom (film, knjizevnost itd.). Dok srce prak-
ticno ima monopol u sentimentalnoj Stampi, dok moda
to ¢ini u modnim revijama, veliki ilustrovani casopis
(Mari-Kler, El, Fam d OZurdui, Eko de la Mod) dovode
u ravnoteZzu ta dva elementa modernog shvatanja Zen-
skog (25 do 40°/0 materijala posveéeno je pitanjima srca,
22 do 30% modi i lepoti, 13 do 30°/o prakti¢nim savetima,
6 do 8/ kuvarskim receptima, 12 do 20°/0 — kulturi).

Dve velike teme Stampe namenjene Zenama, s jedne
strane, kuéa, blagostanje, s druge — zavodenje, ljubav,
stvarno su dve velike identifikatorske teme masovne
kulture, ali tek u Stampi za Zene su Cvrsto vezane sa
prakticnim Zivotom: saveti, recepti, Kkrojevi, Kkorisne
adrese, rubrika »u Ccetiri oka« upravljaju i rukovode
ponasanjem u svakodnevnom Zivotu.

Kroz prakti¢ne rubrike Zenske Stampe (a isto tako
i musko-Zenske Stampe) pod Zenskom kontrolom se
odvijaju ne samo kuéni poslovi nego i ceo novi svet
blagostanja — komfora.

Naporedo s tim, veStina zavodenja dobij a sve veéi
znaaj u novom shvatanju umecéa ponaSanja u svako-
dnevnom Zzivotu. Mi smo do te mere navikli da vidimo
naSminkane Zene, briZljive u pogledu svoje linije, eks-
perte za toaletu i modu da zaboravljamo S§ta u stvari
znaci to pokazivanje. Prostitutka naglaSava samo zavod-
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ni¢ki poziv obi¢ne zZene. A ova se doteruje kao da hode
da izazove jedno stalno »pozeli me«. Ova Zena, obi¢na u
velikim gradovima Zapada, izgleda kao bludnica u ofima
zena Moskve ili Gorkog. Jer ove poslednje nisu (bar jo$
nisu) uklju¢ene u kolo svakodnevnog erotizma Xoji je
masovna kultura unela u naSe naravi.

Zena-uzor koji izbacuje masovna kultura li¢i na
neku lutku za ljubav. Reklame i saveti su veoma pre-
cizno upravljeni na sekundarne seksualne odlike (kosu,
grudi, usta, o€i), na erogene znake (rublje, odelo, nakit),
na ideal tanke, vitke lepote, na kukove, bedra, noge.
Usne vecito crvene, lice naSminkano kao za neki ritual,
oznaCavaju stalni poziv u to sveto Iljubavno ludilo,
koje se ocigledno otupljuje svakodnevnim mnoStvom
stimulusa.

Otuda, uostalom, stalna trka za novim — nova
Sminka, nove frizure, nove haljine — $to odgovara dvo-
strukoj potrebi: stvarno novoj potrebi za zavodnickim
podsticanjem i potrebi za li¢nim potvrdivanjem (biti
drukdéija od drugih).

To objasnjava da moda ulazi u masovno kolo. Moda
silazi sa svojih visokih vrhova i odmah podvrgava sebi
sva obeleZja kojima se iskazuje zavodniStvo, kao i poje-
dina obelezja kojima se iskazuje druStveni standard,
moda novih oblika automobila, elektricnih aparata u
domacdinstvu itd.). Sa vrhova elite moda silazi medu
Zenske mase.

Prvi pokreta¢ mode je ocligledno jednostavna po-
treba za promenom, koja se rada iz zasi¢enosti veé¢ vide-
nog i iz privla¢nosti novog. Drugi pokreta¢ mode je
zelja za originalno$¢u, a odredeni znaci treba da potvrde
pripadnost eliti. Ali ova Zelja za originalnoS$¢u, ¢im se
moda raSiri, okreée se protivu sebe; jedinstveno, umno-
zavajuéi se, postaje standardno. Tako se moda aristo-
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kratski obnavlja a demokratski rasprostire. Masovna
kultura igra glavnu ulogu u savremenoj modi: ona je
instrument neposredne demokratizacije aristokratizma:
dopusta da obic¢an svet na najbrzi nacin pode za elitom;
svim sredstvima se stavlja u sluzbu identifikativne pri-
jemcivosti: fotografijama modela visoke mode, praktic¢-
nim savetima kako da se proSlogodiSnje haljine prila-
gode novom stilu, uputstvima kako da se konfekcija
prilagodi stilu visoke mode itd ... Sa svoje strane, visoka
moda se odupire tome: velom tajne obavija pripremanje
kolekcija, zabranjuje fotografisanje pre odredenog datu-
ma, progoni imitatore koji nemaju odobrenje za to ...
Ali u isto vreme dok se odupire, ona se prilagodava
tekuéoj struji ako u tome nalazi korist: reklame masov-
ne Stampe proSiruju polje njenog dejstva; velike kude
izvlaCe korist iz toga Sto stavljaju svoje etikete na serij-
ske ili polu-serijske erotizirane proizvode (parfemi,
Carape itd.). Tako masovna kultura ostvaruje dijalektiku
aristokratizacije i demokratizacije na svim nivoima, da
bi najzad medu Sirokom publikom standardizovala uZi-
vanja aristokratske nadindividualnosti. Dakle, i u ravni
zenske mode masovna kultura nam otkriva pravu funk-
ciju: obezbeduje prilaz nedostiZznim »olimpijskim arhe-
tipovima«, omoguéava da se postignu ta izraZena indi-
vidualnost i privlaénost. Dopusta mimeti¢ku identifika-
ciju. U isto vreme, odrzava potroSacko ludilo (za ode-
lom, nakitom, predmetima koji obelezavaju drustveni
poloZaj), ¢iji znaCaj kao ekonomskog stimulansa postaje
sve veéi u drusStvu Zapada.

Kuéa, blagostanje, moda, erotika su secktori gde
zenska kultura ostaje u prakti¢noj ravni. Tome nasuprot,
imaginarno se razvija u domenu srca: pri¢e, romani,
foto-romani itd. Treba primetiti da se u tom carstvu
srca jasno ocrtavaju tri zone: najpre pokroviteljska zona
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(rubrika »u Cetiri oka«, sentimentalni problemi, bracni
oglasi), gde Cuvene savetodavke, kao Marsela Segal,
Fransoaza Ziru, Elena Lazarev i psiholozi sa tri zvezdice,
kao Andre Moroa, doktori za probleme Dulijete, kao
Zan DiSe, igraju ulogu pravih mentora za probleme
zenskog.

Postoji takode zona romansirane stvarnosti i ro-
manesknog realizma, koja obuhvata romane, pripovetke,
ljubavne biografije Cuvenih li¢nosti, informacije o Zi-
votu olimpijaca, obojene fantastiCnim elementom (iran-
ski ciklus o Sahovim ljubavima, anglosaksonski ciklus
o stanovnicima Bakingemske palate, brabansonski ciklus
o Belgijskom dvoru).

Najzad, postoji zona film-romana i foto-romana
sentimentalne Stampe. U ovim feljtonima u slikama na-
lazimo stare teme romana za narod XIX veka, sa siroti-
cama, zamkovima, tajnama oko rodenja, uzasnim nespo-
razumima, podmuklim nevernicama, cistim srcima.
Neobi¢an razvoj sentimentalne Stampe tokom petnaest
godina (pet miliona primeraka nedeljno) izgleda kao da
je u suprotnosti s naSom glavnom hipotezom. Ali treba
imati u vidu da je ta Stampa prodrla u najSire slojeve
i medu najmlade C(Citateljke, prilagodavajuéi se starim
»projektivnim« uzorima ljubavnog imaginarnog; uos-
talom, sentimentalna $tampa je u opadanju u odnosu na
velike ilustrovane cCasopise (Sest miliona primeraka), u
kojima vladaju identifikatorski uzori. Pored toga, ona se
sve viSe okreée modernim oblicima indentifikacije, te-
ze¢i za tim da vlasteline, aristokrate i pastirice raznih
feljtona zameni novim olimpijcima (sportskim Sampio-
nima, avijatiCarima, pevaCicama, starletama itd.), ili
inZenjerima, lekarima, direktorima preduzeca. Najzad,
ako ona i neguje neostvarljive snove, ona kroz njih ve-
liéa ljubav kao najviSu vrednost postojanja.
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Stampa namenjena Zenama predstavlja, dakle, mi-
krokosmos osnovnih prakti¢nih vrednosti masovne kul-
ture: afirmaciju pojedinca kao privatnog lica, blagosta-
nja, ljubavi, sreée. Ove osnovne vrednosti su stvarno
vrednosti sa Zenskom dominantom. Ovaj mikrokosmos
je, osim toga, najaktivnije jezgro masovne kulture, svo-
jim snaznim podsticajem na podrazavanje, potrosnju, na
odredene oblike ponaSanja.

Vodeée teme vezane za oblast zenskog se takode
razvijaju u okviru masovne kulture: Stampa koja nije
namenjena zenama nije namenjena ni muSkarcima; ona
je zensko-musSka i obuhvata sve teme zenske Stampe
(modu, pitanja srca, prakti¢ne savete, romansirane bio-
grafije itd.). Ali nadmo¢ Zenskog se ispoljava u fenomenu
cover-girl-e. Zensko lice gospodari koricama cCasopisa,
bilo da jesu ili nisu za Zene. Retki su couer-boy-i, kako
u Stampi za zene, tako i u Pari-macu, Zur de Fransu i
drugim cCasopisima musSko-Zenske Stampe.

Jedno jedino objasnjenje je mogucée. Ako lice Zene,
a ne muskarca, gospodari u zenskom casopisu, to je zato
Sto je tu glavno identifikativni uzor privlacne zZene, a
ne neko koga treba zavesti. Ako u Casopisima masovne
Stampe Zena takode baca u zasenak muskarca, to je zbog
toga Sto je ona joS uvek identifikatorski subjekat Cita-
teljki, dok je predmet Zzelje citalaca. Ova podudarnost
zene subjekta i Zene predmeta obezbeduje hegemoniju
zenskog lica. To nije samo vladavina zZene subjekta-pred-
meta ve¢ Zenskih vrednosti u okviru kulture. Ne postoji
identijikativni muski uzor koji bi se konkurentski na-
metnuo.

Nije dovoljno samo potvrditi veliCanje Zenskih vred-
nosti. Isto tako treba ispitati arhetip savremene Zene.
He¢ je o emancipovanoj Zeni, ali o Zeni u kojoj eman-
cipacija nije uguS$ila dve funkcije Zene-gradanke: zavod-
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ni¢cku i domadicku. Emancipacija Zene se ne postiZze samo
drustvenim priznanjem (pristupanjem musSkim Kkarije-
rama, politickim pravima itd.) veé¢ i hipererotizacijom i
transformacijom domadi¢kog robovanja u kontrolu nad
domadinstvom putem elektri¢cnih aparata.

U uzoru savremene Zzene sinkretizovana su tri im-
perativa: zavesti, voleti, udobno Zziveti. Postoji zaista
antinomija izmedu domadeg ognjiSta i ljubavi; razvod
ili tajna ljubavna avantura mogu da razreSe ili da po-
mire tu protivre¢nost.

Ali naj¢udnija sinteza je sinteza erotike i srca:
Natan Lejts (Nathan Leites) i Marta Volfenstejn (Martha
Wolfenstein) su prvi u DZildi, koju je posle Rite Hejvort’
ostvarivalo nekoliko velikih filmskih zvezda, prepoznali
jedan osobeni tip Zene, koji su nazvali good-bad gir/
(dobra-losa devojka). Ta good-bad girl ima lik bludnice
ili vamp-zene, ali film nam otkriva da ima bezazlenu
dusu i srce koje trazi samo pravu ljubav. »Devica« i
»vamp« su doista iS€ezli ustupajuéi mesto razli¢itim
varijantama good-bad girl-e, koja u sebi nosi nes$to od
snazne erotizacije vampa i Cistote device. Ta kinemato-
grafska slika je sublimirana slika savremene Zene:
naSminkana i doterana kao neka lutka za ljubav, ali u
potrazi za pravom ljubavlju, neznos$éu i sreom.

Mozda je ovde re¢ o revoluciji u domenu Zenskog.
Hris¢anska kultura je do krajnjih granica suprotstavljala
teme Zene-majke ili sestre temama seksualnosti. Devica
je bila ideal ljubavnog oseéanja dok je prostitutka
inkarnacija seksualnosti. Naravno, potajne, skrivene veze
nisu nikad prestale da se odrzavaju izmedu ove dve
antinomske teme. Postepeno slabljenje jakih seksualnih

* N. Leites and M. Wolfenstein, Movies (vidi bibl.
str. 238).
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tabua omogudéilo je njihovo pomirenje bar prividno,
u okrilju masovne kulture, u jednom uzoru Zzene ¢ija je
Ema Bovari bila nesreéna esenijanka, a koji sintetizuje
vrline device i prostitutke. To je izmirenje Margarete i
Jelene Trojanske u okvirima malogradanskog Zzivota:
Margareta doterana kao Jelena Trojanska, zahvaljujudi
Maks Faktoru i gospodi Ekspres, ureduje svoj dom, pri-
prema obroke, ne prestajuéi da sanjari o velikom Faustu.

U isto vreme muSkarac se feminizira: sentimental-
niji je, nezniji, slabiji. Autoritativnhog oca zamenjuje
»materinski« otac, supruga-gazdu zamenjuje zivotni sa-
putnik, odlu¢nog ljubavnika zamenjuje »maza«. Obrnuto,
nekim C¢isto Zenskim osobinama emancipacija donosi
muskost: socioloSka autodeterminacija koju je Zena
stekla postaje sada psiholoSka autodeterminacija. Iza zen-
skih spoljnih obelezja izbijaju samostalno i samosvesno
ponasanje.

Americki film je i ovde dao sublimirani uzor mas~
culine-feminine girl-e, a opet su Natan Lejts i Marta
Volfenstejn istakli njegove osobine. Oni nisu preuveli-
Cali simboli¢ki znacaj scene iz filma Imati ili nemati kada
Loren Bekol pita Hemfri Bogarta: »Imate 1li vatre?«
Tim malim ¢inom puSalke emancipacije Zena inaugurise
svoj sopstveni [love-making. Ona je ta koja otvoreno
poziva muskarca na ljubav. Film je umnogostru¢io ove
scene: zena prva predlaze poljubac ili kaze »volim vas«.
Jedan od uzora samostalne i samosvesne Zene u ljubav-
nom ponaSanju nalazi svoj jasan izraz u junakinji filma
Hirosima, ljubavi moja. Ova izmena uloga, kad Zena
preuzima na sebe odlucivanje, a kad muskarac, nekim
¢udnim obrtom, izgleda kao u defanzivi, izazvala je dosta
brojne psihoanaliti¢ke primedbe. Mozda je ovo opadanje
muskosti stvarno duboko.

12 Duh vremena
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Tako ne samo da se Zenske vrednosti otelotvoruju
i poCinju da deluju u drusStvu, a musSke odlaze medu
snove ili nalaze primenu u sportu i igrama, veé se ocrta-
va i nameée uzor Zene, slican onim velikim boginjama
srednje Azije, devicama i prostitutkama, koje sledi mus-
ko prateée bozanstvo, njihov Ijubavnik-satelit. I slika
musSkarca ostaje idealizovana, on je muZevan i neZan
istovremeno, zaSti¢en i zaStitnik, ali to nije viSe domina-
torska slika. Seks naSe civilizacije se natapa folikulinom.
Na kraju avanture Fausta Zapada pocinje da se razleze
pesma vecnog Zenskog.

XVI
MLADOST

U arhai¢cnom druStvu mudrost je povlastica starih;
prelaz u doba zrelosti ostvaruje se kroz obrede koji ima-
ju smisao ubijanja detinjstva i donoSenja na svet mu-
zevnosti. S razvojem civilizacija, autoritet staraca opada,
pristup dobu zrelosti je usporen; nema nepremostivog
rascepa izmedu detinjstva i doba zrelosti; svojom blagom
toplotom porodi¢na Caura dugo greje i sprecava stva-
ranje li¢nosti; tek smrt donosi rastanak s maj¢inim
carstvom.

Tip Coveka koji se namecée u istorijskim drustvima
jeste zreo Covek. Ali nasuprot tome Coveku, u trenucima
kriza savremenog druStva, stavljen je mlad Covek,
mladié. Sen-2ist i Robespjer su junaci-mladiéi prve ve-
like revolucije modernih vremena — otada su mlade
generacije bile uvek na vrhu revolucionarnih pokreta:
1830, 1848, 1871. u Francuskoj, u oktobru 1917, poljskom
oktobru i madarskoj revoluciji 1956, alZirskom ustanku
iz 1954 itd. Obrnuto, restauracija reakcionarnih sistema
vrSena je u znaku oclinskih, odnosno starackih likova,
kao §to su Hindenburg u Nemackoj, Peten u Francuskoj.

Svaki mladalac¢ki prodor ubrzava tok istorije; da
uopsStimo: u drustvu koje se brzo razvija, a narocito u
civilizaciji koja se ubrzano oblikuje, a takva je naSa
civilizacija, najvazniji cCinilac nije viSe nagomilano is-

12
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kustvo, vel vezivanje za kretanje. lIskustvo starih pos-
taje zastarelo nagvazdanje, anahronizam. »Mudrost sta-
rih« se pretvara u trabunjanje. Nema viSe mudrosti.

Citavo druitvo se podvrgava procesu degerontokra-
tizacije. »Podmladivanje rukovodeéih kadrova« (mladi
ministri, mladi stru¢njaci, mladi na univerzitetu) samo
je odraz jednog mnogo opstijeg usmerenja. U SAD i
SSSR doba prijema u drustvo, doba kada prestaje po-
pustljivost prema »mladi¢u«, poclinje u tridesetoj, a to
podmladivanje se nazire i u Francuskoj, premda mu se
sloj geronta gréevito opire. Ovo sveopSte hijerarhijsko
uzdizanje mladih odgovara sveopStem obezvredivanju
starosti. Ne samo da starost viSe nije delotvorno iskustvo
— stari iz 1914—1918. ne mogu ni¢emu da poduce borce
pokreta otpora, a ovi opet neée biti saslusani od mladih
iz 1960 — nego ona ne moze ni da prihvati vrednosti koje
se sve vise namecu: ljubav, zabava, sadasSnjost. Tok
zivota kao da odvaja, odbacuje starost. To je svet
rusevina. Nekada su stari bili staratelji, a sada se, dajudi
im penziju, drugi o njima staraju.

Toj degerontokratizaciji odgovara »pedokratizacija«:
ako 1789. oznacava zoru politicke mladosti, veé 1777.
Jadi mladoga Vertera najavljuju zoru kulturne mladosti.
Otada se ostvaruje njihov dvostruki, politi¢ki i kulturni,
prodor, C¢as zajedniCki, ¢as naizmenic¢an. Romantizam je
pokret mladalackog Zara i razocCaranja, dolazi posle ru-
Senja Starog sveta i najavljuje teZnje novog Coveka.
Mladi Hegel, mladi Marks, sa svoje strane, izvode men-
talnu revoluciju u coveku zainteresovanom za budué-
nost. Bog otac je na umoru.

Posle kratkotrajnog Petenovog obnavljanja starac-
kih vrednosti, u Francuskoj 1944. pocinje na politickoj
pozornici prava poplava li¢nosti kao S$to su: Saban-
-Delmas, Krigel-Valrimon, Miteran, Zoenvil, Erve. Posle
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relativne regerontokratizacije politike, pocev od 1950.
u masovnoj kulturi se javlja novi talas. U Kknjizevnosti
sa Fransoazom Sagan i Fransoazom Male-2oris, u ob-
lasti zabavnih pesama sa Elvisom Prislijem, Pol Enkom,
Brendom Li, u slikarstvu sa Bernarom Bifeom, u modi
sa Iv Sen—Loranogn, a narocito na filmu, sa Vadimom,
Malom, Trifoom, Sabrolom, Godarom, svedoci smo izlas-
ka mladosti na pozornicu.

Pitam se ¢ak ne postaje li, u datom trenutku, suprot-
nost izmedu generacija jedna od osnovnih suprotnosti u
druStvenom zivotu: zar nema veée razlike, u govoru i
stavu prema Zivotu, izmedu mladog i starog radnika nego
izmedu mladog radnika i studenta? Zar ova dvojica
poslednjih ne dele iste osnovne vrednosti masovne kul-
ture, iste teznje mladosti u odnosu na zajednicu starih?

*

Turgenjevljevi Ocevi i deca, Zidovo »Porodico, mr-
zim vas« utrli su put procesu koji je danas doveo do
pocetka kraja oceva. Velika porodica zasnovana na
autoritetu glave kudée ustupila je mesto svedenoj poro-
dici, zasnovanoj na paru. Emancipacija Zene i opSte ve-
licanje Zenskih vrednosti su skinuli s pijedestala suve-
rena muskarca. A on, uostalom, prihvata svoju novu
ulogu. Novi ocevi ne bi bili u stanju da uspostave auto-
ritet u koji i sami ne veruju. Nemaju viSe tabua kojima
treba obezbediti poStovanje, viSe ne treba Cuvati devi-
Canstvo kéeri, ne treba deCacima prenositi kult predaka
niti oCinsku etiku. To su materinski oCevi, nezni »dru-
gari«. Dete ima manje da se bori sa svojim ocem da bi
se pokazalo kao odraslo, ali ¢e teze modéi da se identi-
fikuje sa njim. DoS$lo je do propadanja ocinske slike.

Nije viSe za oca fiksiran onaj pateti¢éni kompleks
projekcije i identifikacije, onaj sukob salinjen od po-
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bune i obozavanja, neprihvatanja podrazavanja ali i
podrazavanja, posredstvom Cega se odvijao prelazak de-
¢aka u odraslog. Ono »Porodico, mrzim vas« gubi svoj
smisao u ovoj eri kada se, kao Sto kaze Vadim, »decaci i
devojCice ... ne bore s moralom svojih roditelja ili dru-
Stva, nego ga prosto ignoriSu« (Ar, 12. mart 1959).

Ipak, prema ljudskom zakonu koji zahteva da svaka
teZza ima i svoju protivtezu, odsustvo oca se oseca kao
praznina, strepnja, patnja... Bez sumnje, postoji ne-
svesno trazenje idealnog oca, autoritativnog ali cCovec-
nog, koji je nedostajao sve brojnijim Zrtvama suviSe
¢oveénog oca. I mozda Gabenovu popularnost kod mla-
dih baS i objasnjava to trazenje idealnog imaginarnog
oca; Gaben — gradanski patrijarh (Velike porodice) ili
patrijarh proleter (Ulica de preri), Gaben — policijski
komesar (Megre) ili gangster (Ne dirajte u lovu) jeste
uvek pomalo grubi musSkarac koji raspolaze pravom
snagom, ah koji i sve razume.

Sa svoje strane, zaposlena majka, uvek mlada maj-
ka, koja zeli da §to moguée duze Zivi svoj Zzivot, takode
u izvesnoj meri gubi svoju opsesionalnu i sveprozima-
juéu ulogu u zivotu deteta. I u ovom slucaju, mutnim
ose¢anjem da nedostaje »totalna« majka mozemo ob-
jasniti traganje mladih za nekim duhovnim zajednis-
tvom, za nekom verom, crkvom, za nekim klanom.
(Gubljenje slike oca i majke nadoknaduje se, s jedne
strane, velikim roditeljsko-materinskim autoritetima,
kao $to su Nacija, Drzava — roditelj, OtadZzbina — maj-
ka, kao crkva ili Partija, a, s druge strane, kao §to ¢emo
videti, uzorima masovne kulture).

Deci novoga doba, mazZenoj od svojih roditelja kao
Sto nikad nisu bila, ipak nedostaju slika Majke kao
sveobuhvatnog veli¢anstva i slika Oca kao naredbodav-
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nog veli¢anstva. Ove uzviSene predstave koje su vladale
religijama i mitovima rasipaju se u savremenom ima-
ginarnom. Vazna tema o Edipu, koji ubija oca da bi
preuzeo njegovu ulogu i Zeni se svojom majkom, bez
sumnje je, egzemplarno, iznela na povrSinu duboki
problem Coveka u potrazi za sopstvenim identitetom.
Ali, da li danas jo$ postoji suvereni otac koga treba
ubiti da bi mu se oduzeo skiptar i da bi se s njim iden-
tifikovalo? Verovatno je tek u trenutku kada je edipov-
ska situacija veé¢ poclinjala da slabi psihoanaliza najzad
uspela da prepozna veliki Tabu, da ga razotkrije i pro-
faniSe... Ona je udarila u posmrtna zvona svete tajne.

Sve do poslednjih decenija imaginarno je karakteri-
sala opsednutost roditeljima. Od anti¢ke tragedije do
romana za Siroke mase porodica je mesto Zivotnih raz-
dora (sinovi i oCevi, tasSte i zetovi, vendeta); melodrama
nalazi svoje zaplete u tajni rodenja (napusSteno, ukradeno
dete), medu ofusima i maéehama.

Ali ovaj imaginarni odnos otac-sin i, Sire uzev, de-
ca-roditelji, na svoj nacin prati stvarnu revoluciju pocCev
od XVI veka. U XVI—XVII veku Hamlet i Sid probijaju
branu u bezuslovnoj potCinjenosti ocu. Hamlet okleva da
poslusa osvetni¢ku zapovest ubijenog oca. On nije sas-
vim naklonjen neumoljivoj logici porodi¢ne osvete. Su-
viSe je obuzet svojim sopstvenim problemom. Kroz to
oklevanje provla¢i se duh novijeg vremena, to jest jav-
lja se pukotina u identifikaciji s ocem. 1 tek in extremis
Hamlet ¢e da ispuni ¢in identifikacije.

U Sidu Rodrig ostaje veran ofevom zahtevu i odbija
zahtev ljubavi. Ali novi zakon, koji simbolizuje kralj,
dopusta Simeni da zaboravi porodi¢nu osvetu. Ovoga
puta novi duh trijumfuje: iznad oca je, s jedne strane,
kralj (Sto znaci nacionalna duZnost), a, s druge — ljubav.
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Postepeno, ljubav ¢e postati pobednik; istina, u XX
veku biée joS melodrama i porodi¢nih tragedija u kojima
se roditelji i deca gube, traze se, muce jedni druge i u
kojima porodi¢ni zakon uniStava nemodénu ljubav. Ali
vrhovna prava ljubavi ¢ée se sve viSe i viSe priznavati.
A posebno ¢ée se, s napretkom masovne kulture, roditelji
ukloniti, dok sasvim ne i§Ceznu s horizonta imaginarnog.

Stripovi i ameri¢ki filmovi ée nametnuti vladavinu
junaka bez porodice. Prevashodno herojska tema — mi-
toloski junaci su sirotani ili vanbracna deca bogova, kao
Sto su Prometej i Herkul. Ali tema je savremena u tom
smislu S§to se ne zna niSta o roditeljima junaka, ne zato
§to postoji neka tajna u vezi s njihovim rodenjem, veé
zato Sto je to odredenje prosto i potpuno zapostavljeno.
Jedan cCovek i jedna Zzena, sami u zivotu, susreéu se i
prkose sudbini.

U masovnoj kulturi postoji srediSna zona, u Kkojoj
nema teme o roditeljima. Nevidljivost roditelja zauzima
znacajno mesto u ameri¢ckom filmu, iako jo§ uvek ima
sektora gde se porodica pojavljuje kao eufori¢na tema
(Porodica Hardi) ili vodviljska (Dodi i uzmi), iako joS
uvek postoji marginalni sektor propalog oca ili majke.
(Smrt  trgovackog putnika, Istocno od raja, Buntovnik
bez razloga).

Mudri starac je postao beznacajni stari penzioner.
Zreli Covek je postao »ruSevina«. Propali ili srdacni otac
sve viSe bledi u filmskom imaginarnom. Zena je svugde
prisutna, ali briZzna mati je nestala.

Uzori identifikacije, starateljske obaveze porodice ili
zrelog Coveka pomeraju se na drugo mesto: — olimpijci
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od mesa i krvi, imaginarni junaci masovne kulture pri-
hvataju se duznosti koje su tradicionalno pripadale po-
rodici i precima.

Novi uzor jeste covek u potrazi za ostvarivanjem
svoje licnosti, kroz ljubav, blagostanje, licni Zivot. Covek
i Zena ne Zele da ostare, oni Zele da zauvek ostanu mladi
da bi se uvek voleli i uvek uzivali u sadaSnjosti.

Stoga se tema o mladosti ne odnosi samo na mlade
ve¢ i na one koji stare. Ovi se ne pripremaju za starost
veé, naprotiv, bore se da ostanu mladi.

Tridesetih godina zene-filmske zvezde nikako nisu
imale viSe od 25 godina, a muskarci 28 ili 30. Posto bi
presli ovo doba, bilo je jasno da ¢e morati da napuste
film.

Posle rata granice su se pomerile. Ima aktivnih film-
skih zvezda koje su iznad 50. godine, kao Marlen Ditrih,
Dzoana Kraford, Gari Kuper, Klerk Gebl. To ne znaci da
je mladost prestala da bude zahtev filma, to znali da se
doba starenja pomerilo; mladi junak postaje uvek mladi
junak; hronolo$ki, ti glumci gomilaju godine, ali fizicki
psiholoski, ostaju mladi, to jest aktivni, odvaZzni, za-
ljubljeni. U pedesetoj, pa Cak i Sezdesetoj, oni su i dalje
muzevni i lepi, miSi¢avi, preplanuli, sasvim razli¢iti od
trbuSastih operskih pevaca od Sezdeset godina u uloga-
ma Romea i Dulijete. Gari Kuper se nije pretvorio u
lepog starca: u najgorem slucaju, to je lepi stari Covek
koji zavodi devojke u cvetu mladosti. Umro je mlad.

Pre jednog veka rascvetalost Zena tridesetih godina
veé je bila lepota na zalasku. Covek Cetrdesetih godina
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je dozivljavao svoju poslednju avanturu, uznemiravan
demonom zrelosti. Ali, odlaganje zalaska je naglo ubr-
zano industrijom za podmladivanje. Ona je, rodena
holivudskim nac¢inom Sminkanja, postala ne samo veStina
prikrivanja starosti: ona Cak otklanja tragove godina —
plasti¢na hirurgija, masaze, razne meSavine na bazi
embrionalnih supstanci ili razni sokovi za obnavljanje
odrzavaju ili vraéaju izgled mladosti, ili ¢ak stvarno us-
pevaju da obnove tkivo; istovremeno, sva osecanja koja
odgovaraju mladosti ostaju Zivotna, narocito ljubav.

Po ugledu na olimpijce, sada se i podmladivanje
demokratizuje: amami, saune za muskarce, kozmeticki
saloni za Zene. Rodena je nova umetnost: umetnost koz-
metic¢arke; sada se Siri po Cetvrtima gradova, u malim
gradovima. Obezbeduje i mladost i lepotu. Ta umetnost
najavljuje mozda dcudesni izvor podmladivanja koji ¢e
imati mo¢ da nas pretvori u prave olimpijce...

A dotle, novo Sveto trojstvo — ljubav, lepotu, mla-
dost — oreolom ovencava novi uzor: zreli covek uvek
mlad, u tridesetoj, Cetrdesetoj, pedesetoj, Sezdesetoj, pa
i iznad toga, svakako sve do vratnica smrti, ali sa uZzas-
nom pomisli na smrt, koja mu zagorava sadasSnjost.

Starost je obezvredena. Zrelo doba se podmladuje.
Mladost, sa svoje strane, i nije viSe mladost u pravom
smislu reci: to je mladalacko doba (adolescencija). Mia-
dalacka doba se javija kao klasa uzrasta u civilizaciji
XX  veka.

Stara drusStva su kroz obrede posvelenja vrSila nagli
prelaz iz detinjstva u zrelo doba: bez obzira da li se to
¢inilo s navrSenom dvanaestom, Cetrnaestom ili Sesna-
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estom godinom, posveéeni je zauzimao mesto u drustvu
odraslih. Mada su uvek postojale, u jednoj fazi razvoja
mladog Coveka, adolescentne komponente koje odgova-
raju pubertetu ili druStvenoj integraciji u svet odraslih
_mladalacko doba kao takvo se javlja tek onda kada
drustveni obred posveéenja gubi svoju delotvornu mod,
kada se gubi ili nestaje. Mladalacko doba je, stvarno, do-
ba kad se trazi prijem u druStvo, to je mucan prelaz
detinjstva koje jo$ nije zavrSeno ka jo§ nepotvrdenoj
zrelosti, prelaz iz stanja presocijalizacije (ucenje, studije)
ka socijalizaciji (posao, gradanska prava). Skicu mladog
¢oveka antickog doba nalazimo u liku atinskog efeba,
a narocCito u li¢nosti Alkibijada, ovog paleo-»crnojakna-
Sa«, ovog atickog Dzemsa Dina, koji je no¢u porazbijao
svete statue i otisnuo se u sicilijansku pustolovinu. Ali
izgleda da Dafnid i Hloja ne pate od nemira mladala¢-
kog doba, kao ni Romeo i Dulijeta, deca koja se vole kao
odrasli (a odrasli ljubavnici se, opet, vole kao deca).
Isto tako, princeza de Kiev je Zena koja jeste u adoles-
centnom dobu, ali sama nije adolescent. Treba sacekati
Kerubina iz Figarove Zenidbe i mladog Vertera, da bi
dobila lik stvarno nova, neizvesna, nesigurna, protivre¢na
licnost, ne dete, s jedne, a odrasla osoba, s druge strane,
ve¢ osoba koja udruZuje u jednom nemirnom stanju
moguénost oba doba. Od tog trenutka ¢e mladalacko
doba pocleti da se neposredno izrazava i dati poeziji
njenu modernu dimenziju: Seli, Novalis, Rembo izraza-
vaju tajne mladalackog doba; od Paskalovih Misli i Is-
povesti Rusoa, tog zakasnelog adolescenta, nikada pro-
tivre¢na suStina i duboke istine ljudskog Zivota nisu
bile tako iskazane :— nejasno iskazane kao i sve duboke
istine. Ove genijalne mladiée je sprzila sopstvena unu-
traSnja vatra ili zgromio sam Zivot. Njihova poruka nam
otkriva da se stvarno u mladalackom dobu nalaze skup-



188 FEdgar Moren

ljene sve istine koje se posle rasprSavaju tokom cCoveko-
vog putovanja Zivotom.

U mladalackom dobu druStvena »licnost« nije joS$
iskristalisana: prihvaéene uloge jo$ nisu ocvrsle u maske
na licu, mladié¢ je u potrazi za samim sobom i u potrazi
za polozajem odrasle osobe, otuda prva i osnovna protiv-
re¢nost izmedu traganja za autenti¢nos$éu i traganja za
druStvenom integracijom. Za to dvostruko traganje se
vezuje i traganje za »pravim Zivotom«. U tom traganju
sve je naglaSenije: skepticizam i strasti. Potreba za isti-
nom ovde je imperativna; »vrednosti iskrenosti« su iz-
nad »vrednosti odanosti«. Brizita Bardo, na svoj nacin,
izrazava tu etiku mladalackog doba: na pitanje »kakve
osobine trazite da jedan Covek ima u Zivotu«? ona od-
govara: »da se nikad ne pretvara«. Prva lutanja u svetu
odraslih donose nesSto protivre¢no: zadovoljstvo zbog
svoje afirmacije (zaradivati novac, voditi ljubav), a ta-
kode i duboko nezadovoljstvo zbog ukljuCivanja u veliku
jednoli¢nu masineriju (oZeniti se, imati posao, penjati se
stepenik po stepenik), koja se zavrSava povlaCenjem u
penziju i smréu. U mladalackom dobu se kristaliSe smi-
sao za osporavanje vrednosti: odvratnost prema lice-
mernim i konvencionalnim odnosima i njihovo odbaci-
vanje, neprihvatanje tabua, sveta u krajnjoj liniji. I
tako dolazi bilo do nihilistickog povlacenja u sebe, bilo
do pridruzivanja nekoj mladalackoj grupi, ili dolazi do
pobune — bezrazloZzne pobune ili pobune politicki
obojene.

Oko sredine XX veka sve ove razbacane i indivi-
dualne teZnje dobijaju drusStvenu podlogu: stvara se kla-
sa maladalatkog doba ne samo u civilizaciji Zapada ve¢é
u svetskim razmerama. U Americi, SSSR, évedskoj,
Poljskoj, Engleskoj, Francuskoj, u Maroku vidimo teZnju
zajedniCku grupama mladih da potvrde svoj sopstveni
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moral, da pokazu svetu svoju uniformu (farmerke, jak-
ne vunene koSulje), da prate svoju sopstvenu modu, da
sebe poznaju u junacima, u jednima koje istiCe film
(DZems Din, Belmondo), drugima koje su istakle kratke
vesti; u isto vreme, mladalacka senzibilnost se uvlaci
u masovnu kulturu (filmovi novog talasa, romani Sa-
ganove).

Grupe zazuista, huligana, crnih jakni potvrduju
besan nihilizam, pobunu, prezir, asocijalnost mladalac¢-
kog doba. A, na drugom polu, ovo osporavanje moze
prerasti u revolucionarno vrenje, kao Sto je to bio slu-
¢aj u Poljskoj i Madarskoj (1956), u Japanu ili Turskoj
(1960). Danasnje mladalacko doba duboko demoralise
birokratska dosada, koja se probija iz druStva odraslih:
a mozda jo§ i viSe nestalnost i licemerstvo ustaljenih
vrednosti; mladi veoma snazno doZivljuju osnovno pi-
tanje smisla ljudskog postojanja; oni su mozda vrlo
duboko pogodeni onim oseéanjem mogudéeg samouniSte-
nja koje je kod njih izazvala atomska bomba. Pa ipak,
oni u masovnoj kulturi nalaze esteticko-ludicCki stil, koji
prilagodavaju svom nihilizmu, potvrdu li¢nih vrednosti
koja odgovara njihovom individualizmu, nalaze imagi-
narnu pustolovinu koja odrzava njihovu potrebu za
pustolovinom ne zadovoljavajuéi je. To objasSnjava kako
su mladi mogli da naprave prodor u masovnu kulturu:
DzZems Din je postao prvi i uzviSeni junak mladalackog
doba, ovaploéujuéi bes zbog Zivota i pobunu bez razloga,
ludilo i zamorenost, teznju za potpuno$éu i fascinaciju
rizikom. Njegov Zivot je njegovu smrt ucinio autenti¢-
nom, njegova smrt je ucinila njegov Zivot autenti¢nim;
Dzems Din je tako postao Seli masovne kulture. Njego-
vim tragom su posli Entoni Perkins, Belmondo. Zatim
je rok-en-rol bio prilika za novu mladalacku erupciju u
svetskim razmerama. | odsada masovna kultura ima sek-
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tor za junake i vrednosti mladalackog doba. To je, uos-
talom dosta neodreden sektor, ove vrednosti se retko
javljaju u cCistom obliku, jer masovna kultura tu upliée
svoja stereotipizirana shvatanja ljubavi, svoju temu
happy end-a, veli¢anje uspeha. Retki su filmovi kao Sto
su oni s Dzems Dinom, Do poslednjeg daha, Mali vojnik
(Godar), Jednooki DZek (s Brandom), Pariz pripada nama
(Rivet), A'evini ¢arobnjak (Vajda), gde mladaladko doba
namece svoje osecanje tragedije... Tako isto u zabav-
noj muzici: Pol Enka i Brenda Li su viSe star-male osobe
nego pravi adolescenti.

Masovna kultura teZi za tim da neskladne teme
mladalackog doba ukljuc¢i u svoje standardizovane skla-
dove. Tezi za tim da osnuje »Olimp za one ispod dvade-
set godina«, s Prometejima pripitomljenim u Ganimede.
Masovna kultura dovrSava kristalizaciju nove klase mla-
dalackog doba, snabdeva je junacima, uzorima, panci-
rima. U isto vreme, trudi se da ublaZi oStrice, da joj
smanji zestinu.

Odnosi projekcija-identifikacija izmedu mladalac¢-
kog doba i masovne kulture funkcioniSu na slabije
ureden nacin nego kad je re¢ o odraslima: dok je svet
gangsterske bande, slobode, ubistva, samo mirno, pro-
jektivno bekstvo za odrasle, mladima ove teme mogu
postati ugledi u ponaSanju; otuda izvesni uticaji masov-
ne kulture, posebno film, na mlade prestupnike. Jasno
je da ovaj uticaj zahvata manji deo mladih, Cije pres-
tupe uslovljava njihova drusStvena ili porodi¢na pripad-
nost, i, u tom okviru, masovna kultura pruZza primere,
daje stil. Sire uzeto, postoji afinitet izmedu jo$ nesoci-
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jalizovane grupe mladih obrazovane na osnovu afek-
tivnih odnosa, s jedne strane, i gangsterske bande —
s druge, afinitet izmedu poziva na pustolovinu, velike
vanzakonske oduske imaginarnog sveta i teZnje ka slo-
bodi, izlaganju opasnosti, nejasnog osecanja da je ubis-
tvo obred posvelivanja, prirodnog »lafkadizma« prisut-
nog u mladom c¢oveku. Masovna kultura, dakle, postaje
ambivalentna u odnosu na ambivaletno doba... Mlada-
latko doba je zivi ferment masovne kulture; ova
poslednja je u isto vreme kulturna Corba i domacda
Corba koja hrani i rastvara ovaj ferment.

Najzad, na najvaznijem planu, velike identifika-
tivne teme masovne kulture (ljubav, sreéa, li¢ne vred-
nosti, individualizam) imaju veée dejstvo na mladalacko
doba, posto je ono prevashodno podloZzno modeliranju,
nego na ma koje drugo doba. Masovna kultura »akultu-
riSe« nove generacije. A uz to, mladost najintenzivnije
osea poziv novog duha i masovnu kulturu usmerava u
tom pravcu. Dakle, na planu mladalackog doba postoji
pojaCavanje sadrzaja i delovanja masovne kulture.
Uzori koji preovladuju ne pripadaju vise porodici' niti
Skoli, to su uzori Stampe ili filma. Ali obrnuto, ovi uzori
su podmladeni. Postoji homogenizacija na mladalackoj
dominanti, kao S$to postoji homogenizacija na Zenskoj
dominanti.

Tako masovna kultura razara gerontokratske vred-
nosti, podstiCe obezvredivanje starosti, oblikuje veliCanje
mladalackih vrednosti, prihvata deo iskustava mlada-
lackog doba.

" Ali senka oca ili majke nije sasvim odagnana. Svaka
drustveno znacajnija kriza dovodi ili ¢ée neizostavno dovesti
do obraéanja velikim ocinsko-materinskim mitovima, veli-
kim Vodama, velikoj Crkvi, ili velikoj Partiji, Naciji.
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Njena maksima je »budite lepi, budite zaljubljeni,
budite mladi.« Istorijski, ona ubrzava ve¢ ionako ubrzan
razvoj jedne civilizacije. Socioloski, ona doprinosi pod-
mladivanju drusStva. Antropoloski, ona potvrduje Bolkov
zakon o stalnom zakaSnjenju, produzavajuéi deitinjstvo
i mladost odraslih. Metafizi¢ki, ona je bezgrani¢ni pro-
test protiv neizle¢ivog zla starosti.

XVII

PLANETARNA KULTURA

Nova ilustrovana S$tampa, film, radio i televizija su
se danas udlvrstili u svim zemljama sveta. Sistem sred-
stava za masovnu komunikaciju je zaista univerzalni
sistem.

Kulturne teme, koje su se oblikovale u SAD i koje
sadinjavaju ono S§to sam ovde nazvao masovnom kultu-
rom, proSirile su se na film, Stampu, radio i televiziju
nacija Zapada. Ta ekspanzija ide joS i dalje. Holivudski
filmovi se rasprostiru po dvema tre¢inama nasSe planete.
Stripovi, film-romani imaju internacionalnu produ za-
hvaljujuéi koncernima tipa Opera Mundi. Uprkos etnic-
kim razlikama, tip ameri¢ke Ilepote se nametnuo u
Japanu — frizurama, Sminkom, proSirivanjem ociju,*
odelom; ponaSanjem; uprkos kulturnom konzervativiz-
mu, uzori ameri¢kog filma nametnuli su se ¢elom sek-
toru japanskog filma. Uprkos ekonomskim razlikama,
masovna kultura prodire u zemlje u razvoju u Aziji i
Africi. U SSSR dZez i rok-en-rol probijaju se kroz otvore
na zaStitnoj zavesi i stiZu mladalackom crnom berzom
sve do Sibira; htela-ne htela, tematika filma Staljinovog
doba ustupa mesto licnim vrednostima, ljubavi i zabavi.
I ne samo to: prvi sovjetski let u kosmos bio je istovre-

* Prosecanjem kapaka u spoljnom o¢nom uglu. —
Prim. prev.
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meno pocetak vedetizacije na americki nacin. Privatne
fotografije Titova i njegove lepe Zene, iznoSenje njego-
vog licnog zivota na uvid masama ¢ini od prvog kosmo-
nauta prvog olimpijca zapadnog tipa na Istoku. Razum-
ljivo je da ne mozemo (jos?) objaviti da ¢e se novi ruski
kurs prikljuciti kulturnom kursu Zapada. Ono S$to je
izvesno jeste to da se klice masovne kulture prenose
u pravcu SSSR.

Masovna kultura ima izvanrednu snagu osvajanja.
Naravno, treba voditi racuna i o otporima. Citave nacije
su pred njom zatvorene, kao Kina. A u drugima reli-
gija, drzava, porodica zadrzavaju njen prodor. Ideolo-
gija onog »najpre proizvodnja« sprecava joj pristup.
Masovna kultura je stvarno po svojoj prirodi anacional-
na, adrzavna, antiakumulatorska. Njeni najvazniji sadr-
zaji pripadaju oblasti li¢nih osecajnih potreba (sreca,
ljubav), imaginarnih (pustolovine, sloboda), ili materi-
jalnih potreba (blagostanje). To joj bas i daje osvajacku
snagu. Svugde gde tehnicki ili industrijski razvoj stvara
nove uslove zivota, svuda gde se raspadaju stare tradi-
cionalne kulture, javljaju se nove licne potrebe, trazi
se blagostanje i sreca.

Potrebe za blagostanjem i sreCom, u onoj meri u
kojoj u XX veku postaju univerzalne, dopustaju da i
masovna kultura postane univerzalna. A, sa svoje strane,
masovna kultura univerzalizuje te potrebe. To znaci da
Sirenje masovne kulture ne samo da je potpomognuto
planetizacijom jedne civilizacije, ono taj isti proces i
potpomaze. Ta kultura budi polurazvijene ljudske pot-
rebe, ali uvek spremne da se pojave, ona doprinosi Si-
renju nove civilizacije.

U tom smislu, u procesu planetizacije koji su izaz-
vali tehnicki i ekonomski razvoj, masovna kultura je i
primalac i ulog i odrednica.
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U stvari, svugde gde poCne da se Siri, ona tezi da
unisti kulture hic i nunc. Ne uniStava sav folklor: stare
folklore zamenjuje novim, kosmopolitskim: cover-boys
i cover-girls, rok-en-rol i sambama, brzometnim uspe-
sima zabavnih melodija, igrama na radiju i televiziji itd.
Taj novi kosmopolitski folklor nosi u sebi delove regio-
nalnih ili etnickih folklora: u izvesnom smislu to je
skup folklora koji su se sjedinili da bi napravili uni-
verzalno telo: dzez crnacko-ameri¢kog porekla, napoli-
tanske kancone, tropski ritmovi (sambe, bajoni, ¢a-Ca-ca),
jidiski lid, Deca Pireja, Mustafa, sve se to nalazi po
dzuboksovima Evrope, Amerike, Azije, Afrike, Okeanije.
Na filmu biblijsko-hris¢anske legende tipa Ben Hura,
viteSke avanture, vestern-filmovi, stepske avanture,
sipajske pobune, ¢ine legendarnu riznicu gde holivudska
dominanta, to ¢e rec¢i beloamericka, ne mora da nam
prikriva evropske, crnacke ili indijanske priloge. Isto
tako, svetski sportski folklor, koji je utvrdio svoja pra-
vila u anglosaksonskoj eri (ragbi, fudbal, tenis, atletika),
nadovezuje se na stare ili tradicionalne igre.

Osim toga, pojavila su se sinkretizovana dela Cisto
kosmopolitska po koncepciji: »u sluzbi Rusa Tolstoja,
Svedska glumica kojom upravlja ameriCki reziser potresa
Zapad, Indiju i Japan«, govorio je Malro; i od holivud-
ske Ane Karenjine, koju je igrala Greta Garbo, nagla-
Sena je teznja da se film sinkretizuje putem koproduk-
cija i superprodukcija; tako je Mihail Strogov sniman u
Jugoslaviji, igrao ga je Nemac Kurt Jirgens, a Francuz
Alen Delon je Roko iz Kalabrije.

Najzad, takode se Siri jezik, ne viSe sinkretizovan,
ve¢ univerzalan po onome $to ima u sebi od neposred-
nog konkretnog: jezik slika — fotografija, filmovi, stri-
povi, reklame, oglasi.

13«
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Ovaj kosmopolitizam je dvostruke prirode: s jedne
strane, antropoloSka priroda, to ¢e reéi podloga zajed-
ni¢ka ljudima svih civilizacija — tu zajedni¢ku podlogu
ne ¢ini samo jezik slika svojstven filmu, ilustrovanoj
Stampi, televiziji, reklami, ¢ine je i one prve i osnovne
strasti, stimulativna mo¢ procesa projekcije i identifi-
kacije koji vaspostavljaju »onaj misti¢ni i konkretni
mentalitet« o kome govori Vandrijes (Vendryes). Na-
veSéu Celu recCenicu, na koju nas Cesto podseéa G. Koen-
-Sea (G. Cohen-Séat): »Neée li taj misti¢ni i konkretni
mentalitet koji je bio gotovo izbacen iz nasih velikih
zajednic¢kih jezika postati dovoljno moéan da naSe jezike
saobrazi sebi i nametne im svoje navike?«

Stvarno, masovna kultura se poziva na afektivne
sklonosti jednog univerzalnog imaginarnog Coveka, blis-
kog detetu i bliskog arhai¢nom, ali koji je uvek prisutan
u savremenom homo faber. Stvarno, jedan od temelja
kosmopolitizma masovne kulture jesu univerzalnost
procesa koji se odvijaju u »arhai¢noj podlozi« ljudskog
mozga i univerzalnost imaginarnog C¢oveka.

Kosmopolitizam masovne kulture je tak.ode, i u
isto vreme, veliCanje novog tipa Coveka koji se univer-
zalizuje, Coveka koji tezi boljem zivotu, coveka koji
trazi li¢cnu sreéu i koji potvrduje vrednosti nove civili-
zacije. Masovna kultura u sebi blisko povezuje te dve
vrste univerzalnog: univerzalno elementarne afektiv-
nosti i wuniverzalno savremenosti. Ove dve univerzal-
nosti  se oslanjaju jedna na drugu, i zahvaljujuéi tom
dvostrukom  podsticaju  raste  Sirenje  masovne kulture
po svetu.

I tako, ona prodire u Aziju, Afriku i tamo razvija
potrebe koje veé postoje na Zapadu. Masovna kultura
donosi kulturne uzore za sve oblasti — ljubavni odnosi,
lepota, odevanje, zavodenje, erotika, umeée ponaSanja
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u svakodnevnom Zzivotu, stanovanje — afektivne i prak-
ticne uzore li¢nosti, i oni se odomacduju, jer predstav-
ljaju kulturni aspekt opSteg prodora tehnicke civilizacije
i moguénost ovozemaljskog i prizemnog spasenja.

Ovde se Covek moze zamisliti: u drusStvima Zapada
ekonomske promené, a narocCito industrijski polet, pro-
menili su i mentalitet. U Tre¢em svetu, ultralaka indus-
trija, to jest industrija komunikacionih sredstava (radio
i film u prvom planu), poclinje da u mentalitete unosi
promené pre nego Sto se to drusStvo izmenilo. U zapad-
nim zemljama pismenost se proSirila pre auditivno-
-vizuelne kulture. U Treéem svetu, proces je
obrnut. Auditivno-vizuelna kultura se S§iri
joS neopismenjenim prostranstvima.

Pre nego S§to se infrastruktura tradicionalnih drus-
tava iz temelja izmeni, svetski dinamizam komunikacija
svih vrsta (od brodskog i avionskog saobraaja pa sve
do telekomunikacija, preko radija, Stampe, filma) ¢ée odi-
grati ogromnu pokretacku ulogu. Nevil (Naville) i Lefevr
(Lefebvre), svaki na svoj nacin, istakli su sve znacajniju
ulogu ovih komunikacionih mreza — pravog planetar-
nog nervnog sistema, koji se sam neverovatno brzo
razvija a upravlja opS$tim razvojem. »Svet komunikacija
¢e upravljati svetom proizvodnje kao kad jedno drustvo
upravlja drugim« (Nevil).'

cesto
po velikim

Na svom terenu masovna kultura i nema u stvari
pravog suparnika. Njeni neprijatelji su sistemi koji zele
— privremeno — da podrede potroSnju proizvodnji, kao
§to je to kineski sistem. Ona se spoti¢e o sisteme i ideo-
logije koji odbijaju da ljudski smisao vide u individua-
lizmu ili u zemaljskom zivotu. Protivi se filozofijama

' Ka drustvenom automatizmu, Revue  Francaise de
Sociologie, 3 (1), jul-septembar 1960, str. 275—285.
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nemira i asketizma. Protivre¢i komunizmu. Ali socija-
listicki ili komunisticki moral se, =zaista, nigde nije
mogao ucvrstiti kao dozZivljeni moral u svakodnevnom
zivotu; komunizam je ideoloska nadgradnja koja, u
zemljama Kkoje sebe nazivaju komunistiCkim, prikriva
stvarne drustvene odnose isto onako kao $to hri§¢anska
ljubav, u teokratskoj drzavi, prikriva cini¢ne druStvene
odnose; bratstvo medu ljudima, ljubav prema bliZnjem,
versko jedinstvo, prevazilazenje sebiCnosti; ukratko,
rascvat licnog Zivota unutar kolektivnhog jo§ uvek su
samo mitovi: jedina kultura, na nivou danaSnjih stvar-
nosti, jeste masovna kultura. I zato Sto odgovara danas-
njem stvarnom — (podrazumevajué¢i tu imaginarne
potrebe za stvarnim) ona Zivi i pobeduje. Ona je kosmo-
politska jer je vezana za danaSnji proces planetizacije.
Zabluda je, ¢udan mit, videti u masovnoj kulturi samo
mistifikaciju, opijum koji krupni kapital, spolja, ubriz-
gava cCovecanstvu.

Paradoksalna je i Cinjenica da u istom trenutku kad
izgleda da na celoj zemlji doprinosi pobedi vrednosti
amerikanizma ili gradanskog individualizma, masovna
kultura pomaze da se podrije gradanska prevlast i ame-
ricka nadmod.

U latinoameri¢kim, azijskim, africkim zemljama
procesi razvoja gradanske klase kao dominantne klase su
veoma oslabili; Siroka srednja klasa na koju bi ona
mogla da se osloni nije se joS mogla razviti; velike svet-
ske sile (SSSR, Kina) predvode ili podrzavaju narodne
mase i pruzaju im taktiCke i strategijske uzore organi-
zacije, kao i mitove po kojima se treba upravljati; veliki
rudnici i industrije su u rukama medunarodnog kapitala;
nacionalne gradanske klase ne stizu da se suvereno
afirmiSu, kako pred masama tako ni pred velikim mono-
polima. Ne Zelim da ovde ulazim u analizu; najvaZnije
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je da, poSto se postavi problem o drusStvenoj nemodi
gradanske klase i srednjih klasa u »nerazvijenim« zem-
ljama ili u zemljama u razvoju, primetimo da masovna
kultura povecava tu nemod, iznutra nagrizajuéi men-
talnu strukturu koja je obezbedivala pobedni¢ku snagu
srednjih klasa i gradanskih klasa Zapada. Ove poslednje
su ostvarile svoj istorijski uspon u znaku etike predu-
zetni§tva, porodi¢ne kohezije, privatnog ulaganja veza-
nog za moral odloZenog uZivanja (gradanski »puritani-
zams«, koji je sjajno opisao Maks Veber). Medutim, sa
masovnom Kkulturom, uzori neposrednog uZzivanja, doko-
lice, udobnosti, blagostanja, li¢nog individualizma, pot-
roSnje, postaju veliki uzori srednjih klasa i gradanske
klase. Ove klase su od tada istorijski, drustveno, nacio-
nalno, nekako iS€upane iz korena. Prilicno veliki deo
intelektualaca pati zbog tog gubljenja korena i zbog te
nemodi. Oni traze spas u narodu; na umetni¢kom planu,
trude se da otkriju autohtone folklorne izvore (populis-
ticke ili neopopulisticke u Latinskoj Americi, sa Ama-
dom ili Asturijasom); na politickom planu, ovi inte-
lektualci se trude da pripreme raspoloZenje za antiimpe-
rijalistiCcke, antikapitalisticke i antisevernoamericke
pokrete.

PosSto doprinosi njihovom slabljenju i njihovoj
heterogenizaciji, masovna kultura je, da tako kazemo,
druStveni opijum srednjih klasa i gradanske klase
Treéeg sveta.

S druge strane, ona je alkohol za narodne mase.
Pre svega, potpunije i jaCe nego sve politiCke propa-
gande, ona ruSi tradicionalne vrednosti, nasledene uzore;
ona dodusSe odrzava projektivne snove, ali u isto vreme
izvesne projektivne snove pretvara u teznje. TeZnja za
blagostanjem, za individualnim Zivotom se oblikuje u
isto vreme kad i nezadovoljstvo, revandikacija, pobuna.
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Imaginarna potroS$nja izaziva povecanje stvarne potro-
Sacke potraZnje, ali dok imuéne klase navaljuju da trose,
potraznja koja raste u narodnim masama ostaje neos-
tvarena. Ova napetost koja postoji izmedu velikih zah-
teva, s jedne strane, i stvarnosti koja gotovo niSta ne
pruza, s druge strane, moZe se imobilizirati u nekoj vrsti
gledalacke katalepsije, kao kod onih polugladnih seljaka
sa Abruca koji svako vece idu u bioskop da bar fiktivno
pobegnu od Zivota.

Istina, masovna kultura podrzava sanjarenje o Zi-
votu na ameri¢ki nacin kod velikog dela gradske
siromaSnije omladine. Ali ova sanjarenja ostvaruju se
samo u ravni mimetizma (noSenje jakni, pijenje koka-
-kole, u rok-en-rolu). U stvari, proameri¢ke politi¢ke
partije ne mogu da nemaju velike koristi od tog ele-
menta naklonjenog amerikanizaciji zivota. Naprotiv, a
paradoks je samo prividan, revolucionarni antiameriCki
pokreti, koji se suprotstavljaju povrSinskim strujama,
koriste se dubinskom strujom koju izaziva masovna kul-
tura. U stvari, ovi revolucionarni pokreti podizu zastavu
blagostanja, potroSnje, sigurnosti zaposlenja, individu-
alnog i kolektivnog oslobadanja. Pod ovakvim okolnos-
tima, komunisticke partije mogu postati pravi korisnici
akcija masovne kulture, koja razbija tradicionalne vred-
nosti i stvara kult novih potreba.

Ni sistemi zvani komunisticki neée uspeti da za-
dovolje nove potrebe. Naprotiv, takav aparat ¢e ubrzati
industrijalizaciju, to jest povecade akumulaciju kapitala
za proizvodnju, a ne raspodelu (koja bi, uostalom, bila
nedovoljna) za potrosnju. Stoga ¢e se birokratski sistem
koristiti masovnim sredstvima prinude da bi uguSio zah-
teve za potrosnjom (policijskim rezimom, zabranom
prava na Strajk, zabranom politickih partija, stavlja-
njem sindikata u sluzbu rezima). Istovremeno, poSto ne
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moZze da odgovori neposrednim potrebama masa, sistem
¢e prestati da uziva blagodeti njihove privrzenosti, sem
ako ne uspe da ih ubedi da je strani imperijalizam jedi-
ni vinovnik za njihova liSavanja. Ali i to moZe da traje
samo izvesno vreme: nove teZnje, nove potrebe nasta-
viée svoja previranja. Ona ¢e kljucCati, utoliko pre Sto
¢e se birokratski poredak, pre ili kasnije, orijentisati na
razvoj potroSnje, kao Sto je slucaj u SSSR posle Stalji-
nove ere. To znaci da masovna kultura u Tre¢em svetu
podrzava dvostruko stvaranje mitova, mitova o vrednos-
tima Zapada i o ostvarivanju neposrednih potreba pu-
tem sistema zvanog komunisti¢ki. To isto tako znaci
da bi, poSto je u prvoj fazi podrzala politicki antiame-
ricki, antiburzoaski, antikapitalisticki razvoj, masovna
kultura, u jednoj drugoj fazi, u dubini podrzala razvoj
vrednosti i uzora individualizma, blagostanja i potros-
nje. Samo bi opSta kataklizma, novi svetski rat, odnosno
duboki poremec¢aj u planetarnim zbivanjima (Sto nije
iskljuc¢eno), mogli da zaustave ovaj proces koji bi bio
svedok trijumfa amerikanizma i propasti Amerike.



XVIII
DUH VREMENA

PITANJE

Masovna kultura postavlja jedan klju¢ni problem.

To nije problem njene umetni¢ke vrednosti. Suprot-
stavljati Debisija Luju Armstrongu je beskorisno i
smesno.

To nije problem njene humanisticke vrednosti.
Suprotstavljati Montenja Dinu Martinu, Sokrata Dzeri
Luisu je glupo.

To nije problem otudenja, rec¢ liSena svakog smisla
ako se odnosi na sve $to je imaginarno, san, zabavno,
jer onda otudenje jeste i osta¢e ne samo nesSto nerazdvo-
jivo od nego i neSto neophodno ljudskom biéu; rec liSena
svakog smisla ako se odnosi samo na oblast kapitalizma,
posto je i na svakom drugom mestu svakodnevni zivot
izlozen ekonomskim, politickim, ideoloskim, kulturnim
otudenjima; najzad, re¢ liSena svakog smisla ako se
odnosi samo na masovnu kulturu a ne i na njene
izvore.

Kao s§to je Marks kritiku Svete porodice doveo u
vezu s kritikom zemaljske porodice, i kritika olimpijske
mitologije treba da bude dovedena u vezu s Kkritikom
industrijske Beotije. Medutim, ako smatramo da se ta
kritika ne moZe svesti na kritiku kapitalizma, jer, iako
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rodena iz razvoja kapitalizma, ona odgovara kompleks-
nijim i dubljim stvarnostima, kao S§to to pokazuje
privlacnost koju ve¢ ima u SSSR i u socijalisti¢kim
zemljama, ova kritika se otvara prema viSedimenzio-
nalnom i opStem problemu: problemu pravca kojim
kreée zivot u tehni¢ko-industrijsko-potrosSacki najrazvi-
jenijoj oblasti na svetu i kojim ¢e zivot neminovno kre-
nuti u svakom druStvu gde postoji potrosnja, pa ma
kakva bila zvani¢na ideologija.

MITOLOGIJA ZEMLIJE

Masovna kultura je embrion religije ovozemaljskog
spasenja, ali joj nedostaju obeéanje besmrtnosti, svetost
i bozanstvo da bi se pretvorila u religiju. Li¢ne vred-
nosti koje veliCa — Iljubav, sreéu, ispunjenje sebe —
slabe su i prolazne; zemaljska i smrtna jedinka, osnov
masovne kulture, sama po sebi je neSto najneizvesnije
i najprolaznije; ova kultura je ukljuCena u Zivu istoriju,
njen ritam sadaSnjice, njen nacin ucestvovanja je lu-
di¢ko-esteti¢ki, njen nacin potroSnje je svetovni, njena
veza sa svetom je realistiCka.

Stoga olimpijci masovne kulture nisu pravi bogovi;
¢ak su i junaci fikcije smrtni kao i mi. Mitovi se ne
razvijaju do Kkraja; nema mita o stvaranju sveta, nema
kosmogonije, nema Otkrovenja, nema Mojsijevih tablica.
Maniheisticka borba Dobra i Zla ovde se odvija vatreno,
ali bez Ormuzda i Arimana, Boga i Pavola. Fatalnost i
Providenje ovde su uvek prisutni, ali oni su skrivene sile
a ne personalizovana prisustva.

Protivre¢nost — Zilavost i slabost — masovne kul-
ture jeste u tome Sto odrzava i razvija religiozne procese
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na neemu S$to je najsvetovnije, mitoloSke procese u
necemu $to je najempiriCnije. I obrnuto: empiri¢ne i sve-
tovne procese odrzava na ideji vodilji novih religija —
licnom spasenju.

Stoga, uprkos svojoj institucionalnoj krhkosti, upr-
kos svojoj nemodéi da postane religija ovozemaljskog
spasenja, uprkos realizmu koji joj je, uostalom, potre-
ban, uprkos svom bednom i troSnom temelju, masovna
kultura razvija mitologiju jedinke XX veka. Obrnuto:
uprkos ovoj mitologiji, ona ostaje svetovna i prizemna.

Masovna kultura, koja ne moZe stvarno postati
religija licnog Zzivota, ne moZe ni iza¢i van sfere li¢nog
zivota. Kao §to ne moZe da se institucionalizuje u reli-
giju, ne moZe ni da se osloni na svetovnu vlast i da ras-
polaze sopstvenim aparatom za prinudu. Ne moZe raspo-
lagati Skolom, partijom, vojskom, drzavom. Oslanja se
samo na trziSte, potro$nju, na libidinoznost. Ona nema
svojih zastava, sem fotografija pin-ap devojaka i film-
skih zvezda, kao §to nema ni obreda, kultova, sem auto-
grama i usklika »bravo« publike.

Imperijalizam masovne kulture se Kkoristi snagom
koju su u moderno doba stekli licno i zemaljsko, ali i
trpi njihove nedovoljnosti. Istina, on delimi¢no oduzima
porodici, Skoli, otadzbini, njihovu obrazovnu ulogu, u
onoj meri u kojoj su »uzori« oca, vaspitaca, velikih lju-
di, snazno ugrozeni konkurencijom novih uzora kulture.
Istina, oduzima religioznom spasenju jedan deo smisla,
nudeéi mogudéu sreéu na zemlji. Ali ovaj imperijalizam
ima prepreke i svoje granice. Drzave i religije svojom
cenzurom savladuju libido koji bi prirodno bio neobuz-
dan. A povrh svega, religija, drzava, nacija, partija Zive
od ljudskih stvarnosti koje masovna kultura moZe deli-
mi¢no da umanji, ali ne moZe da odstrani. Religija
raspolaZze onozemaljskim paSnjacima; njena moé¢ se uz-
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dize tamo gde bledi masovna kultura: na vratnicama
patnje i smrti. Drzave, nacije, partije se zasnivaju na
kolektivnim ucestvovanjima ili druStvenim strukturama
koje masovna kultura ne poznaje.

Tako, iako polje svoje akcije zadobija nagrizajuci
ili potiskujuéi druge kulture, masovna kultura ne moZze
da potisne ili da razori religiju ili drzavu.

PUNO 1 SUPLJE

Opstenje izmedu Coveka i njegovih dvojnika, opSte-
nje kroz koje se obrazuje njegova svest kao jedinke,
njegova li¢nost, dok, naporedo, odrzava kompenzatorne
odnose s imaginarnim, to opStenje se ve¢im delom odvija
kroz masovnu kulturu.

Spoj imaginarnog i stvarnog je mnogo C¢vrSéi u
masovnoj kulturi nego u religijskim mitovima ili baj-
kama. Imaginarno se ne projicira na nebo, ve¢ se vezuje
za zemlju. Bogovi — filmske zvezde, olimpijci — de-
moni, kriminalci, ubice — su medu nama, naSeg su
kova, smrtni kao i mi. Masovna kultura je realisti¢ka.

Ta bliskost realnog i imaginarnog polja dozvoljava
neprestane elektrolize. Ono Sto Cini originalnost i speci-
ficnost masovne kulture jeste orijentacija, posredstvom
identifikativnih procesa, jednog dela imaginarne potros-
nje prema realizacijama. U druStvima Zapada ova po-
rast imaginarne potroSnje izaziva poveéanje stvarne
potraznje, stvarnih potreba (a i one same su sve vise
prozete imaginarnim, kao S$to su potrebe za druStvenim
polozajem, luksuzom, ugledom); privredni rast se usme-
rio prema neemu S§to bi se jedan vek ranije smatralo
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kao neverovatno: ostvariti imaginarno. A tu je joS i
neSto viSe: i sam zivot se, bar u ravni koja predstavlja
sredinu izmedu dve tacke, gornje i donje, koje su pro-
menljive, sve viSe trosi, pod dejstvom masovne kulture.
Imaginarna ucestvovanja i ucestvovanja u stvarnom Zi-
votu ne samo da se ne iskljucuju veé se i podrzavaju.
Miladi »aktivisti« filma, radija, ilustrovanih cCasopisa su
takode najaktivniji u licnom Zzivotu i u odnosima sa
svojim drugovima.'

Ali zivot ne moze sve da potrosi, a potrosacko drus-
tvo ne moze i ne¢e moci sve da di. Ono i dajuéi uzima.
Ono ne moze ujedno dati i sigurnost i rizik, pruzajudéi
papuce — liSava nas pustolovine. Daju¢i nam sliku, odu-
zima nam sadrzaj. Masovna kultura fiktivno pruza sve
ono $to ne moze prakticno da se potrosi. Ona je, tako,
avantura zivota bez avantura, siromastvo lagodnog Zzi-
vota, lagodan Zzivot siromaha, zloCin Casnog oca poro-
dice, otmenost neotmenih bi¢a, surovost osetljivih du-
Sa, osetljivost neosetljivih ...

Ujedno, deo Zzivota svojih potrosaca ona Cini fiktiv-
nim. Od gledaoca cCini utvaru, projicira njegov duh u
mnostvo slikovitih ili imaginarnih svetova, njegovom
dusom naseljava mnogobrojne dvojnike koji sad za
njega Zive.

Tako masovna kultura radi u dva suprotna smera.
S jedne strane, ovi dvojnici Zive umesto nas, slobodni,
suvereni; teSe nas zbog Zzivota koji nam nedostaje, za-
bavljaju nas u Zzivotu koji nam je dat; s druge strane,
podsticu nas da podrazavamo, daju primere traZenja
sre¢e. S jedne strane, nezadovoljene potrebe radaju
velike imaginarne procvate akcije i avanture; s druge
strane, imaginarna potpunost sreée i Iljubavi napaja

' Lazarsfeld, vidi bibl.
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empirijski zivot. S jedne strane, masovna kultura hrani
zivot, s druge strane ga atrofira.

Ovo dvostruko usmerenje, hipnoti¢ko i prakti¢no,
verovatno integrise veliki broj pojedinaca u hod drus-
tava Zapada, jer smiruje ili proc¢iSéava neostvarljive, a
podrzava ili izaziva ostvarljive potrebe, i, na kraju,
prilagodava Coveka dominantnim procesima. Ali treba
imati u vidu i drugu moguénost, da masovna kultura
blokira, i to jedno drugim, realno i imaginarno u neku
vrstu stalnog somnambulizma ili neku vrstu opsesivne
psihoze. Tako je sa svima onima koji su materijalno
suviSe siromas$ni ili oniri¢ki (duhovno) suviSe bogati,
koji ne mogu da deo svojih snova prilagode stvarnosti,
a deo svoje stvarnosti svojim snovima. Rec je, s jedne
strane, o individualnim slucajevima, ali s druge, i o
kolektivnim sluCajevima: mislimo na one siromasne
slojeve opcinjene filmom i televizijom, iz kojih crpe
lazna blaZenstva modernog opijuma, uprkos tome sfto i
bas zbog toga S$fo Zzive izvan potrosackog kruga i indi-
vidualisti¢kih standarda.

S druge strane, treba imati u vidu i moguénost da
dode do poremedaja i obrtanja u okviru procesa pro-
jekcije i identifikacije, narocito kod mladih koji Zele da
dozive zivot gangsterske bande i preziru sreéu happy
end-a. U ovom smislu masovna kultura prestaje da bude
faktor prilagodavanja i postaje ferment neprilagoda-
vanja; surovo musko, ono razbojni¢ko, ono izvan zakona,
postaju »uzori«; masovna Kkultura neosporno podrzava
ove mlade »buntovnike bez razloga«, Kkoji izviru na
svakoj tacki zemlje, uklju¢ujuéi, i narocito njih, drustva
najbolje »integrisana«. (Neéu se pridruziti ovde opStem
koncertu konformizma da bi se filistarski bacio kame-
nom na ove mladalacke pobune; napomenuéu samo da
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se ili precenjuje njihova rsprostranjenost ili potcenjuje
njihova dubina. Rasprostranjenost: one se odnose samo
na prolazni period koji ubrzo prekriva prilagodavanje
starijeg doba; dubina: one u sebi sadrze najradikalnije
opovrgavanje zivota u savremenim druStvima i do dna
razotkrivaju problem, s jedne strane, zato Sto ukazuju
na ljudsku bedu na kojoj se zasnivaju druStva koja sebe
smatraju za najbogatija — u ekonomskom ili ideoloSkom
smislu, — s druge strane, §to kao potporu mogu da nadu
samo nihilisticki bezdan u koji su se survale velike
transcendentne ideje.)

Drukdije receno, masovna kultura se prilagodava
veé prilagodenim i prilagodava one koji se mogu prila-
goditi, to jest ona se ukljuCuje u drusStveni Zivot tamo
gde joj ekonomski i druStveni razvitak pruzaju dobru i
plodnu zemlju; mladalacka pobuna ne moZe dugo da
traje i mora da bude integrisana u novi i veliki potro-
SaCki sloj koji pristaje na novi nacin zivota. I, dakle,
bas na srednjem nivou drusStava Zapada odvija se njena
kruzna dijalektika, dopuS$taju¢i posredstvom imaginar-
nog da se radaju Zivotne potrebe, ali podsticuéi ih
kasnije u pravcu teznje ka blagostanju i sreéi. Na sva-
kom drugom mestu ova dijalektika je ili poremedéena ili
izaziva poremedaje.

Ali bilo da je poremeéena bilo da izaziva poreme-
¢aje, ona prihvata i raznosi izvan svog funkcionalnog
okvira, to ¢e reéi po celoj planeti, snazne uzore novog
Zivota.

Tako se ona prilagodava i puno¢ama i Supljinama
one civilizacije Ciji je proizvod, spaja snagu i slabosti
svog razastiranja po svetu.

14 Duh vremena
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DUSA TEHNIKE

Priroda i uloga masovne kulture ne iscrpljuju se
samo u odnosima projekcija-identifikacija, realno-ima-
ginarno, puno-prazno, Kkoji odgovaraju novoj struji
civilizacije Zapada. Proizas$la iz tehnic¢kog, industrijskog,
kapitalistickog uspona najrazvijenijih gradanskih drus-
tava, ona dijalektizira odnose sadrZaja gradanske civi-
lizacije i tehnic¢ko-industrijsko-kapitalistickog sistema,
aktualizirajué¢i moguénosti neodvojive od tehnike, indus-
trije, kapitalizma, kao da na taj nacin stvara indukovane
struje u okviru globalnih procesa.

Tehnika menja odnose medu ljudima i odnose iz-
medu Coveka i sveta; ona objektivizira, racionalizuje,
obezliCuje. Izgleda kao da sve mora da se svede na
brojke. Postoji tehni¢ko postvarivanje koje treba razli-
kovati od fetiSistiCke »reifikacije«, u koju se unosi pot-
reba za posedovanjem, kao S§to postoji i jedno, novo u
pravom smislu reci, otudivanje, koje radaju kvantifika-
cija i apstrakcija.

Masovna kultura je proizvod moderne tehnike, ona
daje svoj doprinos apstrakciji, zamenjujuéi tela slika-
ma, ali je u isto vreme reakcija na svet apstraktnih
odnosa. Apstraktnom i postvarenom realnom ona suprot-
stavlja imaginarno vradanje na kvalitet i konkretno.
Ona humanizira, sluzeéi se tehnikom protiv tehnike,
naseljavajuéi tehnicki svet prisutnostima kao S$to su —
glas, muzika, slike. Kao S§to su stari bili okruzeni fanto-
mima, duhovima, svugde prisutnim dvojnicima, tako
isto zivimo i mi, civilizovani ljudi XX veka, u svetu u
kome tehnika vaskrsava tu staru magiju.

Zahvaljujuéi tehnici, takode, motorizovani vikendi
i godiSnji odmori nam dozvoljavaju da opet pronademo
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izgubljenu prirodu; sportovi nam dozvoljavaju da pro-
nademo svoje zivo telo; berbe, lov i ribolov nam dozvo-
ljavaju da povratimo ponasSanje primitivhog covecan-
stva; igre nam dozvoljavaju da povratimo svoje decje
duse.

Povraéaj izgubljene proSlosti, igrackim prevazila-
zenjem tehniziranog Zivota, S$to je inacle svojstveno sa-
vremenoj dokolici, ide u istom pravcu kao i masovna
kultura. Masovna kultura snaznim prodorom uvodi po-
novo kvalitet i konkretno (sreéu, ljubav) u svakodnevni
zivot; umnoZava oseéajne odnose, neprekidno podstice
licni zivot. Ovako uzeta, masovna kultura moze biti
shvaédena kao antiotudivanje (podrazumevajuéi da jedno
otudivanje ukida drugo). Ona nas ne uvodi toliko u teh-
nicki Zivot koliko u to kako netehnic¢ki Ziveti u tehnizi-
ranom svetu.

Ova antitehni¢ka struja se, u stvari, pridruzuje
snaznoj struji tehnike, koja impilcira, kako je, posebno
to podvlaceli, rekao Kostas Akselos (Kostas Axelos),
komplementarnu i antagonisti¢cku afirmaciju subjekta i
predmeta, jednog ego i jedne res.” Afirmacija tehnicke
predmetnosti odgovara afirmaciji ¢oveka-subjekta. Civi-
lizacija koja sve svodi na predmete nuzZno povecéava
subjektivnu stranu onih koji su jaci, koji prisvajaju ili
troSe predmete. Ukoliko svet postaje opredmecéeniji
¢ovek postaje sve subjektivniji. Ova primedba ne sme
postati Sematizovana, jer, uistinu, tokom razvoja teh-
ni¢ke civilizacije, opredmedivanje je ¢vrsto podjarmilo
sebi neke delove ljudskog Zivota (radno vreme, plate,
cene, organizaciju, racionalizaciju, apstrakciju, kvanti-
fikaciju, postvarivanje). Ali isto tako je u logici ovog

? Kostas Axelos, Marx, penseur de la technique, Edi-
tions de Minuit, 1961.
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razvoja da dodatak subjektivnosti moZe da uravnoteZzi
dodatak predmetnosti, da, na primer, opredmedéivanje
Zivota na poslu moZe da izazove subjektivaciju Zivota
van posla.

Otuda ona dijalekti¢ka protivre¢nost koja se ujedno
odnosi na ljude i na predmete tehniziranog sveta. U
samom svom biéu ljudi trpe procese opredmedivanja, ali
u isto vreme oni subjektivizuju svoj li¢ni Zivot, sve viSe
se individualizuju. Predmeti postaju stvari, alatke, in-
strumenti, ali u isto vreme se napajaju subjektivnim,
afektivnim estetskim vrednostima. Stoga dvostruka
priroda masovne kulture, tehni¢ka i antitehnic¢ka, ap-
straktna i konkretna, ona koja opredmeduje i ona koja
subjektivizuje, industrijska i individualisticka, nalazi
svoju osnovu u osnovi same tehnike.

Ova znacajna dvojnost se nalazi na industrijskom
i kapitalistickom nivou u razliCitim oblicima. Naivni
moralisti prve polovine veka nisu mogli da zamisle niti
da shvate da industrijski standardi potro$nje mogu biti
istovremeno vitaminizirane tablete za duSu i pilule za
personalizaciju. Oni nisu mogli da zamisle masovni
individualizam. Isto tako, bilo je teSko zamisliti i shva-
titi da bi kapitalizam, usmeren na materijalnu dobit, u
tom samom trazenju, ispitujuéi i koristeéi imaginarne
kontinente, mogao uopsSte podstaéi subjektivni zivot.

Stvarno, tehnika, industrija, kapitalizam nose u sebi
realisticku civilizaciju koja zemaljsko ispitivanje boji
snaznim subjektivnim elanom. Ali ovaj realizam onda
utoliko viSe daje duSe empirijskom svetu. Upudéuje tu
navalu subjektivnog prema Zivoj i smrtnoj jedinki.
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POJEDINAC KAO PRIVATNA LICNOST

Tehnicko-industrijsko-kapitalistiCki razvitak na sebe
prima gradanski individualizam. On ga integriSe menja-
juéi ga. On ga menja uopsStavajuéi ga pocev od potrosac-
kih standarda.

Era potrosnje tek pocinje, joS uvek je usko ograni-
¢ena. Ona je tek u povoju, jo§ uvek sasvim lokalizova-
nom, i jo§ neocvrslom, ako se imaju na umu veliki anta-
gonizmi koji postoje u svetu. Masovna kultura hvata
korena u potroSackoj fazi tehni¢ko-industrijsko-kapita-
listicko-gradanskih drusStava. Odgovara Zivotu u kome
glad viSe nije problem, u kome se smanjuje breme naj-
osnovnijih potreba, u kome Covek potroSa¢ zauzima sve
vaznije mesto.

A taj Covek je libidinozno biée u odnosu na ma-
logradanina iz proSlosti kojeg je uvek obuzdavala briga
za Stednjom, moralom, religijom. JoS uvek su jake
inhibitorne reze koje ga kocCe, ali svugde Zelja za zado-
voljavanjem Zelja prodire u Zivot. Kapitalizam je veliki
¢inilac savremene libidinizacije, istiCuéi najpre korist,
potom potro$nju, a novac uvek... A novac bi hteo da
se nekako izvuce, da se uloZi, sve viSe da se potrosi.
Masovna kultura u tome pomaze. Ona ume Zelje da
preobrazi u snove, a snove u Zelje. Ra¢una na polimorfni
Eros, a i sama je jedan lik tog polimorfnog Erosa. Ali,
kao §to smo veé videli, ona upravlja Erosom ne samo da
bi izazvala ¢ula veé i da bi zasitila duSu. Uvek iznova i
opet sjedinjujué¢i Erosa i Psihu, ona svoje stimulanse
upuéuje prema subjektivnosti jedinke koja trazi svoja
licna zadovoljenja.

Covek potrosa¢ nije samo Covek koji sve viSe trosi.
To je jedinka koja prestaje da se interesuje za ulaganje
novca. U tradicionalnom drustvu, ako su osnovni uslovi
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bili osigurani, li¢ni Zivot se vezivao za brigu oko domacde
akumulacije. »Sredinom XX veka teZznja za akumula-
cijom je ustupila mesto teznji za primanjem, a njoj je
svrha troSenje«, prema Fromovoj formuli. Prodaja na
kredit, socijalno osiguranje, dodaci na polozaj, osigura-
nja svih vrsta, pravo na penziju teZze da oslobode jedinku
stare porodi¢ne akumulacije i brige oko Stednje. Drzava,
velika preduzeéa, u Welfare-State ili u drustvu u kome
vlada blagostanje prihvataju se duznosti oko investi-
ranja.

Ova provalija koja deli pojedina¢no telo od drus-
tvene grupe se proSiruje i na drugi teren. Ljudski
sadrzaji blede u snaznim tehnicko-birokratskim siste-
mima. Svet proizvodnje i organizacije postaje bezlican
i hladan, prepusten stru¢njacima, eliti vlasti i logici vlas-
ti. I dok velike Organizacije zanemaruju ili ruSe konkret-
nog Coveka, ovaj moze nadi ili povratiti svoje intereso-
vanje, upucenost, zadovoljstvo u potrosnji, dokolici,
licnom Zivotu.

Tako velika dvojnost tezi da se ostvari izmedu co-
veka potrosaca, s jedne strane, drzave investitora —
s druge, pojedinca kao privatnog lica, s jedne strane, i
birokratizovanog sveta — s druge; atomizovanog bic¢a
s jedne, i velikih drZzavnih aparata — s druge strane.
Cim se oseti oslobodenom brige oko svog opstanka, oko
svoje starosti i buduénosti svoje dece, od trenutka kad
se nade automatizovana na svom poslu i slaba pred
moénim silama, od trenutka kad joj se otvore mogué-
nosti za potrosSnju i dokolicu, jedinka ¢ée traZiti da trosi
svoj sopstveni Zivot.

Pojedinac kao privatno lice hoée da troSi svoj sop-
stveni Zivot, tezi da sadaSnjosti did vrednost. Uostalom,
sve viSe je i inaCe liSena proSlosti; ova je vise ne uci
mudrosti i pravilima Zivota; stare vrednosti i velike
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trascendentne vrednosti smrvio je sve ubrzaniji tok
stvari.

Ovaj Covek sve CeSée liSen proSlosti sve CeSée je li-
Sen i buduénosti. Osloboden briga oko akumulisanja, on
se i ne usuduje da zamiSlja neverovatnu buduénost.
Tradicionalne opasnosti rata sada su uzele lik velike
apokaliptiCke pretnje. Perspektive napretka su uzele lik
vizija nauéne fantastike.

I tako, dok drzava uspostavlja odnose sa prosloséu
i buduénoséu, jedinka se vezuje za snazno opravdanje
sadasSnjeg Zzivota: uzivati i naéi sebe.

Masovna kultura susStinski odgovara na taj li¢ni
»hiperindividualizam«. Tacnije: ona doprinosi da posred-
nicke veze oslabe — od porodice do druStvene klase —
da bi se stvorio pravi aglomerat jedinki — masa — pred
nogama drusStvene Super-masine.

Ona se okreée od svega $to se odnosi na Vlast,
Drzavu, Organizaciju, Rad, na kolektivne strasti, sem
ako to nisu luditke strasti. Cesto zanemaruje porodicu,
nikada par.

Jedinka koja kida veze sa pro$los¢u i koja ne ulaze
niSta u ono S$to je s onu stranu njenog sopstvenog Zivota
mogla bi u filmskim junacima da pronade malo preuve-
licanu sliku svog sopstvenog Zivota: junaci bez proSlosti,
bez buduénosti koja bi bila nastavak happy end-a, a
koji odgovaraju na poziv: »nadite sebe«.

Standardi kulturne industrije — mitovi ili uzori,
mitovi i uzori — izrazavaju kulturnu plimu i oseku u
sektoru liénog Zzivota. Uvek se obracaju pojedincu kao
privatnom licu. To su mitovi-uzori licnog potvrdivanja,
licne srece.

Ovaj individualizam je naslednik malogradanskog
individualizma, ali su mu tehniCko-industrijsko-kapita-
listicko-potrosacke odrednice, kao i dinamizam svojstven
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masovnoj kulturi, ubrizgali razne dodatke, preradili ga,
vitaminizirali.

U ovom smislu masovna kultura malogradanskoj
sebi¢nosti pruza uzore prestiza, drusStvenog poloZaja,
samozadovoljstva, kao S§to svakodnevnoj osrednjosti
pruza svoju imaginarnu naknadu. U jednom drugom
smislu ludi¢ko-esteticka struja delimi¢no prepravlja
utilitaristicCku malogradansku svest; libidinozno-erotska
struja upola otvara teSka vrata zabranjenih uZivanja;
mladalac¢ka struja taloZzi svoje nanose u Zzivotu starijih
i podstiCe na zivljenje. Spoj libidinoznih, potrosackih,
ludicko-estetskih, mladalackih teznji podmladuje malo-
gradanski individualizam kao Bogomolecov* serum.

Istinu govoreéi, masovna kultura istovremeno in-
fantilizira i podmladuje. Postoji infantilna regresija u
shvatanju o brzom, atomizovanom Zivotu, koje se okreée
od onoga S§to stvarno predstavlja problem: Zivot u drus-
tvu i zivot u istoriji, nemo¢ i snaga Coveka. Ali postoji
takode isticanje Kkretanja svojstvenog razvitku Iljudske
vrste, a to je podmladivanje.

DUH VREMENA

Novi individualizam, koji izbija iz malogradanskog
individualizma, razlikuje se i od klasi¢nog hedonizma.
Ovaj poslednji, sav upuéen radosti trenutka, ocigledno
nije poznavao ono $to je mozda najnoviji prilog masovne
kulture: uclesée u sadasnjosti sveta.

* Bogomolec, Aleksandar Aleksandrovi¢ (1881—1946),
istaknuti sovjetski fiziolog i poznati drusStveni radnik. —
Prim. prev.
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Kamera i mikrofon, koji hvataju i prenose ono tre-
nutno, to su uredaji gotovo predodredeni za kulturu
blisku neposrednoj stvarnosti. U principu, medutim,
kamera i mikrofon se isto tako koriste za registrovanje
i ¢uvanje, to znaci za kolektivno pamdéenje. Ali ova nji-
hova funkcija je oslabila usled snaznog razvoja nepo-
sredne funkcije, pod pritiskom civilizacije sadas$njosti,
koja je, povrh svega, bila odredena kamerom i mikro-
fonom.

Masovna kultura daje prednost sadaSnjosti na celom
ogromnom frontu koji obuhvata i podstiCe ono S$to je
aktuelno.

Ona nastoji da poru$i in illo tempore mitova i za-
meni ga jednim »desilo se to ove nedelje«. Mitolosko
nakalemljivanje na savremenost odrZava obi¢nu epopeju
¢iji su junaci savremeni olimpijci. Pre dva veka reklo
bi se u prici: »Neki persijski car je bio tuzan jer njegove
zene nisu bile plodne. Oterao je Zenu koju je voleo i
njegovi izaslanici su u svetu potrazili onu koja bi mogla
da mu di naslednika«. Frans-dimans i Isi-Pari ne samo
§to imaju stvarnog osnova da se dohvate ove teme
(Iranski $ah zaista postoji, on je oterao Soraju i ozenio
se Farah Dibom, koja mu je dala dete); njima je pot-
rebno da umedéu ovakve epizode u dnevne novosti, da
mit unesu u fenomenalnu stvarnost.

Uporedo s tim, stalno podsticanje na potroSnju i
promenu (reklama, moda, razne pomodne struje i talasi),
stalna navala fleSeva i senzacionalnosti se sjedinjuju u
ludom, ubrzanom ritmu, gde se sve vrlo brzo troS§i, brzo
smenjuje — Sansone, filmovi, frizideri, ljubavi, automo-
bili. Obnavljanjem moda, pomodnosti i struja, vrSi se
neprestano praznjenje. Jedan film ili zabavna melodija
zive jedno leto, ilustrovani Casopisi nestanu tokom jedne
sedmice, a novine za jedan sat. Takozvanu venu umet-



718 FEdgar Moren

nost smenjuje bljeStavo vreme uspeha i fleSeva, burna
navala dnevnih novosti. SadaSnjost, stalno nova, natapa
se masovnom kulturom. Neobi¢na sadaSnjost, jer je
ujedno i doZzivljena i nedoZzivljena; dozivljena je men-
talno dok telo Zivi obi¢nom, uvek istom svakida$njicom
(ustaje se u isto vreme, u isto vreme se jede i tako
dalje); tek je olimpijci potpuno dozivljuju. Ali ova sa-
dasnjost koju obi¢ni ljudi dozivljuju samo ofima i uSima
deluje kao vakuum-caSice na duh. Ubrzano i ubrzava-
juée vreme, koje nosi sobom svoje saputnike, povelava
privrZenost sadaSnjosti u stalnom pokretu.

PrivrZzenost i vezanost za sadaSnjost ¢ine od ma-
sovne kulture kulturu sveta u nastajanju, ali, iako kul-
tura u nastajanju, to nije kultura nastanka. Ona Coveku
dopusta da prihvati ali ne i da usvoji njenu prelaznu
i evolutivnu prirodu. Kultura veclitog i promenljivog
danasSnjice pruZa »nestrukturisani niz sadaSnjih trenu-
taka« (2. Gabel, Lazna svest, rukopis, str. 174). Ona do-
prinosi novom konformizmu, koji je Vajt (Whyte), mla-
di, nazvao »savremenstvo«, a koji od sadaSnjosti c¢ini
apsolutni referenci jalni okvir. Ta privrZenost sadasSnjosti
atomizuje vreme kao i jedinku... Ali u njoj ima jedino
slepila, bekstva ili zabave. Ubrzano nastajanje jedne
civilizacije projicirane u nepovratnom vremenu ogolelo
je velike transcendentne vrednosti. Na to mesto dolaze
vrednosti zasnovane na potroS$nji sadasSnjeg Zzivota. Pos-
taje dominantno oseéanje da treba traziti istinu i smi-
sao u fenomenalnoj spoljaSnjosti. Postojece je odsada
suStinska stvarnost.

Masovna kultura tezi da duh podvede pod sadas-
njost. Istovremeno, ona vrlo snazno podstice duhove da
se kreéu u pravcu jednog »drugde«. Imaginarno »drug-
de« uvek je pratilo drustva i ljude najviSe sebi okrenute.
Ali naSa civilizacija na svoj nacin otkriva, i to na po-
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sebno ekstenzivan nacin, ovu vazZnu osobinu koja od
Coveka pravi »biée daljina«, ¢iji duh vecito luta hori-
zontima svog Zivota.

Odsutna lica onih koji sasvim mehani¢ki rade svoj
sitni, iseckani posao. Pogledi »negde drugde« ljudi po
metrou, autobusima. I za stolom za kojim se okuplja
cela porodica, novine ili televizija opet odvlate na ono
»drugde« ... Ti pogledi nisu upereni ka nebu religijskih
mitova, veé lutaju uporednim svetovima Kkoji su iste
prirode kao i masovna kultura.

Nije to »drugde« samo »drugde« slobode, pustolo-
vine, podzemlja, budnih snova, to »drugde« je takode
»drugde« planetarne sadaS$njice. A televizija zaista os-
tvaruje sveprisutnost toga »drugde« — u Kkrajnjem
nepomeranju ovoga ovde. Mnogostruki koncentrat kos-
mosa svakodnevno se pruza televizijskom gledaocu u
papucama.

Vrednost ovog »drugde« ne absorbuje jedno »ovde,
niti »ovde« absorbuje »drugde«. Obrazuje se prava dija-
lektika od ovih »ovde-drugde« i »drugde-ovde«, koja se
ukljucuje u viSu dijalektiku masovne kulture: u isto
vreme dok snazna centrifugalna sila tera duh prema
onom »drugde«, gravitaciona sila potroSackog individu-
alizma podseé¢a na mentalne sputnjike.

Ne dolazi, dakle, do propadanja individualne pri-
sutnosti u tom »drugde«, veé, putem fantomati¢nog
ukrStanja sa planetarnim novostima, dolazi do uklju-
C¢ivanja duha koji tka sve Sire i postojanije prostorno
polje od ovih »drugde-ovde« i »ovde-drugde«, odnosno
novi odnos sa prostorom, sa svefom. SuStina masovne
kulture da spaja, da prenosi, ispoljava se i u sposobnos-
ti da donosi, povezuje, posreduje. Egzotika postaje sve
bliskija, nepoznato sve manje i manje neobi¢no... Do-
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duse, i obrnuto, ukoliko nepoznato postaje bliskije, uto-
liko 'ono S§to je blisko postaje nepoznatije ...

Tako nas masovna kultura dovodi do novog odnosa
liSenog starih veza, nestalnog, koji lebdi u odnosu na
vreme i prostor. Ovde opet susreCemo duSevnu kompen-
zaciju zbog Zzivota C¢vrsto vezanog za jednoliCne sate
svakodnevnog rasporeda. Ali ima tu nesSto viSe od kom-
penzacije: ucesée u Zeitgeist-u, u Duhu vremena, koji je
istovremeno povrSan, niStavan, epski i zanosan. Masov-
na kultura ne poCiva na ramenima Zeitgeist-a, ona je
okaCena o njegove peSeve.

Postoji, u ovom novom odnosu sa prostorom i vre-
menom, neka vrsta infrahegelovskog uces¢a u bicu — u
nastajanju sveta; ali, u isto vreme i neka vrsta infraStir-
nerovskog osetanja jedinstvenosti individualnog posto-
janja.

Ali, postoji i teskoba koja stalno treba da obuzima
ljudsko biée, koje, kad postane sve, zna u isto vreme da
nije niSta. Masovna kultura odbacuje tu teskobu, kako
kosmickim zabavama, tako i mitom o sreéi ili trazenjem
sigurnosti.

Istinu govoredi, teskoba izlazi kroz sve pore masovne
kulture, ili, tacnije, ona, prognana, izlazi zajedno s pro-
menama, nemirima, potresima, napregnutim iScekiva-
njima, predstavama prevara, zamki, napada, ubistava ...

Stoga se u masovnoj kulturi nikad ne susreéemo sa
dubokim pitanjima Coveka u sukobu sa samim sobom,
sa zivotom, sa smréu, sa velikom tajnom sveta. Nema
one antropoloske pobune, nema Edipa i Sfinge, nema
vrtoglavog poniranja u c¢udljivosti Zivota, jer se sve
odvija na horizontali, po povrSini stvarnih i imaginarnih
zbivanja, i u pokretu. I ne treba zaboraviti da masovna
kultura sve ulaZze u ono S§to je u pokretu: vestern, de-
tektivski ili, joS pre, kriminalni roman ili film, snaZznu
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komic¢nu ili kosmic¢ku zaludenost, naucénu fantastiku,
americko-afriCke igre i ritmove, radio-reportazu, kratke
vesti, fleSeve. Ta dela nisu stvarna za razmisljanje u ti-
Sini, ve¢ za one koji su privrzeni ludom, snaznom, jas-
nom ritmu »Duha vremenax.

Tuzni fantomi transcendentnih znacenja, gorinom
ispunjeni kriti¢ari Duha vremena su zaslepljeniji nego
slepi jadnici, koje oni sa prezirom posmatraju; oni ne
znaju da ono S§to je mrtvo nije toliko Bog koji se krije
negde u svetu, ve¢ Bice.

Cak neka i prvenstvo aktuelnog nad stalnim, povrs-
nog nad suStinskim, potpuno izmeni shvatanje kulture
(ali Sta onda ostaje i gde je bit svega toga?), masovna
kultura ¢e nas i dalje vezivati za tip Zivota kojim ve¢
zivimo. Cak i ako naSa uceS¢a u planetarnim daljinama
dovedu do iSCezavanja starih uce$¢a, to necée spreciti
masovnu kulturu da nas odvuce putem ljudske avanture,
ubuduée kosmopolitske. Masovna kultura, koja odgovara
¢oveku na izvesnom stupnju razvoja tehnike, industrije,
kapitalizma, demokratije, potrosnje, dovodi ovog Coveka
U vezu sa prostorom-vremenom ovoga veka.

Taj Covek je zatvoren u najuzi individualni partiku-
larizam, ali njegov zatvoreni¢ki duh je otvoren prema
planetarnim horizontima. Podreden je osnovnom dvo-
strukom ritmu, identifikativnom i projektivhom, centri-
petalnom i centrifugalnom, ritmu koji osnazuje ali i
ispunjava nestvarnim, koji doseze do nevidene Sirine u
naglasenom potvrdivanju li¢nog Zivota i u snaznom bilu
novog prostora-vremena.

Tako se kroz masovnu kulturu izrazava dvostruka
i protivre¢na antropoloska potreba, koju svaka kultura
otkriva a potom usmerava svojim putem: samopotvrdi-
vanje i kosmicko ucestvovanje.
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BUDUCA STRUJA?

Masovna kultura, koja doprinosi evoluciji sveta, i
sama je evolutivna po prirodi. PovrSinski se razvija po
pomamnom ritmu novosti, fleSeva, mode, pomodnih no-
viteta, talasa; dubinski se razvija prema druStvenom i
tehnickom razvoju: aktivna je tehnika koja na trziStu
kulture potroSnje podstice potraznju, kao i potraznja
koja podsti¢e tehniku. Masovna kultura je mnogo vise
vezana za evolutivne procese nego kulture koje namece
autoritet ili tradicija, kao Sto su Skolske, nacionalne ili
religijske kulture.

Ne mozemo, dakle, esencijalizovati ono §to je u raz-
voju. Masovna $tampa i film su uzeli zamah pre pedeset
godina, radio pre trideset, a televizija pre deset godina.
Nova struja se oformila tridesetih godina; veli¢anje
mladalac¢kih vrednosti je narocito naglaSeno u novom
talasu mladalackog doba pedesetih-Sezdesetih godina. A
bi¢e novih razvoja, kako u tehnici sredstava za komuni-
kacije tako i u samim komunikacijama.

Ovaj razvoj, usko vezan za istorijski hod jedne ci-
vilizacije, moZe da bude poremeéen u onoj meri u kojoj
se i sam hod poremeti. OpSte smanjenje potrosnje i,
prirodno, novi svetski rat mogli bi da zaustave zalet
masovne kulture, da izmene njene funkcije, razruse nje-
nu tematsku arhitekturu. Da tacnije kaZemo, masovna
kultura je podjednako i krhka i pobednica; krhka je u
meri u kojoj zavisi od protivre¢nosti svetskih kriza,
pobednica u meri u kojoj se temelji na najvaznijim pro-
cesima tehnic¢kog doba...

Ako isklju¢imo pretpostavku o regresiji tehniCko-
-industrijsko-potrosackog poleta, u Sjedinjenim Drza-
vama i Zapadnoj Evropi, mogli bismo pokusSati da sagle-
damo blisku buduénost.

Duh vremena 223

Izvesni znaci promena se veé javljaju u samom
okviru nove struje. Internacionalni tokovi nezavisnog
filma i filmski klubovi, klubovi knjiga i plo€a, »treéi
programi« tipa BBC, pokusaji »kulturne« televizije, na
primer u Cileu ili Francuskoj, izgleda da oznacavaju
stvaranje nove sfere, koja bi mogla da napusti orbitu
masovne kulture da bi se priklonila »visokoj kulturi«.

Druge promené se ondose na samu srz masovne kul-
ture. Olimp je zahvadéen boleS¢u. On, doduSe, niSta nije
izgubio od svoje Zivotnosti. Ova bolest nije smrt koja
odnosi olimpijske filmske veli¢ine, kao S$to su Tajron
Pauer, Klerk Gebl, Gari Kuper, a niko nije uspeo da u
punoj meri zameni ove titane; nastavlja se pokret koji
olimpijce svodi na osrednju meru. Zlo poti¢e s jednog
drugog mesta. Olimp nije poruSen, on je nagrizen: u pi-
tanju je kriza sre¢e na Olimpu. Martina, Merilin, Liza,
Rita, Brizita ne nalaze svoju sreéu. Margareta je patila,
Elizabeta i Soraja pate. Nesigurnost, depresije, pa Cak
i pokusSaji samoubistva sada viSe otkrivaju teskoée nego
moguénosti za ostvarenje sre¢e. UnutraSnja stvarnost,
odnosno Zzivot kojim Zive olimpijci, nagriza mitologiju
Olimpa. Masovna kultura moZze, istina, da prikrije, kao
§to je i ranije Cinila, »neuravnoteZenosti« Cije bi razot-
krivanje moglo da wunese nemir u veéinu smrtnika
(homoseksualnost, droge itd.). Ali se ne moZze uzdrzati
da svojim fleSevima ne osvetli razvode Rite Hejvort,
razdvajanje Saha i Soraje, bolno izgnanstvo Martine
Karol na Tahite, Merilinine pilule za spavanje, tugu
napus$tenog Vadima, neuspeli brak Fransoaze Sagan,
stalna Brizitina razocarenja. Masovna kultura veé¢ up-
ravlja svoje reflektore prema gorlinama Dolce Vita.
Antonioni i Bergman, koji govore o teSkoama Zivota,
nisu viSe sasvim strani.
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Izmedu nesreéa koje pogadaju Olimp i happy end-a
stvara se ¢udna protivreénost. Da li ée happy end modéi
da zadrzi svoju trijumfalnu vladavinu ako Olimp pres-
tane da bude idealno sre¢an? Da li je zlo koje pogada
Olimp preteca dubljeg zla koje ¢e pogoditi (ali kada?)
samu srz modernog individualizma? Da neéemo biti sve-
doci radanja novih teSkocéa zivljenja, koje viSe neéemo
morati prikrivati euforizirajuéom mitologijom, veé¢ ¢emo
se morati suocCiti s njima?

Napukline se veé pojavljuju.

Zivot koji manje robuje materijalnim potrebama i
prirodnim nesigurnostima, s jedne strane, a s druge —
sve viSe potlinjen triarijama. S jedne strane, bolji zivot,
s druge — prikriveno nezadovoljstvo. S jedne strane,
manje naporan rad, s druge — rad liSen licnog intereso-
vanja. S jedne strane, porodica koja manje optereluje,
s druge — teret usamljenosti. S jedne strane, pokrovi-
teljsko drustvo i drzava koja zasti¢uje, s druge — smrt,
i dalje neukrotiva i besmislenija nego ikad. S jedne
strane, razvijenije veze medu ljudima, s druge — nesta-
bilnost ovih odnosa. S jedne strane, slobodnija ljubav,
s druge — krhkost te ljubavi. S jedne strane, emancipa-
cija Zene, s druge — nove neuroze Zena. S jedne strane,
manja nejednakost, s druge — viSe sebi¢nosti.

Da li ¢ée se ove naprsline produbiti u pukotine? Do
kojih granica ¢emo Zzeleti, a potom podnositi bitisanje
koje je tako priklonjeno sadas$njem i povrSnom, mitolo-
giji sreée i filozofiji sigurnosti, priklonjeno Zzivotu u
staklenoj basti ali bez korena, snaznoj razonodi i deli-
mi¢nom uzivanju? Dokle ¢e se ostvarivati moderni
individualizam a da ne podlegne raspadanju?

U kojoj meri ¢ée buduéa evolucija masovne kulture
prikriti ove probleme, ili ée se, naprotiv, suociti sa no-
vim teSkoéama bitisanja? Do koje mere ¢e teSkode
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postizanja sreée zameniti eufori¢cnu sreéu kao glavna,
tema?

Ali treba da se ¢uvamo opasnosti od izdvajanja ili
hipostaziranja ovog problema. Hteo sam da istaknem da
— dok je Covecanstvo u celini izloZzeno gladi i potCinje-
nosti, jo§ uvek u znatnoj meri s ove strane blagostanja,
sre¢e, novog individualizma, mi ne moZemo razmatrati
onu drugu stranu blagostanja, sreée i novog individua-
lizma. Mi Zivimo u vremenu krajnje nejednakosti raz-
voja, u kome se javljaju problemi ove i one strane, a to
znaCi da se takode javljaju njihove promené i njihova
evolucija.

MozZemo opaziti da svaka nova pozitivnost koja se
uspostavlja u svetu pokreée novu negativnost, da svako
puno izaziva prazno, da svaka zasiéenost priziva teskobu,
da se covekov hod kreée u okviru dijalektike zadovolj-
stva i nezadovoljstva, da napredak vr§i poremeéaj u
potpunosti i pojedinac¢nosti ljudskog biéa, ne umanju-
juéi ih.

Ali u isto vreme moZemo opaziti da ako i nema
magijskih odgovora na protivre¢nosti postojanja, ove
protivre¢nosti stalno dejstvuju, i to moZze stvoriti neke
odgovore, koji ni sami neée biti staticni.

Mozemo, najzad, videti i sledeée: u masovnoj kulturi
postoji druga stvar, jedno s ove strane i jedno s one
strane, Sto je spaja s dubokim zbivanjima u ljudskom
rodu, postoji neSto kao plod badema u ljusci mitova
pojedinca kao privatnog lica. U individualistickoj fiksa-
ciji postoji nesSto kao saliveno, izliveno, sraslo, postoji
iS¢ekivanje i hiljadugodiSnje traZzenje veée dobrote, vecle
milosti, veée ljubavi i veée slobode. U velikom odmoru i

15 Duh vremena
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u velikoj Praznini je vrlo staro pitanje koje neodredeno
trazi odgovor: $§ta moze, Sta treba da ucini c¢ovek od
svoga zivota, kada prede granicu svojih potreba? Postoji
u ¢oveku koji, izgleda, mora da se krije kao neki rak-
-samac ispod raznovrsnih predmeta svoga vlasniStva,
Slepa teznja za odrzavanjem veza s drugim. Postoji,
narocCito zahvaljujuéi video-ekranu, izvesna veza izmedu
malogradanina televizionara i kosmonauta koji plovi
prostorom, a to je, makar koliko bila majuSna, veza sa
otkucajima bila sveta, sa Duhom vremena ...

U $ta ¢e se pretvoriti ovi fermenti, ovi sokovi, dok
¢oveka sve viSe bude osvajala neobi¢na tehnicka avan-
tura, koja mu otvara ne samo kosmicke horizonte veé i
moguénosti za potpuni unutra$nji preobrazaj, za necu-
venu promenu? Ima suviSe zamrSenih promenljivih
veli¢ina, postoji suviSe nesigurnosti, suviSe veliki pre-
apokalipticki napon, da bismo se sada wusudivali da
predvidamo. Ali mozda se, pred naSim ocima, i od razje-
dinjenih delova veé¢ ocrtava majmunski zacetak —
kosmopitek — jednog bi¢a (koje bi imalo viSe svesti?
i vise ljubavi?) koje bi moglo da se suoci sa onim §to se
rada i da preuzme na sebe kosmic¢ku ulogu.

Bibliografija

UVOD U BIBLIOGRAFIJU

Ova knjiga je posveéena »masovnoj Kkulturi«. Vedéina
socioloskih radova se odnosi na »sredstva masovne komuni-
kacije«. Znaclenja ova dva izraza se u izvesnom smislu
ukrStaju: sredstva masovne komunikacije prenose masovnu
kulturu. Ali, u stvari, perspektiva »sredstava masovne ko-
munikacije« nas sprecava da shvatimo problem »masovne
kulture«.

Sociologija sredstava za masovnu komunikaciju, rekao
je Merton, jeste tipi¢na grana ameri¢ke sociologije. Tu je
bas ta sociologija stvorila novo polje, isprobala nove metode
istrazivanja, postigla rezultate. Ali koriS¢ene kategorije cep-
kaju kulturno jedinstvo koje postoji u sredstvima masovne
komunikacije, istorijski date ne uzimaju u obzir i, na kraju,
dostizu bilo nivo posebnosti koja se tesko uopstava, bilo nivo
nekorisne opStosti.

Ono najbolje u ameri¢koj sociologiji u oblasti masovnih
komunikacija se potrudilo da gledaoca ili ¢itaoca reintegriSe
u socijalne grupe kojima pripada, ali, poSto je taj napor
ucinjen, opet smo na polaznoj tacki: publika nije meki
vosak u kome sredstva za masovnu komunikaciju utiskuju
poruke, postoji kompleksno tkivo drustvenih odnosa koji
uti¢u na odnos odasiljalac-primalac. Nije neskromno reéi da
smo to nasludivali.

Iz tih razloga mnogobrojni radovi iz oblasti sociologije
sredstava masovne komunikacije ne predstavljaju osnovu na
kojoj bi se mogla izgraditi sociologija masovne kulture
uostalom, kada ameri¢ki sociolozi i postavljaju problem

15*
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masovne Kkulture, on je postavljen samo kao pitanje opre-
deljenja — za ili protiv.

To stvara velike teSkoée pri pravljenju bibliografije.
Ona bi bila gotovo liSena socioloskih" radova ako bi se odno-
sila samo na masovnu kulturu, jer masovna kultura nije
bila predmet ni razmiSljanja ni proucavanja, ve¢ se 0 njoj
prosto raspravljalo. Bibliografija bi bila preobilna ako bi se
odnosila na sredstva masovne komunikacije, a ipak ne bi
mogla da se prilagodi temama moje studije.

Izabrao sam poloviéno reSenje. Ova bibliografija ¢e biti
podeljena na dva dela. Prvi je sreden, u vecoj ili manjoj
meri, prema poglavljima u mojoj knjizi, i ja sam tu uneo,
manje ili viSe veStacki, radove razli¢itog porekla. U drugom
delu sledim tradicionalnu Kklasifikaciju u pogledu sredstava
masovnih komunikacija, ali je jasno da nije u pitanju is-
crpna bibliografija; ona je selektivna — nekad nuZno, nekad
proizvoljno.

Nuzno: na primer, odbacujem sve §to se direktno odnosi
na sredstva masovnih komunikacija i politike, odnosno na-
ro¢ito na politicku propagandu, jer masovna kultura ima
svoje mesto izvan polja politicke akcije.

Proizvoljno: kazem — proizvoljno, jer je moj izbor bio
uslovljen ponegde reprezentativnim karakterom navedenog
rada, a ponegde njegovom zanimljivo§éu za mene.

Prvi deo
MASOVNA KULTURA

I — OPSTI PROBLEMI
A.  ZLOSLUTNICI

Opsti problemi masovne kulture su dotaknuti u neko-
liko eseja u kojima evropski pisci ili mislioci najavljuju novo
varvarsko doba, za koje bi bila odgovorna bilo tehnika, bilo
nadolazak masa na pozornicu, bilo i jedno i drugo; primeri:
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COHEN-SEAT (G.), u saradnji sa BREMOND (C); Problémes
actuels du cinéma e de linformation visuelle (2 toma),
Paris, Cahiers de filmologie, 1959.

DUHAMEL (G.): Scenes de la vie future, Paris, Mercure de
France, 1930.

ORTEGA Y_ GASSET (J.): La révolte des masses, novo izda-
nje, Paris Stock, 1961.

B. NOVO POLJE SOCIOLOGUE

Pocev od tridesetih godina, zatim snaznije tokom dru-
gog svetskog rata, a narocito posle rata, americ¢ka sociologija
iz razli¢itih uglova pocinje da proucava oblast Stampe, radija,
filma, reklama, zatim televizije. Ocrtavaju se nova polja
istrazivanja, koja se, uostalom, cCesto i ukrStaju: mass-com-
munications (sredstva masovnih komunikacija), mass-leisure
(masovna dokolica); novo polje interesovanja se namecde,
mass-culture. Zbornici, tipa »readers«, rezimiraju rezultate
radova i razmiSljanja pedesetih godina.
tak Dva su rada posveéena ba§ masovnoj kulturi kao
akvoj :

ROSENBERG (B.) and WHITE (DM.) ed.: Mass-Culture,
Glencoé, The Free Press, 1957.

LARRABEE (E.) and MEYERSOHN (R.) éd.: Mass-Leisure,
Glencoé, The Free Press, 1958.

Znacajni zbornici se istovremeno odnose i na sredstva
masovnih komunikacija i na masovnu kulturu:
BERELSON (B.) and JANOWITZ (M.) éd.: Reader in public
Opinion and Communication, Glencoé, The Free Press, 1953.
BRYSON (L.) éd.: The Communication of Ideas, New York,
Harper, 1948.

SCHRAMM (W.) ¢éd.: Communications in modern  Society,
Urbana, University of Illinois Press, 1948.
SCHRAMM (W-) ¢éd.: Mass-Communications, Urbana, Uni-
versity of Illinois Press, 1949.
SCHRAMM {W.) éd.: The Process and Efects of Mass-Com-
munications, Urbana, University of Illinois Press, 1955.

A sad oznac¢imo zbornike, ali ne tipa »reader«, veé¢ zbor-
nike koji sadrze izlaganja i izveStaje o istrazivanjima:
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LAZARSFELD (P.F.) and STANTON (F.N.) éd.: Communica-
tions Research, New-York, Harper 1949.
Studies in public Communication, 1, 11, III (uput, II deo, I).
Ovome se mogu dodati eseji, kao:
SELDES (G.): The great Audience, New-York, The Viking
Press, 1951.
SELDES (G.): The public Arts, New-York, Simon and
Schuster, 1956.
Jedna vrsta medunarodnog informativnog godiSnjaka:
U.N.E.S.C.O.: Presse, Film, Radio (3 sveske), Paris, 1951.
Priru¢nik za ameri¢ke koledze, sa zanimljivom anali-
tickom bibliografijom:
EMERY (E.), AULT (P.H.), AGEE (W.K.): [Introduction to
Mass-Communications, New-York, Dood, Mead, 1960.
Clanak koji rezimira rezultate u ispitivanjima, 1959, o
sredstvima masovnih komunikacija:
JANOWITZ (M.) et SCHULZE (R.): »Tendances de la re-
cherche dans le domaine des communications de masse«,
Communications, br. 1, 1962, str. 16—17.

C. PROBLEM MASOVNE KULTURE

Opsti problem masovne kulture je postavljan narocito u
manje ili viSe polemickim ¢lancima: najpre da se pozovemo
na dva uvoda, jedan je za (B. Rozenberg), drugi protiv
(D. M. Uajt) u zborniku Mass-Culture (ve¢ navedeno).
BERELSON (B.): ,,The great Debate on Cultural Democracy",

Studies in Public Communication, br. 3, Leto, 1961,

str. 3—15.

BROGAN (D. W.): ,Haute Culture et Culture de masse",

Diogeéne, br. 5, 1954.

COSER (L.): ,Nightmares, daydreams and prof. Shils",

Dissent, sveska 5 (3), 1958, str. 268—273.

FANO (E.): ,| Poteri délia Televisione", Passato e Présente,
br. 8, str. 1033—1042.

GANS (H.): ,Pluralist Aesthetics and subcultural program-
ming: a proposal for cultural democracy in the mass-
media’, Sudies in public Communication, br. 3, leto,
1961, str. 27—35.
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HORKHEIMER (M.): ,Art and Mass-Culture", Sudies in
Philosophy and Social Sciences, br. 9, 1941

LOWENTHAL (L.): ,Historical perspectives of popular Cul-
ture”, American Journal of Sociology, sveska 55, 1950,
str. 323—332.

LOWENTHAL (L.): ,Popular Culture: a humanistic and
sociological Concept" (ronéotypé) in 1Ve Congrés Mondial
de Sociologie, Stresa 1959.

»~Mass-Culture and Mass-Media', Dedalus, specijalni broj
posveéen masovnoj kulturi, proleée 1960.

MACDONALD (D.): ,,Culture de Masse", Diogéne, br. 3, 1953.

MORIN (E.): ,La vie quotidienne et sa critique", La Nef.
br. 17, 1958.

ROSENBERG  (H.): ,Popular Culture and Kitsch-criticism”,
Dissent, Zima, 1958, str. 15.

SHILS (E. A.): ,Daydreams and nightmares. Reflexions on the
(igé;cism of ass-Culture", he Sewanee Review, fall

SOLMI (R): ,Televisione e Cultura di massa", Passato e Pré
sente, br. 8, str. 1033—1042.

WILENSKY (H): ,Social Structure, popular Structure, and
mass-Behavior”, Studies in public Communication, br. 3,
Leto 1961, str. 15—22.

D. DELA KOJA POSREDNO RAZMATRAJU LI
OBUHVATAJU PROBLEME MASOVNE KULTURE

BARTHES (R.): Mythologies, Paris, Editions du Seuil, 1957.

FREYER (H.): Theéorie des Gegenwartigen Zeitalters, Stutt-
gart, Deutsche Verlag Anstalt, 1958.

FRIEDMANN (G.): Le travail en miettes, Paris, Gallimard,
1956.

FRIEDMANN (G.): ,Réévaluation des Société modernes",
Diogéne, 31, 1960, str. 62—74.

FROMM (E.): The sane Society, London, Rootledge and
Kogan, 1956.

GALBRAITH (J. K.): L'Ere de I'Opulence, Paris, Calmann-
-Lévy, 1961.

GEH1I§ISE;\I (A.): Die Seele in technischen Zeitalter, Hamburg,
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»Le Bien-Etre", Arguments, vanredni broj, serija 5, br. 22;

1961.

LEFEBVRE (H.): Critique de la vie quotidienne, Paris,
I'Arche, sv. 1, 1957; sv. 11, 1962.

RIESMAN (D.): [Individualism reconsidered, Glencoé, The
Free Press, 1953.

RIESMAN (D.): The lonely Crowd, Yale University Press,
1952 (francuski prevod u izdanju Arthaud 1962).

WRIGHT MILLS (C): White Collar, New York, Oxford
University Press, 1951.

E. POJAM »MASE« i »MASOVNE KULTURE«

BELL (D.): , The Theory of Mass Society'" Commentary,
br. 22, 1956, str. 75—83.

BLUMER (H.): ,,The mass, the public, and public opinion",
in Berelson and Janowitz, Reader in Public Opinion and
Communication (ve¢ navedeno), str. 43—49.

FREIDSON (E.): ,,Communication research and the concept
of the Mass", American Sociological Review, br. 18, 1953,
str. 313—317.

II — KULTURNA INDUSTRIJA

ARCHER (G. L.): Big Business and Radio, New York, Ame-
rican Historical Company, 1939.

BACHLIN (P.): Histoire économique du Cinéma, Paris, La
Nouvelle Edition, 1947.

BASTIAN (G. C), CASE (L. D.), BASKETTE (F. K): Edi-
ting the Day's news, New York, Macmillan, 4, 1956.

CHAPIN (R. E)) : Mass-Communications, a statistical analysis,
Michigan State University Press, 1957.

MERCILLON (H.): Cinéma et Monopoles, Paris, Librairie
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U.N.E.S.C.O.: Presse, film, radio, 3 sv., Paris, 1951.
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111 — SIROKA PUBLIKA

Vldeti najpre dela dalje navedena:

LAZARSFELD (odeljak Radio): Radio listening in America,
str. 273; BOGART: The Age of Teevision, str. 274;
HANDEL: Hollywood looks at its Audiences, str. 273.
(U Francuskoj su I.F.O.P. i I.N.SEE.E. sprovodili razne

ankete koje su se odnosile na publiku mas-media, njen sa-
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BAUR (E. J) ,Public Opinion and the primary Group",
American Sociological Review, sv. 25, br. 2, str. 208—218.

CROZIER (M.): ,Employés et petits fonctionnaires parisiens",
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DURAND (J.): Le Cinéma et son Public, Paris, Sirey, 1958.

KATZ (E.) and LAZARSFELD (P.): Personal Influence, Glen-
coé¢ The Free Press, 1955.

LAZARSFELD (P.): ,Tendances actuelles de la Sociologie
des Communications et comportement du public de la
Radio-Télévision américaine", Cahiers de Radio-Télé-
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zbirka , Lettres nouvelles", 1959.
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GREENBERG (C): ,Avant-garde and Kitsch", in ROSEN-
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Glencoé, The Free Press, 1957, str. 98—107.

HORKHEIMER (M.): Art and Mass-Culture (ve¢ navedeno)
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Gallimard, 1946.
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DUMAZEDIER (J.): ,Les loisirs dans la Vie quotidienne", in
Civilisation de la Vie quotidienne, Encyclopédie franc-
aise, X1V, 1955.

— ,Tendances de la sociologie du loisir", Congrés mon-
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